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บทคัดย่อ

 	 	 การวิจัยเร่ืองนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์เนื้อหาเเละวิธีการสื่อความหมายในสื่อ

ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศของหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในจังหวัดสุพรรณบุรี โดยใช้ทฤษฎีสัญญะ

วิทยาและแนวความคิดด้านการท่องเที่ยวร่วมกับวิเคราะห์เชิงลึกกับปรากฏการณ์ในพ้ืนที่ศึกษามา

เป็นกรอบในการวิจัย   ผู้วิจัยได้วิเคราะห์ความหมายเชิงสัญญะจากสื่อทั้ง   5 ประเภทที่เลือกมาเป็น 

กลุ่มศึกษา ผลการวิจัยพบว่า เนื้อหาที่ปรากฏในสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศมีองค์ประกอบที่

ส�ำคัญอยู่ 2 ประการ คือ ความหลากหลายของเเหล่งท่องเที่ยว เเละวิถีเกษตรกรรม ซึ่งมีความเชื่อม

โยงกับการท่องเที่ยวอย่างน่าสนใจ โดยเฉพาะการใช้สื่อประชาสัมพันธ์เผยแพร่สถานที่ท่องเที่ยว 

ส�ำหรับวิธีการสื่อความหมายในสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวปรากฏให้เห็นใน 4 รูปแบบ คือ การสื่อสาร

เชิงกระบวนทัศน์ที่เกิดจากการใช้องค์ประอบย่อยๆ มาสื่อความหมาย  การใช้ส่วนย่อยแทนส่วนใหญ่

ซึ่งเป็นการน�ำเอาภาพหรือสัญลักษณ์บางส่วนมาใช้แทนความหมายทั้งหมด   การสร้างคู่ตรงข้ามซึ่ง

เป็นการใช้คู่ความหมายที่แตกต่างกันระหว่างสิ่งสองอย่าง และการสร้างสัมพันธบทโดยการน�ำเอา

ร่องรอยของสัญญะเก่ามาสร้างคุณค่าในบริบทใหม่เพื่อให้เกิดความหมายใหม่ขึ้นมา

ค�ำส�ำคัญ : สื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ, สัญญะ
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Abstract

	 	 This research was aimed at analyzing the content and method of communica-

tion the embedded in ecotourism promoting media produced by the concerned agencies in 

Suphanburi province utilizing semiotics and concepts concerning tourism along with the in-

depth analysis on the phenomena in the areas under study as the research framework. The re-

searchers focused on analyzing the meaning of signs apparent in the 5 types of media chosen 

as the study objects. The findings reveal that the contents embedded in the tourism promoting 

media had contained 2 main factors – variety of tourist attractions and agricultural way of life. 

Both were related to tourism in an interesting way, particularly the use of media for publicizing 

tourist attractions. Communicative methods apparent in the tourism promoting media came up 

in 4 modes – paradigmatic communication resulting from using small parts to simultaneously 

communicate, metonymic communication using certain part to represent the whole, binary 

opposition to communicate the meaning of two exclusively different things, and, intertextuality-

based communication through which the cues of old signs were used to build up value in the 

new context. 

Keywords : Ecotourism Promoting Media, Sign
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บทที่ 1
บทน�ำ

1. ความเป็นมาเเละความส�ำคัญของปัญหา

	 	 ตลอดระยะเวลาที่ผ่านมาการท่องเที่ยวถือว่าเป็นกิจกรรมที่มีบทบาทความส�ำคัญ

อย่างมากกับภาคเศรษฐกิจของประเทศไทย และนับวันจะยิ่งเจริญเติบโตกลายมาเป็นอุตสาหกรรม

ที่สร้างรายได้เข้าประเทศได้อย่างมหาศาล อีกทั้งยังเป็นธุรกิจที่ไม่จ�ำเป็นต้องพึ่งพาการน�ำเข้า

เครื่องจักรหรือวัตถุดิบจากต่างประเทศ อาศัยทุนทางธรรมชาติเเละวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์

เฉพาะตัวเป็นสิ่งดึงดูดความสนใจนักท่องเที่ยวเป็นหลัก ซึ่งเป็นที่รับทราบกันดีว่ารายได้จากการ

ท่องเที่ยวสามารถสร้างตัวเลขของสัดส่วนในผลผลิตมวลรวมประชาชาติ หรือที่เรียกว่า GDP ให้

กับประเทศไทยสูงขึ้นมาอย่างต่อเนื่องท�ำให้เป็นผลดีต่อระบบเศรษฐกิจ ขณะเดียวกันการท่องเที่ยว

ก็ก่อให้เกิดการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานทางด้านการค้า การลงทุนต่างๆ     มากมายซึ่งได้ส่งผลที่ดี

ต่อธุรกิจอื่นๆ ที่เชื่อมโยงกับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว เช่น อาหาร การบริการ การเดินทางขนส่ง 

การโฆษณาการตลาด ฯลฯ     ด้วยเหตุนี้รัฐบาลในทุกๆ สมัยจึงได้ประคบประหงมกับธุรกิจเกี่ยวกับ

การท่องเที่ยวไม่แพ้การผลิตในภาคอุตสาหกรรมอื่นๆ ทั้งนี้นโยบายของรัฐบาลที่หลายยุคหลาย

สมัยที่ผ่านมาล้วนแล้วแต่พยายามทุกวิถีทางที่จะเพิ่มรายได้จากการท่องเที่ยวโดยการเชิญชวนให้

นักท่องเที่ยวมาเยือนและใช้จ่ายมากขึ้น มีการแสวงหาแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติใหม่ๆ มากขึ้น 

เพื่อรองรับกับความต้องการของนักท่องเที่ยวจากนานาประเทศ มีการเร่งโหมประโคมโดยการใช้สื่อ

โฆษณาและประชาสัมพันธ์ให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาเที่ยวชมและสัมผัสกับวัฒนธรรมท้องถิ่นของ

ไทย โดยเฉพาะ “การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ” (Ecotourism) ที่ถือว่าเป็นจุดขายที่ส�ำคัญอย่างหนึ่งที่

ใช้เชิญชวนให้คนมาท่องเที่ยวได้กลายมาเป็นการสร้างกระแสใหม่ที่ท�ำให้เกิดการน�ำเอาค�ำค�ำนี้ไปใช้

ในเชิงพาณิชย์อย่างแพร่หลายเพื่อจูงใจลูกค้า(มิ่งสรรพ ์ ขาวสอาด, 2554:12-15,58)

 	 	 ส�ำหรับประเทศไทยนับเป็นดินแดนที่มีแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติเเละวัฒนธรรม

ประเพณีที่มีความเป็นเอกลักษณ ์ (Identity) ดึงดูดความสนใจจากนักท่องเที่ยวเสมอมา เเละเป็นที่

ทราบกันโดยทั่วไปว่าเนื้อหาหรือสิ่งที่ใช้เป็นกลยุทธ์ในการเชิญชวนให้นักท่องเที่ยวมาเที่ยวชม ก็

คือ ความสวยงามและหลากหลายของระบบนิเวศตามแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ ที่ได้กระจายอยู่ในทุก

ภูมิภาคของประเทศไทย ซึ่งผลพวงจากการเติบโตของอุตสาหกรรมท่องเที่ยวส่งผลให้มีการลงทุน

ทุ่มเงินงบประมาณจ�ำนวนมากเพื่อใช้ในการผลิตสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ

มาอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะภูมิภาคภาคกลางของประเทศไทยที่อุดมไปด้วยระบบนิเวศวิทยาทาง

ธรรมชาติอันทรงคุณค่าและงดงาม ผสมผสานกับวัฒนธรรมท้องถิ่นอันแฝงเร้นไปด้วยเสน่ห์เป็นจุด

ขายที่ใช้ดึงดูดผู้คนก็ยังคงเป็นสิ่งที่ได้เปรียบอยู่เสมอ (เทิดชาย ช่วยบ�ำรุง, 2552 : 3-4)
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 	 	 นโยบายด้านการท่องเที่ยวเชิงนิเวศที่รัฐบาลได้พยายามส่งเสริมให้การท่องเที่ยว

กลายเป็นรากฐานส�ำคัญทางเศรษฐกิจของสังคมในปัจจุบันได้ส่งผลกระทบต่อแวดวงธุรกิจและหน่วย

งานต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับการส่งเสริมการท่องเที่ยว โดยเฉพาะประเด็นทางด้านการสื่อสาร มีการโหม

ลงโฆษณาผ่านสื่อต่างๆ เพื่อเชิญชวนนักท่องเที่ยวเดินทางมาประเทศไทย โดยเน้นชูนโยบายหรือจุด

ขายด้านการท่องเที่ยวเชิงนิเวศเป็นหลัก เช่น กรณีที่โรงแรมประเภทหรูหราที่พยายามโฆษณาการ

ท่องเที่ยวเชิงนิเวศโดยการเชิญชวนลูกค้าที่มาพักในภายใต้บรรยากาศท่ามกลางป่าเขาล�ำเนาไพร

ผ่านการใช้ภาษาภาพและข้อความที่แสดงถึงระบบนิเวศที่สวยงาม (มิ่งสรรพ์   ขาวสอาด, 2554:58) 

จากปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นดังกล่าวนี้หากจะวิเคราะห์ภายใต้แนวคิดทางด้านการสื่อความหมาย ตัว

เนื้อหาที่รับรู้โดยการผ่านสื่อนั้น นัยหนึ่ง ก็คือ “สัญญะ” (Sign) อย่างหนึ่งที่ถูกสร้างขึ้นมาให้ที่มี

ความหมายอันลึกซึ้ง สามารถที่จะสื่อความหมายอันแยบยลได้เหมือนกับรูปแบบการสื่อสารอื่นๆ ได้

เช่นเดียวกัน โดยเฉพาะคุณค่าความหมายที่ได้สอดเเทรกไว้ในสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศล้วน

เเล้วเเต่สะท้อนให้เห็นถึงเเง่มุมดีๆ อันเกี่ยวกับวัฒนธรรมของท้องถิ่นเอาไว้ได้อย่างน่าสนใจ เนื้อหาที่

สร้างขึ้นจากสัญญะดังที่กล่าวมานั้นหากจะวิเคราะห์ผ่านเเนวคิดด้านการท่องเที่ยวก็ย่ิงจะมีคุณค่าให้

ได้ค้นหาเเละติดตามเป็นอย่างยิ่ง 

 	 	 จังหวัดสุพรรณบุรีเป็นพื้นที่ราบลุ่มภาคกลางที่เต็มไปด้วยร่องรอยทางประวัติศาสตร์

อันทรงคุณค่าเเก่การท่องเที่ยว มีประเพณีวัฒนธรรมดั้งเดิมที่น่าสนใจ เเละมีเเหล่งท่องเที่ยวเชิง

นิเวศส�ำคัญๆ ปรากฏอยู่หลายเเห่ง ซึ่งก็ล้วนเเล้วเเต่มีชื่อเสียงเป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยวเป็นอย่างด ี

สมกับดังค�ำขวัญที่ว่า “เมืองยุทธหัตถี วรรณคดีขึ้นชื่อ เลื่องลือพระเครื่อง รุ่งเรืองเกษตรกรรม 

สูงล�้ำประวัติศาสตร์ แหล่งปราชญ์ศิลปิน ภาษาถิ่นชวนฟัง” ทั้งนี้จากปรากฏการณ์ที่กล่าวมา 

หากจะมองภายใต้บริบทของการท่องเที่ยวเเละเเนวคิดด้านการสื่อสาร ชุมชนหรือท้องถิ่นดั้งเดิมที่

มีร่องรอยทางประวัติศาสตร์มาอย่างยาวนานเช่นจังหวัดสุพรรณบุรี นับว่าเป็นประเด็นที่ควรค่าเเก่

การศึกษาเป็นอย่างมาก โดยเฉพาะในมิติของการสื่อสาร ทั้งนี้เพื่อที่จะท�ำความเข้าใจให้ได้อย่างถ่อง

เเท้ว่าท้องถิ่นที่ใช้ฐานรากทางระบบนิเวศมาเป็น “จุดขาย” (Selling Point) ด้านการท่องเที่ยวนั้นมี

กระบวนการสร้างความหมายเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวไว้อย่างไร ทั้งในเเง่ของการบรรจุเนื้อหาเเละ

รูปแบบการน�ำเสนอของสื่อ

		

2. วัตถุประสงค์การวิจัย

	 	 การวิจัยเรื่องนี ้ ผู้วิจัยได้ตั้งวัตถุประสงค์ไว้  2 ประการ ส�ำคัญๆ  คือ

	 	 2.1  เพื่อวิเคราะห์เนื้อหาสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศของหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง

ในจังหวัดสุพรรณบุรี 

	 	 2.1 เพื่อวิเคราะห์วิธีการสื่อความหมายในสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศของ

หน่วยงานที่เกี่ยวข้องในจังหวัดสุพรรณบุรี
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3. ขอบเขตของการวิจัย

	 	 ขอบเขตด้านเนื้อหา 

	 	 การวิจัยครั้งนี้ เป็นการศึกษาเชิง “วัฒนธรรมศึกษา” (Cultural Studies) ที่มุ่งเน้น

ไปการท�ำความเข้าใจกับส่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศของหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในจังหวัด

สุพรรณบุรี เท่านั้น   โดยกระบวนการวิจัยจะด�ำเนินอยู่ภายใต้กรอบคิดด้านการสื่อสารเเละเเนวคิด

ภายใต้ทฤษฎีสัญญะวิทยา (Semiotic) ส�ำหรับประเด็นการวิเคราะห์จะอยู่ที่เนื้อหาเเละรูปเเบบของสื่อ

ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศเป็นหลัก ซึ่งเมื่่อพิจารณาตามหลักการของเเนวความคิดสัญญะวิทยา

พบว่ามีประเด็นที่น่าสนใจเป็นอย่างมาก เนื่องจากเเนวคิดดังกล่าวมองว่าสรรพสิ่งในสังคมที่มนุษย์

ได้สร้างขึ้นล้วนเเล้วเเต่มีคุณค่าความหมายเเฝงเร้นให้ศึกษาทั้งอยู่ทั้งสิ้น ทั้งนี้ไม่ว่าจะเป็นพฤติกรรม 

เสื้อผาอาภรณ์ รวมทั้งสื่อ เเละ ฯลฯ การวิเคราะห์ความหมายเพื่อให้ได้มาถึงปรากฏการณ์เชิงลึกนี้มี

ความสอดคล้องอย่างมากกับที่ กาญจนา  แก้วเทพ (2554:39) ได้กล่าวไว้ท�ำนองเดียวกันว่า ตัวบท

หรือสิ่งใดๆ ที่ถูกสร้างขึ้นมานั้นโดยปกติเเล้วจะมีคุณค่าความหมายปรากฏอยู่ในตัวมันเอง เเละความ

หมายดังกล่าวนี้ก็จะมีโครงสร้างทางภาษาบรรจุอยู่เพื่อใช้เป็นกฏเกณฑ์ในการสื่อความหมายให้ได้

รับรู้เเละเข้าใจกัน เหมือนอย่างกรณีสินค้าในสังคมสมัยใหม่ที่ตัวสินค้าได้บรรจุเนื้อหาบางอย่างเอาไว้

เพื่อใช้สื่อสารกับผู้บริโภค เช่น รถยนต์อาจไม่มีความหมายเพียงเเค่เป็นเพียงพาหนะเท่านั้นหากเเต่

ยังหมายถึงความหรูหราเเละทันสมัยอีกด้วย ดังนั้น จากประเด็นที่กล่าวมาจึงกลายมาเป็นที่มาหรือ

กรอบของงานวิจัยเรื่องนี้ที่ผู้วิจัยได้พยายามที่จะค้นหาว่าในสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศนั้นมี

นัยความหมายลึกๆ อะไรที่ซ่อนเร้นอยู่ เเละขณะเดียวกันความหมายเเฝงเหล่านั้นได้สะท้อนหรือ

เชื่อมโยงให้เห็นถึงปรากฏการณ์ทางสังคมอย่างไร

	 	 ขอบเขตด้านเวลา

	 	 ระยะเวลาในการท�ำวิจัยครั้งนี้ อยู่ในช่วงเดือนตุลาคม 2556 - กันยายน 2557

	 	 ขอบเขตด้านสถานที่ 

	 	 ผู้วิจัยได้เจาะจงเลือก (Selective Sampling) จังหวัดสุพรรณบุรีมาเป็นพื้นที่ศึกษา 

โดยมุ่งเน้น (Approach) ไปที่สื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศที่จัดท�ำขึ้นจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง

ในจังหวัดสุพรรณบุร ีทั้งภาครัฐเเละเอกชน

 4. นิยามศัพท์

	 	 การสื่อสารเชิงสัญญะ หมายถึง รูปแบบของการสื่อสารชนิดหนึ่งที่สามารถรับรู้ความ

หมายร่วมกันได้เช่นเดียวกับการใช้ภาษาในการสื่อสาร  สัญญะจะมีความหมายที่ละเอียดอ่อนเเละลึก

ซึ้งเกินกว่าคนทั่วไปจะเข้าใจได้โดยง่าย เเละมักจะมีความหมายเเฝงเร้นอยู่เสมอ ในการท�ำความเข้า
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ใจถึงสัญญะหรือความหมายที่มีความซับซ่อนได้นั้นเราจะต้องอาศัยการตีความผ่านโสตประสาททั้ง

ห้าของมนุษย์จึงจะเกิดความเข้าใจในความหมายนั้นได้อย่างถ่องเเท้

	 	 สื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ หมายถึง ตัวกลางที่บรรจุเนื้อหาเเละสาระต่างๆ 

ที่เป็นการประชาสัมพันธ์ข้อมูลเกี่ยวกับการท่องเที่ยวทางธรรมชาติ รวมทั้งศิลวัฒนธรรมที่น่าสนใจ

อื่นๆ   ซึ่งตัวสื่ออาจจะมีรูปแบบที่หลากหลายเเตกต่างกันออกไป อาทิ สื่อบุคคล สื่อสิ่งพิมพ์ สื่ออีเล็ก

ทรอนิกส์ ฯลฯ 

	 	 หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง	 หมายถึง ผู้รับผิดชอบในด้านเกี่ยวกับการส่งเสริมการท่อง

เที่ยว ซึ่งเป็นหน่วยงานจากภาคราชการ รัฐวิสาหกิจ เอกชน ตลอดจนสถานประกอบการต่างๆ ที่

เกี่ยวข้อง

5. ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ

	 	  ความพยายามในการท�ำความเข้าใจกับประเด็นของงานวิจัยเรื่องนี้ ผู้วิจัยหวังเป็น

อย่างยิ่งจะสามารถขยายพรมเเดนของความรู้ไปสู่สหวิทยาการได้อย่างขว้างขวาง ทั้งในศาสตร์ทาง

ด้านของสื่อเเละการท่องเที่ยว ซึ่งในที่นี้สามารถเเยกเเยะให้เห็นเป็นประเด็นๆ ได้ ดังนี้ 

	 	 5.1 เกิดความเข้าใจที่ลุ่มลึกมากขึ้นเกี่ยวกับการบูรณาการด้านการใช้สื่อเพื่อส่ง

เสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ซึ่งปรากฏการณ์ที่ถูกค้นพบขึ้นจะช่วยเป็นเเนวทางในการพัฒนา

อุตสาหกรรมด้านการท่องเที่ยวให้เติบโตเเละมีความยั่งยืนได้ 

	 	 5.2  ผลจากการวิจัยจะน�ำไปใช้ปรับปรุงเเละพัฒนานโยบายด้านการส่งเสริมการท่อง

เที่ยวเชิงนิเวศต่อไป โดยเฉพาะการสร้างมูลค่า (Value) เพิ่มให้กับเเหล่งท่องเที่ยวโดยใช้ศักยภาพ

ของสื่อเป็นกลไกในการพัฒนา

	 	 5.3 ข้อสรุปของการวิจัยสามารถใช้เป็นเเนวทางในการผลิตเเละพัฒนาสื่อส่งเสริม

การท่องเที่่ยวให้มีประสิทธิภาพต่อไป 

	 	 5.4   ผลดีที่เกิดขึ้นจะก่อให้เกิดประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ต่อไป โดยเฉพาะการ

หมุนเวียนของเงินที่ใช้จ่ายไปในด้านเกี่ยวกับการโฆษณาเเละประชาสัมพันธ์ที่เกิดขึ้นจากการใช้จ่าย

ในการผลิตสื่อของหน่วยงานที่เกี่ยวข้องต่างๆ   ซึ่งจะท�ำให้มีการกระจายรายได้ไปในชุมชนท้องถิ่น

ตามมา

	 	 จากข้อมูลที่กล่าวมาทั้งหมด นับได้ว่าเป็นคุณาประโยชน์ที่คาดว่าจะได้จากการ

ด�ำเนินงานวิจัย ครั้งนี้ 



บทที ่2
เอกสารเเละงานวจิยัทีเ่กีย่วข้อง

	 	 การวิจัยเรื่องนี ้ เป็นความเพียรพยายามในการท�ำความเข้าใจถึงบทบาทของสื่อ

ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศของหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในจังหวัดสุพรรณบุรี   ในการทบทวน

วรรณกรรมส�ำหรับการท�ำวิจัยครั้งนี้ มีเนื้อหาที่มีความเกี่ยวข้องเเละเชื่อมโยงกับประเด็นการวิจัยอยู่

หลายส่วน ดังที่จะสรุปเเยกเเยะออกให้เห็นได้ คือ 

	 	 1. ความรู้พื้นฐานเกี่ยวกับจังหวัดสุพรรณบุรี

	 	 2. เเนวคิดเกีี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 

	 	 3. เเนวคิดเกี่ยวกับสื่อ

	 	 4. ทฤษฎีสัญญะวิทยาเเละเเนวคิดโครงสร้างนิยม

	 	 5. งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง

1. ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับจังหวัดสุพรรณบุรี 

		  การท�ำความเข้าใจกับปรากฏการณ์เชิงลึกผ่านการวิเคราะห์สื่อส่งเสริมการท่อง

เที่ยวเชิงนิเวศ   เบื้องต้นมีเนื้อหาส�ำคัญที่เกี่ยวข้องกับจังหวัดสุพรรณบุรี ซึ่งในที่นี้พอที่จะสรุป

เเยกเเยะให้เห็นได้ ดังนี้ 

	 1.1 ประวัติความเป็นมา

	 	  สุพรรณบุรีเป็นจังหวัดที่ตั้งอยู่ในเขตพื้นที่ภาคกลางของประเทศไทย เป็นดินเเดน

ประวัติศาสตร์เก่าเเก่เเห่งหนึ่งที่มีอายุไม่ต�่ำกว่า 2,500 ปี มีการขุดค้นพบหลักฐานส�ำคัญมากมาย

ที่เเสดงให้เห็นถึงการตั้งถิ่นฐานของมนุษย์สมัยก่อนประวัติศาสตร์ อาทิ เครื่องมือขัดหิน ลูกป้ด 

เครื่องประดับโลหะ รวมทั้งเครื่องปั่นดินเผารูปทรงต่างๆ ที่กระจัดกระจายอยู่ทั่วจังหวัด ร่องรอย

หลักฐานที่ได้ถูกค้นพบขึ้นในทางโบราณคดีได้สรุปว่า สุพรรณบุรีเคยมีมนุษย์เข้ามาอาศัยตั้งเเต่สมัย

ก่อนประวัติศาสตร ์ โดยกลุ่มคนเหล่านั้นได้เร่ร่อนเเบบหาของป่า ล่าสวัตว์ เเละเริ่มท�ำมาหากินด้วย

การท�ำการเกษตรตามพื้นที่บริเวณราบลุ่มของพื้นที่สูงเเละภูเขา ต่อมาได้รับอารยธรรมจากสังคม

ภายนอกที่ได้เริ่มเผยเเพร่เข้ามาสู่ภูมิภาคตะวันออกเฉียงใต้ส่งผลให้สุพรรณบุรีค่อยๆ เติบโตขึ้น มี

การเเลกเปลี่ยนค้าขายกับชนชาติต่างๆ   ขณะเดียวกันหลักฐานประเภทโบราณสถานที่เป็นศิลปะ

ทวารวดีก็ปรากฏอยู่เป็นจ�ำนวนมาก โดยเฉพาะบริเวณเมืองอู่ทองถือว่ามีความเจริญรุ่งเรืองทางประ

วัติศาสตร์เเละวัฒนธรรมเมืองหนึ่งในเเถบลุ่มเเม่น�ำ้เจ้าพระยา จัดเป็นเเหล่งอารยธรรมโบราณทรง

คุณค่าที่เป็นสิ่งบ่งชี้ให้เห็นถึงความเจริญรุ่งเรืองทางศิลปะเเละศาสนาของจังหวัดสุพรรณบุรีได้เป็น

อย่่างดี (คณะกรรมการฝ่ายประมวลเอกสารเเละจดหมายเหตุ, 2544:33-35) 
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	 	 ในด้านการศึกสงครามเมืองสุพรรณบุรีจัดได้ว่าเป็นเมืองหน้าด่านที่ส�ำคัญของ

กรุงศรีอยุธยาด้านตะวันตก   ตามประวัติศาสตร์ไทยสู้รบกับพม่ามาอย่างยาวนาน รวมถึง   33 ครั้ง 

เป็นการรบติดพันใกล้เมืองหลวง โดยมีจังหวัดสุพรรณเป็นสมรภูมิเลือดถึง 6 ครั้งใหญ่ๆ ชาวสุพรรณ 

เป็นผู้สืบสายเลือดนักรบโดยแท ้ การรบที่ดุเดือดและเป็นเกียรติประวัติอันยาวนานแห่งสงครามไทย

รบกับพม่า คือสงครามยุทธหัตถีระหว่างสมเด็จพระนเรศวรมหาราชและพระมหาอุปราชาที่ดอนเจดีย ์

เป็นการประกาศอิสรภาพจากพม่าโดยเด็ดขาด ต่อมาในราว พ.ศ. 700 - 800 อาณาจักรสุวรรณภูมิ 

ซึ่งมีเมืองนครปฐมเป็นราชธาน ี ต้องตกเป็นเมืองเอกของจินละ (เขมร) ต่อมาราว พ.ศ. 1113 พวก

ไทยเมืองละโว้ได้กู้อิสรภาพสาเร็จ อาณาจักรสุวรรณภูมิโบราณนี้ได้กลับมีความเจริญรุ่งเรืองอีกวาระ

หนึ่ง และมีชื่อใหม่ว่า “อาณาจักรทวารวดี” ในสมัยนั้น เมืองอู่ทอง (สุพรรณบุรี) มีความจะเจริญ

เป็นปึกแผ่นพอสมควร แต่ก็มีบางส่วนหักพังไปเสียไปบ้างตามสภาพ ส�ำหรับเมืองสุพรรณบุรีที่สร้าง

ขึ้นในสมัยอู่ทองตั้งอยู่ทางฝั่งขวาของแม่น้าสุพรรณบุรี (ท่าจีน) ยังมีคูและกาแพงเมืองปรากฏอยู่จน

กระทั่งทุกวันนี้ แต่ตัวเมืองในปัจจุบันตั้งอยู่ที่ตาบลท่าพี่เลี้ยงทางฝั่งซ้ายของแม่น้า สันนิษฐานว่าคง

ย้ายมาเมื่อสมัยต้นกรุงรัตนโกสินทร์เพราะในสมัยกรุงธนบุรีมีศึกพม่าเข้ามาประชิดติดพันไม่มีเวลา

ว่างที่จะทรงคิดในเรื่องการสร้างบ้านเมืองใหม่ขึ้น(ส�ำนักงานจังหวัดสุพรรณบุรี, 2557:5-7)

	 	 ปัจจุบันจังหวัดสุพรรณบุรีมีความเจริญกาวหน้าทั้งทางด้านสังคมเเละเศรษฐกิจ 

เป็นจังหวัดหนึ่งในเขตภาคกลางด้านทิศตะวันตกของประเทศไทย   มีพื้นที่ประมาณ 5,358 ตาราง

กิโลเมตร     ตั้งอยู่บนพื้นที่ราบลุ่มแม่น�ำ้ท่าจีนหรือแม่น�้ำสุพรรณบุรีไหลผ่านตามแนวยาวของจังหวัด

จากเหนือจรดใต ้ ซึ่งอยู่ห่างจากกรุงเทพฯ ประมาณ 107 กิโลเมตร เเละทางรถไฟประมาณ 142 

กิโลเมตร มีค�ำขวัญประจ�ำจังหวัด คือ “เมืองยุทธหัตถี วรรณคดีขึ้นชื่อ เลื่องลือพระเครื่อง รุ่งเรือง

เกษตรกรรม สูงล�้ำประวัติศาสตร์ แหล่งปราชญ์ศิลปิน ภาษาถิ่นชวนฟัง”  จังหวัดสุพรรณบุรีมี

อาณาเขตติดต่อกับจังหวัดใกล้เคียง ดังนี้

	 	 ทิศเหนือ ติดจังหวัดอุทัยธานีและชัยนาท

	 	 ทิศตะวันออก ติดจังหวัดสิงห์บุรีอ่างทองและพระนครศรีอยุธยา

	 	 ทิศใต้  ติดจังหวัดนครปฐมและกาญจนบุรี

	 	 ทิศตะวันตก ติดจังหวัดกาญจนบุรีและอุทัยธานี

	 	 จากข้อมูลที่กล่าวมาในข้างต้น นับเป็นเนื้อหาที่เเสดงให้เห็นถึงจังหวัดสุพรรณบุรีใน

เบื้งต้น ซึ่งจะท�ำให้เกิดความเข้าในบริบทของงานวิจัยในล�ำดับต่อไป 

	 1.2 การเมืองการปกครอง 

	 	  สุพรรณบุร ี เป็นจังหวัดที่มีการบริหารงานโดยเเบ่งส่วนราชการออกเป็น 2 ส่วน ที่

ส�ำคัญ คือ 1.)   การบริหารราชการส่วนภูมิภาค มีแบ่งเขตการปกครองออกเป็น 10 อ�ำเภอ ได้เเก่ 

อ�ำเภอเมือง อ�ำเภอสองพี่น้อง อ�ำเภอสามชุก อ�ำเภอด่านช้าง อ�ำเภอดอนเจดีย ์อ�ำเภอหนองหญ้าไซ 

อ�ำเภอศรีประจันต์ อ�ำเภออู่ทอง อ�ำเภอเดิมบางนางบวช เเละอ�ำเภอบางปลาม้า เเละมีการเเบ่งเป็น 
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41 เทศบาล 85 อบต. 110 ต�ำบล 1,008 หมู่บ้าน 28 ชุมชน เเละ 2.) การบริหารราชการส่วนท้อง

ถิ่น ซึ่งมีการแบ่งเขตการปกครองออกเป็นองค์การบริหารส่วนจังหวัด จ�ำนวน 1 แห่ง เทศบาลเมือง 

จ�ำนวน  2 แห่ง เทศบาลตาบล จ�ำนวน 43 แห่ง เเละองค์การบริหารส่วนตาบล จ�ำนวน 81 แห่ง ส�ำหรับ

ประชากรจากข้อมูลและสถิติประชากรตามทะเบียนราษฎร ณ เดือน มีนาคม 2557 จังหวัดสุพรรณบุร ี

มีประชากรทั้งสิ้น 847,801 คนเป็นชาย 410,538 คน (คิดเป็น 48%) หญิง 437,263 คน (คิดเป็น 

52%) เฉลี่ยเป็นชาย:หญิงในอัตรา 1:1 มีจ�ำนวนบ้านรวม 279,426 หลังคาเรือน ทั้งนี้ประชากรส่วน

ใหญ่ ของจังหวัดสุพรรณบุรีประมาณร้อยละ 70 ประกอบอาชีพเกษตรกรรม ซึ่งก็สอดคล้องกับสภาพ

พื้นที่ทั่วไปที่มีลักษณะเป็นที่ราบลุ่มเหมาะเเก่การปลูกข้าว พืชไร่ ไม้ผล ไม้ยืนต้น ไม้ดอก ไม้ประดับ 

และพืชผักต่างๆ (ส�ำนักงานจังหวัดสุพรรณบุรี, 2557:19,29)

	 1.3 เเหล่งท่องเที่ยวที่ส�ำคัญ

	 	 จังหวัดสุพรรณบุรีมีชื่อเสียงเเละเป็นที่รู้จักเป็นอย่างดีในด้านของการมีเเหล่งท่อง

เที่ยวทางธรรมชาติเเละทางวัฒนธรรมที่น่าสนใจ ซึ่งในที่นี้สามารถเเยกเเยะให้เห็นได้ คือ 

	 	 1.3.1 สถานที่ท่องเที่ยวทางธรรมชาติ 

		  “บึงฉวากเฉลิมพระเกียรติ” นับเป็นเเหล่งท่องเทียวที่เป็นบึงน�้ำธรรมชาติขนาด

ใหญ ่มีพื้นที่ทั้งหมดประมาณ 2,700 ไร่ อยู่ห่างจากตัวเมืองจังหวัดสุพรรณบุรีประมาณ 64 กิโลเมตร 

บึงฉวากมีพื้นที่ติดต่อกับอ�ำเภอหันคา จังหวัดชัยนาทและอ�ำเภอเดิมบางนางบวช จังหวัดสุพรรณบุร ี

ส่วนที่อยู่ในเขตอ�ำเภอเดิมบางนางบวชมีพื้นที่ประมาณ 1,700 ไร่ บึงฉวากได้รับประกาศให้เป็นเขต

ห้ามล่าสัตว์มาตั้งแต ่ ปี พ.ศ. 2526 และในปี พ.ศ. 2541 ได้รับการจัดให้เป็นพื้นที่ชุ่มน�้ำที่มีความ

ส�ำคัญระดับชาติ ตามอนุสัญญาแรมซาร์ที่ประเทศไทยเป็นภาคี ภายในพื้นที่ค่อนข้างมีความหลาก

หลายของพันธุ์พืชและสัตว์ต่างๆ ที่อาศัยรวมอยู่ในระบบนิเวศที่มีพื้นที่ราบลุ่ม พื้นที่ลุ่มชี้นแฉะ พื้นที่

ฉ�ำ่น�้ำ  มีน�้ำท่วม น�้ำขัง พื้นที่พรุ พื้นที่แหล่งน�้ำ  ทั้งที่เกิดเองตามธรรมชาติและที่มนุษย์สร้าง ทั้งที่มี

น�้ำขังหรือน�ำ้ท่วมถาวรหรือชั่วคราว ทั้งแหล่งน�้ำนิ่งและน�้ำไหล แหล่งน�้ำจืด น�้ำกร่อยและน�้ำเค็ม รวม

ไปถึงชายฝั่งทะเลและทะเลในบริเวณซึ่งเมื่อน�ำ้ลดต�่ำสุด    น�้ำลึกไม่เกิน 6 เมตร ซึ่งบึงฉวากเข้าข่าย

ลักษณะดังกล่าว คือเป็นบึงน�ำ้จืดที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ มีความลึกเฉลี่ยประมาณ 1 – 3 เมตร

		  “อุทยานแห่งชาติพุเตย” จัดเป็นเเหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่ตั้งอยู่ในอ�ำเภอ

ด่านช้าง พื้นที่เเหล่งนี้ปกคลุมไปด้วยพื้นที่ป่าไม้ที่ยังคงมีความสมบูรณ์มากเเห่งหนึ่งของเมือง

สุพรรณ ในเเต่ละปีจะมีนักท่องเที่ยวจากที่ต่างๆ เดินทางมาเที่ยวชมอย่างต่อเนื่อง เนื่องจากมีความ

งดงามของเหล่าธรรมชาติ ได้เเก่  ป่าเขา น�้ำตก  ไอหมอก ความหนาวเย็น และวิถีชีวิตของชนชาว

กะเหรี่ยง นอกจากนี้บยังมีสถานที่ท่องเที่ยงอื่นๆ เช่น “ศูนย์พันธุ์พืชเพาะเลี้ยง” อ�ำเภออู่ทอง ซึ่ง

เป็นการท่องเที่ยวเชิงการเกษตร “อุทยานมัจฉา” วัดป่าพฤกษ์ อ�ำเภอบางปลาม้า “ตลาดสามชุก” 

อ�ำเภอสามชุกที่นักท่องเที่ยวจะได้สัมผัสกับตลาดเก่าเเละวิถีชีวิตริมน�้ำที่หาชมยาก รวมทั้ง “เขื่อน

กระเสียว”  เเหล่งกักเก็บน�้ำส�ำคัญต่อระบบชลประทานก็เป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่น่าสนใจ
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	 	 จากข้อมูลที่กล่าวมาในข้างต้น นับเป็นการเเสดงให้เห็นถึงสถานที่ท่องเที่ยวทาง

ธรรมชาติส�ำคัญๆ ของจังหวัดสุพรรณบุรี ล�ำดับต่อไปจะขอน�ำเสนอถึงเนื้อหาในด้านเเหล่งท่องเที่ยว

โบราณสถานเเละสถานที่ท่องเที่ยวเชิงศิลปะวัฒนธรรม ซึ่งก็มีบทบาทส�ำคัญอีกเช่นเดียวกัน

	 	 1.3.2 สถานที่ท่องเที่ยวทางโบราณสถานเเละศิลปะวัฒนธรรม

	 	 เป็นที่ทราบกันโดยทั่วไปว่า จังหวัดสุพรรณบุรีคือพื้นที่ที่มีความส�ำคัญในทาง

ประวัติศาสตร์เป็นอย่างมาก โดยเฉพาะความเกี่ยวข้องกับพระพุทธศาสนา ดังจะพบเห็นได้ว่ามี

วัดอยู่เป็นจ�ำนวนมาก ผู้คนส่วนใหญ่นิยมเข้าวัดท�ำบุญ วัดจึงเปรียบเสมือนที่พึ่งทางจิตใจที่มีความ

ผูกพันกับคนเมืองสุพรรณมาตั้งเเต่ในอดีต สุพรรณบุรีมี “วัดป่าเลไลยก์วรวิหาร”   ที่ตั้งอยู่ในเขต

อ�ำเภอเมือง นับเป็นเเหล่งท่องเที่ยวอีกเเห่งหนึ่งที่ขึ้นชื่อเเละเป็นที่รู้จักเป็นอย่างดีของนักท่องเที่ยว 

ภายในเป็นที่ประดิษฐาน “หลวงพ่อโต” ที่ชาวสุพรรณฯ เเละบุคคลทั่วไป ให้ความเคารพนับถือ เเละ

ที่ส�ำคัญยังมี “วัดไผ่โรงวัว”   อ�ำเภอสองพี่น้องที่มี “พระพุทธโคดม” เป็นพระพุทธรูปโลหะส�ำริด

องค์ใหญ่ที่สุดในประเทศไทยตั้งอยู ่ในเเต่ละวันจะมีนักท่องเที่ยวจากที่ต่างๆ เดินทางมาเที่ยวชมเเละ

สัมผัสกับสังเวชนียสถาน คือ สถานที่ที่พระพุทธเจ้าประสูติ ตรัสรู้ ปฐมเทศนา เเละปรินิพาน นอกจาก

นี้ยังมีวัดทับกระดาน วัดบ้านกร่าง วัดเเค วัดพระนอน เเละวัดอื่นๆ ที่เป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยวอีก

เป็นจ�ำนวนมากที่กระจัดกระจายอยู่ตามอ�ำเภอต่างๆ ในเขตจังหวัดสุพรรณบุรี ซึ่งก็สอดคล้องกับที่ 

การท่องเที่ยวเเห่งประเทศไทย (2552:56-60) ได้ระบุไว้ในท�ำนองว่า สุพรรณบุรีเป็นเมืองที่มีเสน่ห์

อยู ่        ติดกับเเม่น�้ำท่าจีนลุ่มน�้ำที่อุดมสมบูรณ์เปรียบเสมือนอู่ข้าวอู่น�้ำ  มีมรดกทางวัฒนธรรมที่น่า

สนใจ โดยเฉพาะตลาดเรือนไม้ขนาดใหญ่ที่ปลูกยาวเป็นเเถวติดกันถือเป็นสถาปัตยกรรมที่คงความ

เป็นเอกลักษณ์ที่คอยเชื้อเชิญให้ผู้มาเยือนได้เดินทางมาเที่ยวชมเสมอ ซึ่งนั่นก็คือ ตลาดศรีประจันต์ 

ตลาดสามชุก (ตลาด 100 ปี) เเละตลาดเก้าห้อง 

	 	 เเหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดสุพรรณบุที่ส�ำคัญในด้านศิลปะวัฒนธรรมอีกเป็นจ�ำนวน

มากที่ล้วนเเล้วเเต่คงความเป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่นสุพรรณฯ ไว้ได้เป็นอย่างดี อาทิ พิพิธภัณฑ์

สถานเเห่งชาติชาวนาไทย     พิพิธภัณฑ์สถานเเห่งชาติอู่ทอง พิพิธภัณฑ์ลูกหลานพันธุ์มังกร ที่ได้

รวบรวมวัตถุศิลป์อันมีค่าในอดีตไว้ให้คนรุ่นหลังได้ศึกษา ซึ่งภายในได้จัดเเสดงเรื่องราวความเป็น

มาของชาวสุพรรณบุรีเอาไว้อย่างน่าสนใจ เเละที่ส�ำคัญยังมีเเหล่งท่องเที่ยวที่เป็นวิถีชีวิตของผู้คน

ที่อาศัยอยู่ในชุมชนดั้งเดิมเป็นสิ่งดึงดูดการท่องเที่ยวอีกหลายต่อหลายเเห่ง ทั้งนี้ไม่ว่าจะเป็นชุมชน

ตลาดเก่า อย่างตลาดสามชุก ตลาดเก้าห้อง ตลาดเก่าย่านศรีประจันต์ที่มีภาพวิถีชีวิตของผู้คนริมน�้ำ

เป็นเสน่ห์ดึงดูดการท่องเที่ยว นอกจากนี้จังหวัดสุพรรณบุรียังมีร่องรอยวัฒนธรรมเก่าเเก่ให้ได้เรียนรู้

เเละสัมผัสอีกมากมาย อาทิ พระบรมราชานุสรณ์ดอนเจดีย์ที่สร้างขึ้นเพื่อเคารพเเละเชิดชูสมเด็จพระ

นเรศวรมหาราชที่ทรงมีชัยชนะเหนือกษัตริย์ประเทศพม่าเมื่อปี พ.ศ. 2495 ส�ำหรับในส่วนของเเหล่ง

เรียนรู้จะมีหมู่บ้านอนุรักษณ์ความไทยหรือบ้านควายที่ตั้งอยู่บริเวณริมถนนทางหลวหมายเลข 340 

เปิดให้บริการนักท่องเที่ยวที่ต้องการความเป็นพื้นบ้านได้มาสัมผัส นอกเหนือจากนี้ยังมีสวนเฉลิม
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ภัทรราชินี หอคอยบรรหาร-เเจ่มใส เเละ ฯลฯ เป็นเเหล่งท่องเที่ยวที่น่าสนใจซึ่งนักท่องเที่ยวทั่วไป

สามารถเดินทางมาได้อย่างสะดวกสบาย

2. แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 

		  การท่องเที่ยวนับเป็นนับเป็นกิจกรรมที่อยู่คู่กับสังคมมนุษย์มานาน มีพัฒนาการมา

อย่างต่อเนื่องเเละยาวนาน ในที่นี้จะขอสรุปให้เห็นข้อมูลส�ำคัญๆ ดังนี้ 

	 	 2.1 ปฐมบทก่อนที่จะมาเป็นการท่องเที่ยว

	 	 การท่องเที่ยว(Tourism) เป็นกิจกรรมที่อยู่คู่กับสังคมมนุษย์มาอย่างยาวนาน โดย

ในสมัยดึกด�ำบรรพ์ผู้คนในยุคนั้นไม่มีถิ่นฐานที่มั่นคงถาวร มักจะชอบเดินทางเร่ร่อนไปตามที่ต่างๆ 

เพื่อหาเเสวงหาอาหารที่อุดมสมบูรณ์เเละเพื่อชีวิตที่ปลอดภัยจากการรุกรานของเหล่าศัตรูจ�ำจึงต้อง

อพยพจากสถานที่หนึ่งไปยังอีกสถานที่หนึ่ง อย่างกรณีของชนเผ่าอะบาริจินส์ในทวีปออสเตรเลีย

เเละชนเผ่าเบดูอินในเเอฟริกาก็พบหลักฐานที่ยืนยันว่ามีการด�ำเนินชีวิตที่ร่อนเร่พเนจรเช่นกัน ทั้งนี้

ก็เพื่อความอยู่รอด ขณะเดียวกันหากจะพิจารณาในมุมมองของหลักจิตวิทยาก็จะมีค�ำตอบว่ามนุษย์

นั้นโดยธรรมชาติเเล้วมักจะมีนิสัยที่ชอบท่องเที่ยวเดินทางไปยังสถานที่ต่างๆ ที่ตนเองอยากรู้อยาก

เห็น เพื่อเเสวงหาสิ่งที่ดีกว่า หรือหาประสบการณ์ใหม่ๆ (นิศา  ชัชกุล, 2555:13)

	 	 อดิศร   ศักดิ์สูง(2556:4-5) ได้สรุปถึงการท่องเที่ยวโดยได้นิยามความหมายมาจาก 

Internation Association of Scientific Exports in Tourism ว่าเป็นการเดินทางชั่วคราว เป็นการ

เดินทางโดยสมัครใจ เเละไม่เป็นการเดินทางเพื่อการประกอบอาชีพ ซึ่งก็มีความสอดคล้องเป็นไป

ในทิศทางเดียวกับที่ ฉลองศร ีพิมลสมพงศ ์(2542:5) ได้นิยามความหมายของ “การท่องเที่ยว” ไว้

อย่างน่าฟัง ซึ่งในที่นี้สรุปความได้ว่า การท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมการเดินทางเพื่อความเพลิดเพลิน 

การพักผ่อนหย่อนใจ  และเป็นการเดินทางที่มีเงื่อนไข  3  ประการคือ ดังนี้ 

	 	 1.) เดินทางจากที่อยู่อาศัยปกติไปยังที่อื่นเป็นการชั่วคราว

 	   	 2.)  เดินทางด้วยความสมัครใจ 

	 	 3.) การเดินทางด้วยวัตถุประสงค์ใดๆ ก็ได้แต่ไม่ใช่เพื่อประกอบอาชีพหรือหา   ราย

ได้ทั้งนี้เหตุผลส�ำคัญของการท่องเที่ยวคือ การไปศึกษาวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของชนชาติอื่น ทั้งนี้เเนว

คิดดังกล่าวมีความสอดคล้องกับที่ นิศา  ชัชกุล (2555:2) ที่ได้กล่าวถึงความหมายของการท่องเที่ยว

ซึ่งเป็นข้อสรุปจากสหพันธ์องค์การส่งเสริมการท่องเที่ยวระหว่างประเทศ หรือ IUOTO ว่าการท่อง

เที่ยวจะต้องด�ำเนินการภายใต้เงื่อนไขตามหลักสากล คือ 1) ต้องเป็นการเดินทางจากที่อยู่ปกติไปยัง

ที่อื่นเป็นการชั่วคราว 2) ต้องเป็นการเดินทางด้วยความสมัครใจ เเละ 3) ต้องเป็นการเดินทางด้วย

วัตถุประสงค์ใดๆ ก็ตามที่มิใช่เพื่อประกอบอาชีพหรือหารายได้ 	 	

	 	 วิวัฒนาการของการท่องเที่ยวได้ค่อยๆ เเปรผันไปตามยุคสมัยของสังคม เเต่ส�ำหรับ

การท่องเที่ยวในยุคดั้งเดิมนั้น ปรากฏขึ้นในลักษณะของการเดินทางของคนบางกลุ่มในสังคม เช่น 
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ชนชั้นสูง เจ้าขุนมูลนาย นักบวช นักรบ เนื่องจากบุคคลเหล่านี้มักจะม ี“เวลาว่าง” จากภารกิจประจ�ำ

วัน   อีกทั้งยังมีรายได้ที่ค่อนข้างสูงเมื่อเปรีียบเทียบกับคนโดยทั่วไปจึงสามารถเดินทางท่องเที่ยว

ไปยังสถานที่ต่างๆ ได้ อย่างเช่นกรณีของชาวกรีกโบราณได้ขึ้นชื่อว่าเป็นนักเดินทางไปยังที่ต่างๆ 

มากมาย ท�ำให้พบเห็นเเละติดต่อกับผู้คนที่หลากหลาย ด้วยเหตุนี้จึงท�ำให้ภาษาเเละเงินตราของ

ชาวกรีกเป็นที่รู้จักกันอย่างขว้างขวาง ต่อมาการท่องเที่ยวได้มีความเจริญรุ่งเรืองมากขึ้น ประกอบ

กับมีความพร้อมของเส้นทางคมนาคมมากขึ้นจึงท�ำให้ผู้คนจากที่ต่างๆ เดินทางท่องเที่ยวเพื่อสร้าง

ความส�ำราญใจให้กับชีวิตมากขึ้น ซึ่งนั่นก็รวมถึงการมีร้านค้าขายของที่ระลึก ที่พัก มัคคุเทศก์ เเละ

ธุรกิจอื่นๆ เกิดขึ้นเพื่อสนองตอบต่อนักท่องเที่ยวจวบจนกลายมาเป็นอุตสาหกรรมที่มีผลกระทบเเละ

บทบาทต่อสังคมในวงกว้างเป็นอย่างมาก(ศุภลักษณ์  อัครางกูร, 2553:3,4)

	 	 จากการประมวลข้อมูลดังที่กล่าวมา เเสดงให้เห็นว่าการเดินทางท่องเที่ยวเป็น

กิจกรรมที่มีมานาน โดยเริ่มตั้งเเต่มนุษย์ในยุคโบราณที่มักเร่ร่อนพเนจรไปยังสถานที่ต่างๆ ขณะ

เดียวกันก็เพื่อหลบหลีกภัยจากศัตรูต่างๆ ที่จะเข้ามาท�ำร้าย นอกจากนี้หากจะวิเคราะห์ตามหลัก

จิตวิทยาก็อาจจะมองได้ว่าธรรมชาติของมนุษย์เป็นผู้ที่อยากรู้อยากเห็นเเละมักจะชอบความ

สนุกสนานและการผจญภัย   ด้วยเหตุนี้จึงท�ำให้มนุษย์อยากเดินทางไปยังที่ต่างๆ เพื่อสนองตอบต่อ

ความอยากรู้อยากเห็นและความต้องการของตนเองเสมอ ส�ำหรับในประเทศไทยการท่องเที่ยวใน

ยุคเริ่มต้นมักจะถูกจ�ำกัดอยู่ในเฉพาะผู้มียศถาบรรดาศักดิ์ พ่อค้า เเละผู้มีอันจะกิน โดยหนังสือการ

ท่องเที่ยวที่ผลิตขึ้นเป็นคู่มือการท่องเที่ยวมาจากหนังสือ “ไกลบ้าน” เเละพระราชนิพนธ์ของสมเด็จ

กรมพระยาด�ำรงราชานุภาพ เรื่อง “จดหมายเหตุประภาสต้น” (นิศา ชัชกุล, 2553:29) เเละต่อมาการ

ท่องเที่ยวก็ได้รับความนิยมมากขึ้นเรื่อยๆ จนกระทั่งปี พ.ศ. 2479 ประเทศไทยจึงเริ่มมีการใช้ค�ำว่า 

“การท่องเที่ยว”  อย่างเป็นทางการ ดังจะเห็นจากกระทรวงพาณิชย์ได้จัดตั้ง “แผนส่งเสริมพาณิชย์

และการท่องเที่ยวขึ้น” และประมาณ พ.ศ.2492 ส�ำนักนายกรัฐมนตรีได้มีการโอนส�ำนักงานส่งเสริม

การท่องเที่ยวมาอยู่ในความดูแลของกรมโฆษณาการ นับตั้งแต่นั้นมาค�ำว่า “การท่องเที่ยว” ก็ไม่ได้มี

ความหมายเช่นเดียวกับค�ำว่า “ไปเที่ยว” หรือ “เที่ยว” อีกต่อไป หากแต่จะมีความหมายเป็นงานอย่าง

หนึ่งโดยเฉพาะเป็นการปฏิบัติงานที่เป็นระบบจนเรียกได้ว่าเป็นอุตสาหกรรมที่สร้างรายได้ชนิดหนึ่ง

ให้กับประเทศ (โครงการวิถีทรรศน์, 2540: 4-5)

 	 	 ขณะเดียวกันวัฒนธรรมการเดินทางท่องเที่ยวในเเบบต่างๆ กลายมาเป็นรากฐาน

ส�ำคัญของการท่องเที่ยวในปัจจุบัน รัฐบาลหลายประเทศมีนโยบายในการส่งเสริมและสนับสนุนการ

ท่องเที่ยวให้เป็นธุรกิจที่ท�ำรายได้ให้กับประเทศ ส�ำหรับรัฐบาลไทยประกาศให้ปี พ.ศ. 2541-2542 

เป็นปีท่องเที่ยวไทยหรือที่เรียกว่า Amazing Thailand 1998-1999 อีกครั้ง (หลังจากที่เคยประกาศ

ใช้มาก่อนหน้านี้ ซึ่งครั้งนั้นมีขึ้นในป ีพ.ศ. 2530  อันเป็นปี “ส่งเสริมการท่องเที่ยวไทย” หรือ “Vis-

it Thailand Year”) นับเป็นกลยุทธ์ทางการตลาดของการบริหารอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวตาม

วัตถุประสงค์หลักคือ เพื่อส่งเสริมให้ประเทศไทยเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่อยู่ในความนิยมของนักท่อง
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เที่ยวชาวต่างประเทศ และเป็นการดึงดูดให้มีการเดินทางมาท่องเที่ยวในประเทศไทยเพิ่มขึ้น พักอยู่

นานวัน รวมทั้งใช้จ่ายเงินมากขึ้น นอกจากนี้การขยายตัวของการคมนาคม ก็ได้เป็นปัจจัยที่ท�ำให้

อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเติบโตขึ้น ส�ำหรับประเทศไทยยังคงเป็นที่สนใจของนักท่องเที่ยวจ�ำนวน

มาก และกลายเป็นรสนิยมของชนชั้นกลางไหม่ที่ต้องการแสวงหาค่านิยมที่แตกต่างไปจากคนอื่นๆ 

ซึ่งกลุ่มคนเหล่านี้ชอบการท่องเที่ยวแบบพื้นบ้าน เพื่อไปชมความเป็นอยู่ของชาวบ้าน ตลอดจนการ

ด�ำเนินชีวิตที่เกื้อกูลกันระหว่างคนกับธรรมชาติ (โขมสี  แสนจิตต์, 2548:233)  

	 	 ปรากฏการณ์ด้านการท่องเที่ยวนอกจากจะถูกมองว่าเป็นกิจกรรมเพ่ือสร้างความ

ส�ำราญเเละเบิกบานใจเเล้ว การท่องเที่ยวยังถือได้ว่าเป็นระบบอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ที่มีผู้ซื้อผู้

ขายอย่างชัดเจน ซึ่งประกอบไปด้วยองค์ประกอบหลัก 3 ด้าน คือ ทรัพยากรการท่องเที่ยว (Tour-

ism Resource) การบริหารการท่องเที่ยว (Tourism Service) เเละประการสุดท้าย คือ การตลาด

การท่องเที่ยว (Tourism Market) นอกจากนี้ยังมีปัจจัยเเวดล้อมอื่นๆ อีก เช่น ระบบเศรษฐกิจ สังคม 

โครงสร้างพื้นฐานทางกายภาพ ระบบนิเวศ วัฒนธรรม     ฯลฯ นับเป็นองค์ประกอบเสริมที่จะท�ำให้

รูปแบบการท่องเที่ยวมีความหลากหลายเเละเเตกต่างกันอย่างน่าสนใจ   ถ้าในส่วนของทรัพยากร

การท่องเที่ยวก็จะหมายถึงธรรมชาติที่สวยงาม มีความร่มรื่นน่าพักผ่อนหย่อนใจ เเต่ถ้าเป็นกรณี

ทรัพยากรทางด้านประวัติศาสตร์ก็จะหมายถึงสถานที่ที่เป็นโบราณสถาน โบราณวัตถุ ตลอดจนสิ่ง

ที่ทรงคุณค่าที่มนุษย์ได้สร้างขึ้น อาท ิอุทยานประวัติศาสตร์ เมืองโบราณ พระราชวัง  รวมทั้งเเหล่ง

โบราณคดีต่างๆ นอกจากนี้ยังมีทรัพยากรการท่องเที่ยวทางศิลปะวัฒนธรรมเเละกิจกรรมอื่นๆ ที่เป็น

รูปแบบการด�ำเนินชีวิตของผู้คนที่มีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวซึ่งเป็นจุดสนใจให้คนเดินทางมา

ท่องเที่ยว(สถาบันคลังสมองของชาติ, 2552:7-8) สอดคล้องกับที่ ภัทรพร ทิมเเดง เเละวินัย ปัญจขจร

ศักดิ ์ (2554:99) ที่ได้กล่าวไว้ในผลงานการวิจัยทางด้านการท่องเที่ยว ซึ่งในที่นี้สามารถสรุปได้ คือ 

นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ที่เดินทางมาประเทศไทยต้องการเเสวงหาประสบการณ์ใหม่ การเรียนรู้ การ

พักผ่อน เเละการซื้อสินค้าท่องที่ยว ปัจจัยต่างๆ เหล่านี้จะเป็นเเรงผลักดันให้นักท่องเที่ยวเดินทาง

กลับมาท่องเที่ยวซ�้ำเเละมีการบอกต่อ ซึ่งจะสร้างผลดีให้กับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเป็นอย่างมาก

	 	 ส�ำหรับประเทศไทยซึ่งเป็นประเทศที่ก�ำลังพัฒนาและมีฐานะเป็นตลาดการท่อง

เที่ยวราคาถูกที่มีนักท่องเที่ยวจ�ำนวนมากสนใจเดินทางมาเที่ยวชมอย่างต่อเนื่อง และเเม้ว่าปัจจุบัน

เศรษฐกิจของประเทศก�ำลังประสบปัญหาภาวะตกต�่ำก็ตาม ในแต่ละปีประเทศไทยได้มีโอกาสต้อนรับ

นักท่องเที่ยวชาติต่างๆ เป็นจ�ำนวนมาก ในขณะเดียวกันประเทศเพื่อนบ้านมียอดนักท่องเที่ยวติดลบ 

แสดงให้เห็นถึงศักยภาพด้านการท่องเที่ยวไทยเหนือกว่าประเทศเพื่อนบ้าน จากค�ำกล่าวข้างต้น

เป็นภาพสะท้อนให้เห็นว่าประเทศไทยเป็นเเหล่งท่องเที่ยวที่ส�ำคัญในภูมิภาคนี้ และเหตุที่การท่อง

เท่ียวท�ำเงินให้กับภาครัฐและเอกชนมาอย่างต่อเนื่องส่งผลให้เกิดการลงทุนทางธุรกิจที่เกี่ยวข้อง

กับการท่องเที่ยวตามมาอย่างมากมายทั้งในด้านของการบริการ การค้าขาย   เช่น ธุรกิจการขนส่ง 

ธุรกิจการน�ำเที่ยว รวมทั้งธุรกิจการขายของพื้นเมืองและของที่ระลึกต่างๆ ซึ่งผลดีคือท�ำให้เกิดการ
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หมุนเวียนของเงินทุนและการกระจายรายได้ และประเทศไทยนั้นถือว่าประสบความส�ำเร็จมาโดย

ตลอดในช่วง 20 ปี ทั้งนี้เนื่องจากว่าสิ่งที่ประเทศไทยใช้เป็นเเม่เหล็กดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเดินทางมา

เที่ยวชม ก็คือ ต้นทุนทางวัฒนธรรมที่มีชีวิต ธรรมชาติที่สวยงาม  รวมทั้งเรื่องราวทางประวัติศาสตร์

ท้องถิ่นที่ทรงคุณค่าและแฝงเร้นไปด้วยเอกลักษณ ์ ปัจจัยทั้งสามสิ่งนี้นับเป็นความหลากหลายที่เป็น

เสน่ห์ดึงดูดให้คนจากที่ต่างๆ เดินทางมาเที่ยวชมประเทศไทยอย่างต่อเนื่อง (วีระพันธุ์   ชินวัตร, 

2554: 80-81)

	 	 จากข้อมูลที่กล่าวมาจะเห็นได้ว่าการท่องเที่ยวมีบทบาทความส�ำคัญต่อสังคมและ

เศรษฐกิจของประเทศเป็นอย่างมาก ล�ำดับต่อไปจะขอน�ำเสนอเเนวความคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยว

เชิงนิเวศ ที่มีประเด็นเรื่องของการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมท้องถิ่นเป็นเนื้อหาส�ำคัญ ซึ่งในที่นี้จะขอ

น�ำเสนอให้เห็นภาพพอสังเขป ดังนี ้

	 2.2 การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ

                 	 การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ นับว่าเป็นอีกมิติหนึ่งของวัฒนธรรมการท่องเที่ยว ซึ่งเมื่อ

พิจารณาจากประวัติศาสตร์ของสังคมไทยดั้งเดิมดูแล้ว   พบว่าผู้คนส่วนใหญ่นั้นได้อาศัยและใช้ชีวิต

อยู่ตามชุมชนริมน�ำ้ที่เเวดล้อมไปด้วยธรรมชาติ เช่น แม่น�้ำ ล�ำคลอง เเละคูต่างๆ เพื่อใช้พึ่งพิงในการ

เพาะปลูกเเละท�ำการเกษตรอื่นๆ ต่อมาบ้านเมืองมีการพัฒนามากขึ้น รวมทั้งมีการขยายเส้นทางการ

คมนาคมเพิ่มเติม การด�ำรงชีวิตความเป็นอยู่ก็เปลี่ยนไป ผู้คนก็เริ่มมีความหลากหลายกันมากยิ่ง

ขึ้น ประกอบกับมีการแลกเปลี่ยนซื้อขายสิ่งของซึ่งกันและกัน ทั้งจากภายในและภายนอกชุมชนเอง 

ต่อมาก็พัฒนาจนกลายมาเป็นแหล่งซื้อขายทางเศรษฐกิจที่เรียกว่า “ตลาด” ซึ่งโดยทั่วไปแล้วจะ

ประกอบไปด้วยร้านรวงและบ้านช่องที่อยู่อาศัย ท�ำการค้าขายสิ่งของเครื่องใช้เพื่อการอุปโภคบริโภค

ในชีวิตประจ�ำวันทั่วไป มีบรรดาพ่อค้าแม่ค้าจากหลายถิ่นเข้ามาขายสินค้า ชุมชนใดใช้การคมนาคม

ทางบกในการติดต่อหรือไปมาหาสู่กันก็จะเรียกว่า ตลาดบก ส่วนถ้าชุมชนนั้นใช้การคมนาคมทางน�้ำ

เป็นเส้นทางการสัญจรไปมาก็จะเรียกว่า “ตลาดน�้ำ” ซึ่งการเปิดค้าขายก็อาจจะอยู่ในแพหรือในเรือ 

(ส�ำนักพิมพ์เมืองโบราณ, 2537:6-8)

	 	 อดิศร   ศักดิ์สูง(2556:211) ได้เเสดงทัศนะถึงการท่องเที่ยวเชิงนิเวศไว้อย่างน่า

สนใจโดยในที่นี้สามารถสรุปให้เห็นได้ว่า การท่องเที่ยวเชิงนิเวศมีวัตถุประสงค์เพื่อให้นักท่องเที่ยว

ได้ซาบซึ้งกับความงาม ความยิ่งใหญ่ของคุณค่าทางประวัติศาสตร์ ทั้งในด้านของความเป็นธรรม        

ชาติเเละทรัพยากรการท่องเที่ยวด้านโบราณสถานต่างๆ โดยกิจกรรมทั้งหมดต้องอยู่บนพื้นฐานของ

การ “สร้างจิตส�ำนึก” ในด้านของการ “อนุรักษ์สิ่งเเวดล้อม” ไม่ให้ถูกท�ำลายหรือถูกกระทบให้

ด้อยคุณค่าลงไป โดยกิจกรรมการท่องเที่ยวจะต้องเน้นไปที่ผู้ที่การให้ความรู้เเละสร้างจิตส�ำนึกเกี่ยว

กับการอนุรักษ์สิ่งเเวดล้อมเพื่อให้นักท่องเที่ยวเเละผู้ที่เกี่ยวข้องต่างๆ ได้ตระหนักในการรักษ์เเละ

หวงเเหนทรัพยากรการท่องเที่่ยวให้ทรงคุณค่าต่อไป
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	 	 การท่องเที่ยวเชิงนิเวศมีรูปแบบที่หลากหลายเเละมีลักษณะที่เป็นตลาดเจาะจง

(Nice Marketing) โดยทั่วไปถูกมองว่าเป็นส่วนหนึ่งของการท่องเที่ยวเเบบยั่งยืน เเละเเหล่งท่อง

เที่ยวที่มีจุดเด่นด้านนิเวศที่น่าสนใจก็สามารถพัฒนาเป็นการท่องเที่ยวเชิงนิเวศได้ อย่างกรณี การ

ท่องเที่ยวตลาดน�้ำ  ถูกจัดอยู่ในกลุ่มของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ(Ecotourism) หมายถึง การท่อง

เท่ียวที่อยู่บนพื้นฐานของความรับผิดชอบในแหล่งธรรมชาติและวัฒนธรรมที่มีความเป็นเอกลักษณ์

เฉพาะถิ่น มีความเกี่ยวเนื่องและเชื่อมโยงกับระบบนิเวศเเละสิ่งแวดล้อม (จิระวัฒน์   อนุวิชชานนท์,

2554:120) ความเด่นชัดของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศที่ประจักษ์เเก่คนทั่วไป คือ นักท่องเที่ยวที่มา

เยือนมุ่งหวังเพื่อการศึกษาและซึมซับสุนทรีย์จากแหล่งท่องเที่ยวที่ตนเองได้สัมผัสมา โดยลักษณะ

ของการท่องเที่ยวจะต้องมีกระบวนการเรียนรู้ร่วมกันของผู้ที่เกี่ยวข้องต่างๆ ภายใต้การจัดการอย่าง

มีส่วนร่วมของท้องถิ่น ทั้งนี้เพื่อมุ่งเน้นให้เกิดจิตส�ำนึกที่ดีต่อการรักษาระบบนิเวศและวัฒนธรรมท้อง

ถิ่น โดยเฉพาะความบริสุทธิ์ของวิถีชีวิตแบบดั้งเดิมที่ปราศจากการปรุงแต่ง ซึ่งการท่องเที่ยวแห่ง

ประเทศไทยได้ให้ความหมายของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศว่า เป็นการเดินทางที่อยู่ภายใต้เงื่อนไขใน

สถานที่ท่องเที่ยวแห่งใดแห่งหนึ่ง โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาเรียนรู้ ชื่นชม  โดยได้ก�ำหนดเงื่อนไข

ดังต่อไปนี ้คือ 1) เป็นการเดินทางจากที่อาศัยปกติไปยังอีกที่หนึ่งซึ่งเป็นการชั่วคราว 2) เป็นการเดิน

ทางด้วยความสมัครใจ และ 3) เป็นการเดินทางด้วยวัตถุประสงค์ใดๆ ที่ไม่ใช่เพื่อการประกอบอาชีพ

หรือเป็นการหารายได้ (ประชิด สกุณะพัฒน ์และคณะ, 2554 : 66-68)

	 	 ประเทศไทยมีเเหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศส�ำคัญๆ มากมาย โดยเฉพาะการท่องเที่ยวใน 

“ท้องถิ่น”  (Local Tourism) ก็นับว่ามีบทบาทต่อระบบเศรษฐกิจเเละสังคมของประเทศนอกเหนือไป

จากระดับมหภาค โดยในส่วนของท้องถิ่นนั้น เเหล่งท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะมีลักษณะที่เป็นชุมชนชน

บทเเบบดั้งเดิม บางเเหล่งอยู่ใกล้ชิดอยู่เเหล่งน�ำ้ซึ่่งมีสภาพเเวดล้อมทางธรรมชาติที่น่าสนใจเป็นจุด

ขาย เเละมีการเข้าถึงที่สะดวกทั้งทางบกเเละทางน�้ำ ไม่ไกลจากศูนย์กลางมากนัก  ซึ่งปกติทั่วไป  เเห

ล่งท่องเที่ยวประเภทนี้มักจะได้รับความสนใจจากนักท่อเที่ยวเป็นอย่างมาก เช่น ตลาดน�้ำหรือชุมชน

เก่าเเก่ถือเป็นเเหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่ดึงดูดใขจิตใจนักท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี ขณะเดียวกัน

ก็เป็นการกระจายรายได้ไปสู่ผู้คนในท้องถิ่นด้วยเช่นเดียวกัน (สถาบันคลังสมองของชาติ, 2552:20)

	 	 ด้วยเหตุที่การท่องเที่ยวในท้องถิ่นค่อยๆ ได้รับความนิยมในหมู่ของนักท่องเที่ยว

เป็นจ�ำนวนมาก เนื่องจากมีความเป็นเอกลักษณ์ที่ดึงดูดใจนักท่องเที่ยวประกอบกับการเดินทางได้

รับความสะดวกสบายมากขึ้น ด้วยเหตุนี้ในหลายๆ ชุมชนจึงมีนโยบายในการส่งเสริมเเละอนุรักษ์

การท่องเที่ยว โดยเน้นเอาคนในชุมชนเองเข้ามามีส่วนร่วมในการบริหารจัดการ เช่นในกรณีที่

องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นได้รับการถ่ายโอนภารกิจด้าน “การส่งเสริมการท่องเที่ยว” ในท้อง

ถิ่นมาจากส่วนกลาง โดยเปิดโอกาสให้สมาชิกในท้องถิ่นได้ร่วมกันวางแผนด้านการท่องเที่ยว การ

ปรับปรุง ตลอดจนการดูแลบ�ำรุงรักษาสถานที่ท่องเที่ยว รวมทั้งบริหารจัดการเกี่ยวกับการท�ำสื่อ

ประชาสัมพันธ์เพื่อเชิญชวนให้นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศเดินทางมาเที่ยวชม ขณะ
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เดียวกันก็ยังมีนโยบายในการแสวงหาแหล่งท่องเที่ยวใหม่ๆ ของตนเองที่มีทรัพยากรทางธรรมชาติ

และวัฒนธรรมดั้งเดิมที่ไม่เปลี่ยนแปลงมาเป็นจุดสนใจเพ่ือดึงดูดให้ผู้มาเยือนได้สัมผัสเเละเที่ยวชม 

(เทิดชาย ช่วยบ�ำรุง, 2552:76-78) เเละด้วยเหตุที่การท่องเที่ยวสามารถสร้างรายได้อย่างมหาศาลให้

กับประเทศ จึงท�ำให้ภาคส่วนต่างๆ หันมาท�ำการโหมประชาสัมพันธ์เเละโฆษณาเชิญชวนให้นักท่อง

เที่ยวเดินทางมายังประเทศไทยให้มากยิ่งขึ้น โดยเฉพาะนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่จะช่วยน�ำ

เงินตราเข้ามาพัฒนาประเทศ ทั้งนี้ถึงขนาดมีการรณรงค์ปลุกจิตส�ำนึกให้ชุมชนท้องถิ่นที่มีเอกลักษณ์

ทางวัฒนธรรมตระหนักในคุณค่าของโบราณสถาน ธรรมชาติ เเละวิถีชีวิตของชุมชน รวมทั้งผลงาน

ศิลปะเเขนงต่างๆ เพื่อร่วมกันสืบสานเป็นมรดกให้เยาวชนได้เรียนรู้ตั้งเเต่ยังเด็ก ซึ่งจะส่งผลให้

เยาวชนเหล่านั้นได้รู้ซึ้งถึงคุณค่าวัฒนธรรมประเพณีท้องถิ่น  (ระภีพัฒน์  ขุนผดง, 2556:13)

		  จากปรากฏการณ์ของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศที่ได้อาศัยรากฐานทางวัฒนธรรมไทย

เป็นปัจจัยในการดึงดูดการท่องเที่ยว ส่งผลให้หน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวโดยเฉพาะ

ชุมชนท้องถิ่นเร่ิมตระหนักเเละให้ความส�ำคัญกับการดูเเลรักษาคุณค่าของสิ่งเเวดล้อมโดยเน้นไป

ที่การบริหารเเละจัดการจากคนในชุมชนเอง ซึ่งเเนวคิดดังกล่าวนี้มีความสอดคล้องกับที่ ประมาณ  

เทพสงเคราะห์(2553: 8) ที่ได้กล่าวไว้ในท�ำนองเดียวกันว่า การท่องเที่ยวโดยมีสมาชิกในชุมชนเข้า

มามีส่วนร่วมเเละพร้อมใจกันบอกเล่าเรื่องราวดีๆ ที่เป็นอัตลักษณ์เฉพาะของชุมชนตัวเองนับเป็นอีก

ทางเลือกหนึ่งที่ช่วยสืบสานมรดกทางวัฒนธรรมให้ด�ำรงอยู่รุ่นสู่รุ่น โดยเฉพาะเเหล่งท่องเที่ยวทาง

วัฒนธรรมเเละภูมิทัศน์ที่สวยงามของเเต่ละท้องถ่ินจะเป็นสิ่งที่สามารถเอื้อต่อกิจการด้านการท่อง

เที่ยวเป็นอย่างยิ่ง เเละจากเเนวคิดดังกล่าวนี้เองที่หน่วยงานในหลายๆ ภาคส่วนของสังคมได้หันมา

ตระหนักเเละเร็งเห็นความส�ำคัญของการอนุรักษ์สิ่งเเวดล้อมกันมากขึ้น โดยเริ่มตั้งเเต่ระดับชุมชน 

ดังที่ ส�ำนักสิ่งเเวดล้อม (2556:30) ได้ระบุไว้อย่างชัดเจนในประเด็นเกี่ยวกับปัญหาสิ่งเเวดล้อมใน

ปัจจุบันซึ่งก็เป็นการสอดรับกับการพัฒนาเเหล่งท่องเที่ยวเช่นกัน ซึ่งในที่นี้สรุปความได้ว่า การปรับ

ตัวให้มีวิถีชีวิตที่เป็นมิตรกับสิ่งเเวดล้อม โดยการสร้างรูปแบบการจัดการทรัพยากรที่เป็นธรรมเเละ

ยั่งยืน เช่น การใช้สินค้าเเละบริการที่เป็นมิตรต่อสิ่งเเวดล้อม คือ สินค้าหรือผลิตภัณฑ์นั้นจะต้องผลิต

ขึ้นจากกระบวนการเเละเทคโนโลยีที่ใส่ใจถึงผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม ทั้งนี้โดยเริ่มตั้งเเต่การคัดเลือก

วัตถุดิบในการผลิต รวมทั้งการเพิ่มพื้นที่สีเขียวในชุมชนเพื่อสร้างความน่าอยู่เเละสมดุลของระบบ

นิเวศ ซึ่งทั้งหมดถือว่าเป็นสิ่งที่สังคมโลกได้ให้ความส�ำคัญ 

	 2.3 เเนวคิดพื้นฐานเกี่ยวกับสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว

		  “สื่อ” (Media) นับว่าเป็นสิ่งที่มีอยู่ทั่วไปในสังคม เเละมักจะสอดเเทรกอยู่ในวิถี

การด�ำรงชีวิตของผู้คนจนยากที่จะเเยกออกจากกันได้โดยง่าย ส�ำหรับสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวจัด

เป็น “การส่งเสริมการตลาด” (Promotion) ประเภทหนึ่งที่ท�ำหน้าที่เป็นตัวกลางในการเชื่อมโยง

ข้อมูลด้านต่างๆ ระหว่างผู้ส่งข่าวกับผู้รับข่าวสารเพื่อให้ได้รับรู้ข้อมูลตามที่ต้องการ  ทั้งนี้  จิระวัฒน์        

อนุวิชชานนท์ (2554:162) ได้กล่าวสรุปถึงวัตถุประสงค์ของสื่อไว้เอาไว้อย่างน่าสนใจ โดยเฉพาะสื่อ



15

ส่งเสริมการตลาด ดังนี้ 

	 	 1.) เป็นการติดต่อสื่อสารข้อมูลทางการตลาดระหว่างผู้ส่งสารกับผู้รับสารหรือผู้ซื้อ

	 	 2.) เตือนความทรงจ�ำ เเจ้งข่าวสาร เเละจูงใจให้เกิดการใช้สินค้าหรือบริการ ซึ่งจะก่อ

ให้เกิดการตัดสินใจซื้อในเวลาต่อมา 

	 	 3.) อาจใช้บุคคลหรือเครื่องมือการส่งเสริมการตลาด ซึ่งเรียกว่าส่วนประสมการส่ง

เสริมการตลาด(Promotion Mix) ได้ 

	 	 ปรากฏการณ์ของการใช้สื่อรณรงค์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวถือเป็นนโบบายหลัก

ของรัฐบาลมาแทบทุกยุคทุกสมัย เนื่องจากสามารถสร้างรายได้เข้าประเทศอย่างมหาศาล และนับ

วันจะยิ่งมีบทบาทส�ำคัญต่อการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ ส�ำหรับในประเทศไทยการส่งเสริมการ

ท่องเที่ยวเชิงนิเวศนับเป็นอีกกระแสหนึ่งที่ภาคส่วนต่างๆ ได้ให้ความส�ำคัญ โดยลักษณะหนึ่งของ

การจัดการท่องเที่ยว ก็คือ การเดินทางไปสัมผัสกับวิถีชีวิตของชาวบ้านแบบดั้งเดิม มีความพยายาม

ในการเชิญชวนให้นักท่องเที่ยวเข้าพักโฮมเสตย์ (Homestay) ซึ่งท�ำให้เกิดรายได้ต่างๆ ตามมาทั้งใน

ด้านการขนส่ง การขายของที่ระลึก ฯลฯ  และด้วยเหตุที่การท่องเที่ยวได้กลายมาเป็นอุตสาหกรรมที่

ส�ำคัญของประเทศ จึงท�ำให้มีการส่งเสริมและสนับสนุนการลงทุนอยากเป็นรูปธรรมอย่างชัดเจน โดย

เฉพาะการใช้สื่อส่งการการท่องเที่ยวในทุกๆ รูปแบบทั้งนี้โดยมีพื้นฐานความเชื่อที่ว่า การท่องเที่ยว

จะสามารถกระจายรายได้เข้าสู่ท้องถิ่นได้ (มิ่งสรรพ์  ขาวสอาด,2554:26) 

 	 	 ส�ำหรับบทบาทของสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวมีหลายรูปแบบทั้งการโฆษณาและ

ประชาสัมพันธ์ซึ่งทั้งหมดเป็นการสื่อสารระหว่างผู้ผลิตและผู้บริโภค ทั้งนี้เพื่อให้ข่าวสารที่เป็น

ประโยชน์รับรู้ถึงผู้บริโภคอย่างชัดเจนและถูกต้อง มีการอาศัยสื่อเป็นเครื่องมือในการถ่ายทอดข้อมูล 

ในมุมมองของการสื่อสารการตลาดหรือนักโฆษณามองว่า การท�ำโฆษณาเสมือนเป็นการสร้างมูลค่า

ให้กับตลาดสินค้าในระยาว และยังเป็นการสร้าง “แรงกระตุ้น” ให้ลูกค้าหรือผู้บริโภคจดจ�ำสินค้าหรือ

บริการได้โดยมีการน�ำเอาสื่อต่างๆ มาใช้เป็นช่องทางการสื่อสาร ซึ่งในที่นี้ นิศา  ชัชกุล (2555:336-

370) ได้กล่าวถึงการใช้รูปแบบของ “สื่อโฆษณา” ในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวไว้อย่างน่าสนใจ 

ดังนี้ 

	 	 1. แผ่นป้ายโฆษณา

	 	 2. สิ่งพิมพ์ที่มีการเผยแพร่ตามวาระหรือช่วงเวลา

	 	 3. หนังสือพิมพ ์(รายวัน)

	   	 4. วารสารรายสัปดาห์

	 	 5. วารสารรายเดือน

	 	 6. ภาพยนตร์

	 	 7. วิทยุ

	 	 8. โทรทัศน์
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	 	 9. การสื่อสารโดยวิธีโจษจัน(Buzz) คือ การใช้การบอกต่อๆ กันโดยใช้สื่อบุคคล

	 	 10. แผ่นพับ 

	 	 นอกจากนี้แนวทางของการใช้สื่อเพ่ือการส่งเสริมการท่องเที่ยวดังที่กล่าวมาในข้าง

ต้นเเล้วยังมีสื่อในลักษณะอื่นๆ อีกที่น่าสนใจในการสร้างการรับรู้ให้เกิดขึ้นกับผู้รับสาร โดยเฉพาะ

การประยุกต์ใช้แนวคิดทางด้านการตลาดสมัยใหม่มาใช้เพื่อให้เข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคมากยิ่งขึ้น โดยการ

ให้ความส�ำคัญกับทุกๆ มิติของการสื่อสาร ทั้งจากการใช้สื่อแบบดั้งเดิมและการใช้สื่อสมัยใหม่อย่าง

ดิจิตอลมาร์เก็ตติ้งเพื่อพยายามสร้างช่องทางการสื่อสาร “ใหม่ๆ” ให้กับผู้บริโภคได้รับประสบการณ์

ที่สด แปลก และใหม ่ เป็นการสื่อสารสองทางแบบทันใจ (Real Time) ซึ่งผู้บริโภคสามารถเปิดรับ

ข้อมูลตลอดจนมัลติมีเดียอื่นๆ ได้อย่างรวดเร็วทันใจด้วยอุปกรณ์ทันสมัยอย่างเช่น สมาร์ทโฟนเเละ

แทบเล็ตบนโลกออนไลน ์  ต่างจากผู้บริโภคในอดีตที่เคยเป็นผู้รับสารทางเดียว แต่ขณะนี้กลายมา

เป็นผู้ส่งสารที่ทรงอิทธิพลเพียงปลายนิ้วมือคลิก สามารถเปิดพื้นที่สื่อได้อย่างกว้างมากขึ้นเพียง

เสี่ยววินาทีเนื้อหาทั้งหลายสามารถกระจายไปยังกลุ่มคนนับล้านล้านคน ทุกๆ อย่างถูกเชื่อมโยงเข้า

สู่การสร้างประสบการณ์ด้วยความแยบยลและกลมกลืนไปกับตัวสินค้า ทั้งนี้ผู้บริโภคอาจจะไม่รู้ตัว

เลยว่า เนื้อหาหรือข้อมูลที่แฝงฝังอยู่ในตัวสินค้าได้ค่อยๆ หยั่งรากลึกกลายเป็นเนื้อเดียวกันระหว่าง

แบรนด์ ผลิตภัณฑ ์ และผู้บริโภค ปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นทั้งหมดนี้ถูกหลอมรวมเป็นส่วนหนึ่งในวิถี

การด�ำเนินชีวิตของผู้คนไปโดยปริยาย สิ่งที่นักการตลาดได้พยายามท�ำก็คือ การบริหารและจัดการ

อย่างมีประสิทธิภาพภายใต้การผสมผสานระหว่างเนื้อหาผสานกับความคิดสร้างสรรค์และความ

เชี่ยวชาญเทคโนโลยี (อุไรพร ชลสิริรุ่งสกุล, 2554:16-18)	 	

	 	 จากที่กล่าวมาทั้งหมดนับเป็นการน�ำเสนอข้อมูลเกี่ยวกับการท่องเที่ยว ซึ่งในที่นี้

ถือว่าเป็นเนื้อหาหลักที่มีความส�ำคัญกับกรอบประเด็นการวิจัย โดยในล�ำดับต่อไปจะขอน�ำเสนอ

เนื้อหาด้านทฤษฎีสัญญะวิทยาเเละเเนวคิดเกี่ยวกับสื่อ  ดังมีรายละเอียดต่อไปนี้ 

3. ทฤษฎีสัญญะวิทยาเเละเเนวคิดเกี่ยวกับสื่อ

	 	 ทฤษฎีสัญญะวิทยาเเละเเนวความคิดโครงสร้างนิยม   นับเป็นกรอบเเนวความคิด

หลักในการวิจัยครั้งนี้ ซึ่งเนื้อหาส่วนใหญ่ได้ให้ความส�ำคัญกับกระบวนการวิเคราะห์ความหมายที่เกิด

จากปรากฏการณ์ทางสังคม โดยในที่นี้ผู้วิจัยได้พยายามรวบรวมเนื้อหาส�ำคัญๆ ไว้ ดังนี้ 	

	 4.1 จุดเริ่มต้นของทฤษฎีสัญญะวิทยา

	 	 เเนวทางการศึกษาปรากฏกาณ์ทางสังคม โดยอาศัยศาสตร์ที่ว่าด้วยเรื่องของสัญญะ

วิทยา(Semiology) หรือสัญญศาสตร ์(Semiotic) ทั้งนี้ค�ำสองค�ำนี้ถือว่าเป็นค�ำค�ำเดียวกัน มาจากราก

ศัพท์ในภาษากรีกที่เเปลว่า สัญญะ (Sign) หรือศาสตร์ที่เกี่ยวข้องกับระบบของความหมายที่ได้ถูก

สร้างขึ้น  ซึ่งอาจจะเป็นอะไรก็ได้ที่อยู่รอบตัวเรา เช่น  ภาษา เครื่องหมาย สัญญาณ หรือสิ่งที่มนุษย์

สร้างขึ้นเพื่อใช้เเทนความหมายของอีกสิ่งหนึ่ง อย่างกรณี ป้ายจราจร หรือสัญญาณไฟเขียวไฟเเดง
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ซึ่งเป็นสัญลักษณ์ที่ใครเห็นเเล้วก็ต้องเข้าใจความหมายนั้นได้ทันทีว่าหมายถึงอะไร   การรับรู้ความ

หมายของสัญญะนี ้ นับเป็นกระบวนการทางสมองของมนุษย์ที่เกิดจากเชื่อมโยงระหว่างภาพที่เห็น

(สิ่งที่เป็นกายภาพ เช่น ตัวอักษร เสียง ภาพ) กับมโนทัศน์หรือความคิดรวบยอดของคนนั้นๆ   ซึ่ง

ได้จากการมอง(เห็น) เช่น เมื่อเห็น ค�ำว่า นก หรือ  Bird  ก็รับรู้ความหมายได้ทันที่ว่าหมายถึง สัตว์

ชนิดหนึ่งที่มีปีกเเละสามารถบินได้ เเละประเด็นที่น่าสนใจ ก็คือ การสร้างเเละรับรู้ความหมายอันเกิด

จากสัญญะนี้ไม่ได้ถูกจ�ำกัดเเต่เฉพาะเเวดวงในภาษาศาสตร์เพียงเท่านั้น  หากเเต่ยังได้ครอบคลุมไป

ถึงเครื่องมือสื่อสารอื่นๆ ที่มนุษย์ได้สร้างขึ้นด้วย เช่น รหัสมอรส์  ภาษาเบรลล ์  สิ่งประดิษฐ์   รวม

ท้ังในเเวดวงนักส่ือสารการตลาดมืออาชีพที่ต่างได้พยายามสร้างคุณค่าความหมายที่ต้องการลงไปใน

ตัวสินค้าเเละผลิตภัณฑ์ด้วยการโฆษณาให้กลุ่มลูกค้าเข้าใจ ทั้งหมดที่กล่าวมานี้ล้วนเเต่เป็นส่วนหนึ่ง

ของสัญญะที่บ่งบอกถึงคุณค่าของผู้ใช้หรือผู้ครอบครอง หรือเเม้เเต่บ่งชี้ถึงสถานะทางสังคมได ้ เช่น 

ความร�ำ่รวย การมีรสนิยมสมัยใหม ่ฯลฯ (ธีรยุทธ บุญมี, 2551: 3 เเละนับทอง ทองใบ, 2553: 5)

	 	 โรล็องค ์ บาร์ตส์ (1915-1980) เป็นนักภาษาศาสตร์ชาวฝรั่งเศสที่มีความสนใจใน

เรื่องเกี่ยวกับการสร้างสัญญะเพื่อใช้ในการสื่อความหมาย โดยมีมุมมองพื้นฐานที่ว่าสิ่งต่างๆ ที่ถูก

สร้างขึ้นเพื่อใช้สื่อความหมายเป็นผลที่เกิดมาจากกระบวนการทางภาษาศาสตร์ ซึ่งมีกฏเกณฑ์ทาง

ด้านภาษาคอยเป็นเครื่องมือในการสร้างความหมายขึ้นมา เช่น ในภาษาจะมีไวยากรณ์ (Grammar) 

เป็นหลักการในการประกอบสร้างความหมายขึ้นมา ผู้ที่จะเข้าใจความหมายนั้นได้จะต้องอาศัยการ

เรียนรู้เเละประสบการณ์ในการตีความจึงจะเข้าใจความหมายนั้นได้ ซึ่งลักษณะของตัวภาษานี้จะเป็น

สิ่งที่เชื่อมโยงความคิด(Concept) เข้ากับภาพ(Image) เพื่อให้เกิดความเข้าใจที่ตรงกัน เช่น การรับ

รู้ความหมายของค�ำว่า “ความมืด” ได้ก็ต่อเมื่อในโลกนี้มี “ความสว่าง” อยู่นั่นเอง หรือการที่จะ

เข้าใจความหมายของค�ำว่า “จน” ได้ก็ต่อเมื่อน�ำไปเปรียบเทียบกับค�ำว่า “รวย” เสียก่อนจึงจะเข้าใจ

ความหมายของความจนได้ (สุภางค์ จันทวานิช, 2551:219-223) 	

	 	 ในอีกมุมหนึ่งเกี่ยวกับเรื่องของภาษาที่น่าสนใจ ก็คือ รากฐานหรือต้นก�ำเนิดของ

เเนวความคิดโครงสร้างนิยมมาจากองค์ความรู้ทางด้านภาษาศาสตร์ ซึ่งมีนักวิชาการในสาขาชื่อ 

F.de Saussure (1915) เป็นผู้พัฒนาเเนวคิดนี ้ โดยค�ำว่า “โครงสร้าง” (Structure) ที่ใช้กันใน

ภาษาศาสตร์นั้น หมายถึงกฏเกณฑ์ต่างๆ ที่ความหมายถูกสร้างขึ้นมาให้สามารถสื่อสารเข้าใจร่วม

กันได ้ ซึ่งอาจเกิดจากการน�ำเอาองค์ประกอบย่อยๆ มาผสมผสานตามเเบบเเผนหรือกฏเกณฑ์ทาง

ภาษาอย่าง เช่น ในการเเสดงละคร ก็จะมีผู้เเสดง ฉาก ดนตรีประกอบ เสียงพูด เทคนิคการจัดเเสง 

ตัวเเสดง ฯลฯ มารวมกันอย่างมีเเบบแผนที่เเน่นอนเเละชัดเจน การประกอบสร้างความหมายขึ้นมา

นี้ไม่ได้ปรากฏอยู่ในเเวดวงวรรณกรรมเพียงเท่านั้น หากเเต่ยังได้ปรากฏตัวให้เห็นอยู่ในทุกสิ่งทุก

อย่างเช่น กรณีประโยคในภาษาไทย ประธานจะต้องมาก่อนกริยา หรือ การสร้างหนังผีเเม่นาคก็จะ

ต้องมีฉากกลางคืน   ต้องมีเสียงหมาหอน   เพื่อสร้างบรรยากาศของความน่ากลัว เเล้วจากนั้นผีเเม่

นาคจึงจะปรากฏตัว (กาญจนา  เเก้วเทพ, 2547: 398)
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	 	 ส�ำหรับในเชิงภาษาศาสตร์ซึ่งได้ให้ความสนใจกับเรื่องของความหมาย มีมุมมองพื้น

ฐานว่าผู้ที่จะประดิษฐ์หรือสร้างความหมายได้ดีจะต้องมีความเข้าใจที่ลึกซึ้งในด้านของโครงสร้างทาง

ภาษาก่อน  โดยเฉพาะระบบสัญญะหรือเเนวความคิดโครงสร้างนิยม (Structuralism) ซึ่งมีความเชื่อ

พื้นฐานว่า สัญญะหรือระบบภาษาทุกภาษาจะมีไวยากรณ์ร่วมกันอยู่ เมื่อเราเข้าใจไวยากรณ์เหล่า

นั้น เราก็จะเข้าใจเเละสามารถใช้ความหมายของสัญญะต่างๆ ได้ดีขึ้น   เช่น ค�ำที่ใช้เรียกชื่อสีเหลือง

ในภาษาไทยมีอยู่หลายค�ำด้วยกัน บางคนใช้ค�ำว่า เหลืองอ๋อย บางคนใช้ค�ำว่า เหลืองอ�ำพัน ซึ่งก็

ให้ระดับความหมายที่เเตกต่างกันออกไป ดังนั้นหน้าที่ของนักสัญศาสตร์หรือโครงสร้างนิยมจะต้อง

ศึกษาปรากฏการณ์ทางวัฒนธรรมหนึ่งๆ ไม่ว่าจะเป็นการวิเคราะห์รายการบันเทิง การออกเเบบงาน

โฆษณา  การเเสดงดนตรี  การละเล่นพื้นบ้าน  งานสังสรรค์ การตกเเต่งร้านค้า ฯลฯ ทั้งนี้เพื่อค้นหา

ความหมายในเชิงลึกของปรากฏการณ์นั้นๆ ว่ามีความเกี่ยวข้องเชื่อมโยงกับสิ่งใดบ้าง ขณะเดียวกัน

คุณค่าความหมายเหล่านั้นที่เกิดขึ้นถูกสร้างขึ้นมาด้วยวิธีการอย่างไร (ธีรยุทธ  บุญมี, 2551:11-12)

	 	 ในการประยุกต์ใช้เเนวคิดโครงสร้างนิยมมาใช้ในการศึกษาสื่อหรือปรากฏการณ์ทาง

สังคม รวมทั้งกิจกรรมต่างๆ ที่มนุษย์ได้ร่วมกันสร้างขึ้น  มีพื้นฐานความเชื่อว่า “สังคม” คือ ระบบ

ที่เกิดจากกลไกการท�ำหน้าที่ของส่วนต่างๆ ร่วมกันเกี่ยวข้องกัน มีโครงสร้างที่อยู่ภายในซ่อนอยู่เพื่อ

รักษาระบบของการท�ำงานให้สามารถด�ำเนินต่อไปได้  นักคิดที่อยู่ในเเวดวงนี้จึงมองว่าสังคม คือส่วน

ต่างๆ ของโครงสร้างที่มีความสัมพันธ์เชื่อมโยงเข้าหากัน เเต่สังคมก็จะมีโครงสร้างเป็นตัวก�ำหนด

พฤติกรรมเเละความสัมพันธ์ของคนที่อยู่ร่วมกันให้ด�ำรงความเป็นสถาบันสังคมเอาไว้ ส�ำหรับเเนว

คิดที่มีความพยายามในการท�ำความเข้าใจกับโครงสร้างของสังคมในระดับที่ลึกเริ่มขึ้น เริ่มมาจาก 

F.de Saussure ซึ่งเป็นนักภาษาศาสตร์ชาวสวิตเชอร์เเลนด์ที่มีความเชี่ยวชาญในระบบของภาษา 

โดยเขาได้มองว่า ภาษาที่เราใช้พูดเเละเขียนกันเป็นสิ่งที่มีอยู่ในระบบหรือมีโครงสร้างอยู่ภายใน 

ไม่ใช่เป็นสิ่งที่เกิดขึ้นลอยๆ โดยไม่มีที่มาที่ไป เเละในขณะเดียวกันก็มีระดับของภาษา ส่วนนี้ เดอ

โซสซูร ์ได้เเบ่งระดับของภาษาของออกเป็นสองระดับด้วยกัน ระดับเเรก เรียกว่า “ภาษา” (Langue) 

คือ ส่วนที่เป็นโครงสร้างหรือกฏเกณฑ์ที่เป็นไวยากรณ์ที่ท�ำหน้าที่ในการสร้างระบบความหมาย  เช่น 

ถ้าเอ่ยถึงโครงสร้างเบื้องต้นของภาษาที่เป็นประโยค คือ จะต้องมีประธาน กริยา เเละกรรม เป็นองค์

ประกอบหลักที่ขาดไม่ได ้ส่วนระดับที่สอง เรียกว่า “ค�ำพูด”(Parole) เป็นส่วนที่เป็นกระบวนการเปล่ง

เสียง หรือ ถ้อยค�ำ  ในภาษาของมนุษย์ที่ใช้อยู่จึงสองส่วนประกอบนี้เสมอ ซึ่งทั้งหมดจะมีโครงสร้าง

หรือกลไกซ่อนอยู่ภายในโดยที่มนุษย์ไม่ทันรู้ตัวเพราะเป็นโครงสร้างที่อยู่ในระดับลึกลงไป (สุภางค์ 

จันทราวานิช, 2551:145-146) 

	 	 ส่วนนักวิชาการทางด้านสังคมศาสตร์ที่ได้ให้ความสนใจในการวิเคราะห์เชิง

โครงสร้างของสังคม โดยมีมุมมองในเรื่องเกี่ยวกับสัญญะว่าเป็นหลักการที่ถูกประยุกต์มาจากเเนว

คิดส�ำนัก “โครงสรา้งนิยม” (Structuralism)  ที่ถูกพัฒนามาจากการวิเคราะห์ทางด้านภาษาศาสตร์

เชิงโครงสร้าง โดยมองว่าวิธีการที่ความหมายถูกสร้างขึ้นมาให้สามารถสื่อสารเป็นที่เข้าใจได้ภายใต้
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บริบททางสังคมหนึ่งๆ ได้นั้นจะต้องมีกฎเกณฑ์ที่แน่นอนเช่นเดียวกับลักษณะทางด้านภาษาศาสตร์

ทั่วไปที่มักจะมี “ไวยากรณ์” เป็นองค์ประกอบในการควบคุมความหมายนั้นๆ เช่นเดียวกันกับ 

อุบลรัตน ์ ศิริยุวศักดิ์ (2541:192-193) ที่มีแนวคิดว่า การศึกษาระบบความหมายจากตัวบทหรือตัว

งานภายใต้กรอบแนวความคิดสัญญะวิทยานั้นมีที่มาจากวิชาภาษาศาสตร์ และต่อมาได้พัฒนาเป็น

ทฤษฎีโครงสร้างนิยมที่ได้ให้ความสนใจเป็นพิเศษกับระบบความหมายที่มนุษย์ได้สร้างขึ้นทั้งในทาง

กายภาพเเละทางสังคม   หรือกล่าวอีกนัยหนึ่งก็คือ สิ่งที่สามารถสื่อสารได้ทั้งหมดล้วนเเล้วเเต่เป็น

เรื่องเกี่ยวกับสัญญะทั้งสิ้น

	 	 ส�ำหรับการใช้มุมมองเชิงโครงสร้างนิยมมาท�ำความเข้าใจกับผลผลิตทางวัฒนธรรม

ต่างๆ ที่มนุษย์ได้สร้างขึ้น ก็เป็นที่ประจักษ์ชัดของคนทั่วไป ซึ่งในที่นี้รวมทั้งการศึกษาเเละวิเคราะห์

ผล งานด้านศิลปะด้วย เช่นในกรณ ี การวิเคราะห์ผลงานทางด้านศิลปะ ซึ่งเป็นการสื่อสารที่ผ่าน

การรับรู้ด้วยสายตา หากผู้อ่านงานศิลปะมีความรู้พื้นฐานเกี่ยวกับไวยากรณ์ของผลงานนั้นๆ ก็จะ

ช่วยท�ำให้ผู้อ่านสามารถการรับรู้ถึงสุทรียศิลป์ในงานศิลปะได้อย่างถ่องเเท้ เช่นเดียวกันกับระบบ

ของภาษาพูดภาพภาษาเขียนที่ใช้องค์ประกอบทางวรรณศิลป์เป็นสิ่งสร้างความไพเราะเเละความ

สวยงามในการใช้ภาษา เเต่ในงานศิลปะอาจจะถูกถ่ายทอดด้วยการใช้เนื้อสี ลายเส้น พื้นผิว เเสงเงา 

ตลอดจนเทคนิคต่างๆ เพื่อให้งานมีคุณค่าความหมายขึ้นมา

	 	 จากเเนวความคิดดังที่กล่าวมาในข้างต้น ประเด็นในเรื่องของการสื่อความหมายนั้น 

โครงสร้างนับว่ามีส่วนช่วยในการวางกฏเกณฑ์เป็นอย่างมาก เเละในล�ำดับต่อมาได้พัฒนาไปสู่เเนว

ทางการศึกษาเชิงสัญญะวิทยาซึ่งก็มีพื้นฐานมาจากความคิดเชิงโครงสร้างนิยมที่ได้ประยุกต์เเละ

ปฏิบัติกันมา ในล�ำดับต่อไปจะเป็นการน�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับองค์ประกอบของสัญญะ

	 4.2 องค์ประกอบของสัญญะ

	 	 ปัจจุบันสัญญะนับว่ามีบทบาทเเละมีความเกี่ยวข้องกับสังคมมนุษย์มากขึ้นทุกที 

โดยในโลกยุคข้อมูลข่าวสารที่กระจายตัวอยู่ในทุกๆ ภาคส่วนของสังคม กระบวนการสร้างความ

หมายจากสัญญะได้ถูกประยุกต์ใช้ในทุกๆ แวดวง โดยเฉพาะใน “สื่อ” ที่บรรดานักโฆษณาและนัก

สื่อสารการตลาดมืออาชีพได้พยายามใส่รหัสหรือข้อมูลบางอย่างลงไปในตัวสินค้าเพื่อสื่อสารไปยัง

กลุ่มของผู้ใช้ ทั้งนี้เพื่อที่จะชักชวนให้เกิดการ “ซื้อ” หรือ “บริโภค” ในสินค้าที่ผลิตขึ้น เช่น การโฆษณา

ขายสินค้าเกี่ยวผลิตภัณฑ์อาหารเสริมสุขภาพที่ผู้ผลิตได้ใส่เนื้อหาที่ว่า คนเราโดยปกติแล้วมักจะมี

ปัญหาด้านสุขภาพที่อ่อนแอลงทุกท ี  และไม่มีวันที่จะกลับมาเหมือนเดิมได้อีกต่อไป นอกเสียจาก

การหันมาบริโภค “อาหารเสริม” แทน ซึ่งจะช่วยมท�ำให้เรามีสุขภาพที่ดี มีสมองที่ฉลาดขึ้น และไม่

หลงไม่ลืม หรือแม้กระทั่งแต ่“ผอม” ได้ โดยที่ไม่จ�ำเป็นต้องอดอาหารหรือออกก�ำลังกาย การประกอบ

สร้างความหมายในลักษณะเช่นนี้นับเป็นการบรรจุรหัสความหมายลงไปในตัวสินค้าและผลิตภัณฑ ์ 

ทั้งนี้โดยมีกลยุทธ์การสื่อสารที่แยบยลในการท�ำให้ผู้บริโภคเชื่อมั่นและคล้อยตามได้ในที่สุด (นิษฐา  

หรุ่นเกษม, 2554:30-31)	
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	 	 การศึกษาในเชิงสัญญะวิทยาเป็นเเนวความคิดเกี่ยวกับกระบวนการสื่อความหมาย 

ซึ่งโดยธรรมชาติเเล้วเป็นศาสตร์ที่มีความละเอียดอ่อนลึกซึ้ง ปรากฏการณ์บางอย่างหรือสัญญะบาง

ประเภทไม่สามารถอธิบายด้วยค�ำพูดได้อย่างละเอียดลึกซึ้ง ต้องอาศัยบริบททางสังคมวัฒนธรรมมา

ใช้ในการอ่านหรือตีความจึงจะสามารถเข้าใจความหมายนั้นได้ ทั้งนี้ กาญจนา  เเก้วเทพ (2543: 2-3) 

ได้สรุปถึงคุณสมบัติส�ำคัญของสัญญะไว ้3 ประการ คือ 

	 	 1.) มีลักษณะเป็นรูปธรรม สามารถรับรู้ได้โดยใช้โสตประสาททั้ง 5 

	 	 2.) มีความหมายมากกว่าตัวมันเอง

	 	 3.) ผู้ใช้สัญญะต้องตระหนักว่า รูปธรรมดังกล่าวเป็นสัญญะ	

	 	 ส�ำหรับคุณสมบัติทั้งสามประการนั้น นับว่าเป็นสิ่งที่มนุษย์รับรู้กันโดยทั่วไปอยู่เเล้ว 

เช่น ในกรณีเมื่อเห็นเพื่อนกับมาจากการเเข่งขันกีฬา เเล้วชูสองนิ้วเป็นรูปตัว V เพื่อเเสดงความ

หมายว่าชนะการเเข่งขัน ซึ่งนั่นก็คือ  “สัญญะ” เเล้ว เเนวความคิดดังกล่าวนี้มีความสอดคล้องอย่าง

มากกับที่ นับทอง  ทองใบ (2553:56) ที่ได้ใช้เเนวความคิดเชิงสัญญะวิทยามาเป็นกรอบในการศึกษา

เเละวิจารณ์ภาพยนตร ์เพื่อต้องการที่จะค้นหาความหมายอันซ่อนเร้นที่อยู่ในภาพยนตร์ โดยในเบื้อง

ต้นได้กล่าวถึง “สัญญะ” ว่าการเป็นสิ่งที่ถูกสร้างขึ้นอาจจะเป็นสัญลักษณ์หรือสิ่งใดก็ได้ที่เพื่อใช้เเทน 

ของจริงในตัวบท (Text) หนึ่งๆ ซึ่งตัวสัญญะเองต้องมีลักษณะทางกายภาพ เเละต้องมีการอ้างอิง

ไปถึงสิ่งอื่นนอกเหนือไปจากตัวมันเอง   ขณะเดียวกันสัญญะนี้จะต้องถูกน�ำมาใช้เเละรับรู้โดยผู้ที่

เกี่ยวข้องทั้งหมดว่านี่คือสัญญะ ยกตัวอย่างเช่น ในพิธีศพของคนไทยทั่วไป ผู้ที่จะมาร่วมงานจะต้อง

ปฏิบัติตนโดยการสวมใส่เสื้อผ้าสีด�ำหรือสีขาว เท่านั้น ในที่นี้ีด�ำหรือสีขาวก็คือ สัญญะ (สิ่งที่เห็นทาง

กายภาพ เช่น สี) ที่ทุกคนในสังคมทราบดีว่า มันคือ สีของเครื่องเเต่งกายที่ใช้ในงานศพ ส�ำหรับในเชิง

สัญญะวิทยาเเล้ว สิ่งนี้ถูกเรียกว่า “ตัวหมาย” (Signifier) ส่วนความหมายที่ได้ เรียกว่า “ตัวหมาย

ถึง” (Signified) คือความคิดรวบยอดของสัญญะที่ผู้อ่านหรือผู้รับสารนึกถึง 

	 	 	 	 	 	 ตัวหมาย(Signifier)  

	                          h
	 สัญญะ                   

	 	 	 	 	 	 ตัวหมายถึง(Signified)

	 	    	 	                           รถพยาบาล

  เเผนภาพที่ 1 องค์ประกอบเเละความหมายของสัญญะ
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	 	 ส�ำหรับ สุภางค์   จันทวานิช (2551:218-219) ได้ศึกษาถึงองค์ประกอบของสัญญะ

ตามเเนวทางของ โรล็อง บาร์ตส ์(1915-1980) ไว้อย่างน่าสนใจ ซึ่งในที่นี้สรุปความได้ว่า สัญญะ คือ 

หน่วยของการสื่อความหมายที่มีองค์ประกอบด้วยกัน 2  ส่วนที่ส�ำคัญๆ  คือ สิ่งที่เราใช้เรียกหรือเขียน 

ก็คือ รูปของสัญญะ (Signifier) ในที่นี้อาจจะเป็นค�ำพูดหรือหรือภาษาเขียนก็ได้กับสิ่งที่สื่อความหมาย

ออกมาหรือความหมายสัญญะ(Signified) โดยบาร์ตส์ได้กล่าวว่า สิ่งที่เรียกหรือเขียนกับสิ่งที่สื่อความ

หมายออกมาเป็น กระบวนการทางสัญญะ(Sign) ที่เกิดจากการเชื่อมโยงความคิด(Concept) เข้ากับ

ภาพ (Image) ทั้งนี้กระบวนการ สร้างสัญญะขึ้นมาใช้เพื่อสื่อความหมายทางวัฒนธรรมได้ปรากฏให้

เห็นในสื่อต่างๆ เช่น ภาพนางร้ายในละครโทรทัศน์   ภาพสินค้าเเบรนด์เนมที่นักเเสดงสวมใส่เพื่อ

ต้องการที่จะเเสดงให้ตนดูดี ส�ำหรับในกรณีนี ้บาร์ตส์ เรียกว่า “มายาคติ” 

	 	   รูปสัญญะ   	            ความหมายสัญญะ	        สัญญะ

เเผนภาพที่ 2 ความสัมพันธ์ระหว่างสัญญะกับความหมายของสัญญะ

	 	 จากข้อมูลข้างต้น จะเห็นได้ว่าความหมายของสัญญะจะเกิดขึ้นได้ก็ต้องอาศัยโสต

ประสาทสัมผัสทั้ง 5 ของมนุษย์ในการรับรู้ความหมายร่วมกัน ซึ่งมีตัวหมายหรือรูปของสัญญะเเสดง

ให้เห็นก่อน จากนั้นจึงเป็นเรื่องของการรับรู้ความหมายหรือภาพในความคิดที่มีอยู่ในระบบการรับ

รู้ของเเต่ละคน ซึ่งอาจจะรับรู้หรือตีความหมายของข้อมูลเหล่านั้นได้เเตกต่างกันออกไป ขึ้นอยู่กับ

ความรู้หรือประสบการณ์ของเเต่ละบุคคล เช่น เห็นคนเเต่งตัวสีด�ำ  บางคนอาจมองว่าต้องไปงานศพ

มาเเต่ในขณะที่อีกคนกลับมองว่าการสวมใส่ชุดสีด�ำเป็นเรื่องของความชอบตามเเฟชั่นทั่วไป 	

	 4.3 ความหมายเเละระดับความหมายของสัญญะ	

	 	 การถ่ายทอดความหมายเชิงสัญญะเป็นศาสตร์ที่ว่าด้วยเรื่องของการสื่อสาร โดย

ธรรมชาติเเล้วจะปรากฏตัวให้เห็นผ่านรูปของสัญญะ ซึ่งสามารถจับต้องได้โดยอาศัยโสตประสาททั้ง 

5 ของมนุษย์ในการสัมผัส   ส�ำหรับการจ�ำเเนกความหมายของสัญญะเพื่อท�ำความเข้าใจกับระดับ

ความหมายของสัญญะเองนับเป็นสิ่งที่มีความส�ำคัญกับกระบวนการศึกษาเป็นอย่างยิ่ง อย่างไร

ก็ตามได้มีนักวิชาการทางด้านสังคมวิทยาในประเทศไทยหลายคนที่ได้ศึกษาเรื่องราวเกี่ยวกับสัญญะ 

ในที่นี้จะขอน�ำเอาเเนวความคิดของ ธีรยุทธ บุญมี (2551:112-113) ที่ได้จากการสรุปเอาเเนวความ

คิดของ เดอ โซซูรส ์ซึ่งได้กล่าวถึงระดับความหมายของสัญญะไว้  2  ประเภท คือ 

  	 	 1. ความหมายโดยตรง (Denotative Meaning)  เป็นความหมายขั้นเเรก ที่เป็นความ

สัมพันธ์ขั้นพื้นฐานระหว่างสัญญะกับตัวอ้างอิง ลักษณะของความหมายที่ได้นี้จะเป็นความหมาย

เเบบตรงไปตรงมา  เช่น  “รถยนต์” มีความหมายว่าเป็นยานพาหนะชนิดหนึ่งที่มีเครื่องยนต์สามารถ

เคลื่อนตัวพาคนหรือผู้โดยสารไปไหนมาไหนได้โดยที่ไม่ต้องเดิน หรือ ในกรณี “บ้าน” มีความหมาย
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ว่าเป็นที่อยู่อาศัยพักพิง หลบเเดดหลบฝน ซึ่งเป็นความหมายทางกายภาพ  

	 	 2. ความหมายโดยนัย (Connotative Meaning)   เป็นความหมายขั้นที่สอง ซึ่งให้

ความหมายที่ลึกซึ้ง กินใจ เกินกว่าความหมายในขั้นเเรก ความหมายในระดับนี้จะมีนัยความหมาย

ที่ลุ่มลึก เเฝงเร้นไปด้วยความหมายทางสังคมหรือเป็นความหมายที่เป็นข้อตกลงของเเต่ละสังคม  

ความหมายนี้จะเเปรผันไปตามวัฒนธรรมของเเต่ละสังคม เช่น “รถยนต์” หรือ “บ้าน” อาจจะหมาย

ถึง ความหรูหรา ราคาเเพง ความมีรสนิยม หรือดูเเตกต่างจากคนอื่น ซึ่งความหมายที่ได้นี้จะดูมี

ความเเตกต่างจากความหมายโดยตรงที่มองว่าเป็นเพียงยานพาหนะ หรือเป็นที่พักอาศัยเพียงอย่าง

เดียวเท่านั้น ทั้งนี้ยังหมายความถึงอื่นๆ ด้วย  

	 	 ส�ำหรับประเด็นความส�ำคัญที่เกี่ยวข้องกับความหมายของสัญญะ ที่นักสัญญะวิทยา

ได้ให้ความสนใจเป็นอย่างมากก็คือ ความหมายโดยนัยซึ่งเป็นความหมายทางวัฒนธรรมที่เเฝงฝัง

อยู่ในปรากฏการณ์ต่างๆ เป็นความหมายในเชิงลึก โดยผู้อ่านควาหมายหรือผู้ศึกษาจะต้องวิเคราะห์

สัญญะที่ได้โดยผูกโยงเข้ากับค่านิยมหรือความเช่ือทางสังคมจึงจะช่วยให้สามารถเข้าถึงความหมาย

นั้นๆ ได้  ซึ่งปกติเเล้วสัญญะจะประกอบไปด้วยความหมายโดยตรงเเละความหมายโดยนัยเสมอ เช่น 

สัญญะในด้านวิทยาศาสตร์จะมีสัดส่วนของความหมายในขั้นเเรกสูงกว่าความหมายโดยนัย ในขณะ

ที่สัญญะด้านศิลปะจะมีสัดส่วนที่ตรงข้ามกัน คือ มีความหมายโดยนัยมากกว่า (กาญจนา  เเก้วเทพ, 

2543: 34-35) อย่างไรก็ตามหากจะวิเคราะห์ความหมายที่ซ่อนเร้นอยู่ในปรากฏการณ์ทางสังคมโดย

ใช้กรอบเเนวคิดของสัญญะวิทยามาใช้ในกระบวนการค้นหาความหมายเชิงลึกซึ่งมีปรากฏการณ์ทาง

สังคมต่างๆ ที่อยู่รอบตัวเราให้ศึกษามากมาย เป็นต้นว่า แผ่นพับโฆษณาบ้านจัดสรรที่ได้ซุกซ่อน

ความหมายเเฝงบางอย่างลงไป หรือกรณีป้ายโฆษณาหาเสียงของนักการเมืองที่มีการใช้ภาพถ่าย

ของผู้สมัครสวมใส่ชุดเครื่องเเบบทหารเต็มยศยืนอยู่เบื้องหลังครอบครัวของเขา ล้อมรอบด้วยลูกๆ  

ซึ่งเป็นสัญญะที่เเสดงออกถึง   ชายชาตินักรบผู้กล้าหาญ เป็นผู้มีเกียรติ เเละรักครอบครัว (สุภางค์  

จันทวานิช, 2551:223-224)

	 	 จากข้อมูลดังที่กล่าวมาประเด็นที่เป็นจุดเน้น ก็คือ การเเสดงระดับของความหมาย

ที่ได้จากการท�ำความเข้าใจสัญญะนั้น นับเป็นเรื่องที่ทั้งเข้าใจง่ายเเละเข้าใจยากในเวลาเดียวกัน ขึ้น

อยู่กับบริบทเเละผู้ท�ำความเข้าใจว่าจะต้องการนิยามให้มันมีความหมายอยู่ในระดับใด สัญญะอาจจะ

เป็นได้ทั้งเหตุการณ ์กิจกรรม หรือ ฯลฯ นอกจากนี้ กาญจนา   เเก้วเทพ (2553:27-29) ยังได้กล่าว

เพิ่มเติมถึงลักษณะการจ�ำเเนกประเภทของสัญญะตามเเนวทางของ Peirce (1859-1914) ไว้อย่างน่า

สนใจ ดังนี้ 

	 	 1. รูปเหมือน (Icon) เป็นสัญญะที่มีรูปร่างหน้าตาคล้ายคลึงหรือเหมือนกับวัตถุ 

เช่น ภาพถ่าย ภาพวาด รูปปั้น ฯลฯ ซึ่งพบเห็นได้ทั่วไปในสังคม ไม่ต้องอาศัยการตีความในเชิงลึกก็

สามารถจะเข้าใจความหมายนั้นๆ ได้ 

	 	 2. ดัชนี (Index) เป็นสัญญะที่มีความเกี่ยวเนื่องโดยตรงกับวัตถุที่มีอยู่จริง เป็น
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สัญลักษณ์หรือเครื่องหมายที่บ่งชี้ให้เห็นถึงอีกสิ่งหนึ่ง เช่น เมื่อพบเห็น “รอยเท้าสัตว์” บางชนิดที่

ประทับลงบนพื้นดิน เราจะนึกถึงหมีหรือเสือ   ในการถอดรหัสของดัชนีนั้นจะต้องคิดหาเหตุผลเชื่อม

โยงความสัมพันธ์เชิงเหตุผลระหว่างดัชนีกับวัตถุ 

	 	 3. สัญลักษณ ์ (Symbol) คือ สัญญะที่ไม่มีความเกี่ยวเนื่องเชื่อมโยงอันใดระหว่าง

ตัวสัญญะกับวัตถุที่มีอยู่จริง หากเเต่ความเกี่ยวเนื่องที่เกิดขึ้นนั้นเกิดจากข้อตกลงร่วมกันของคนใน

สังคม เเละจะต้องมีการเรียนรู้ร่วมกันเพื่อที่จะเข้าใจความหมายนั้นได้ เช่น ป้ายจราจร สัญญาณเตือน

ภัยต่างๆ ที่มีใช้อยู่ทั่วไปในสังคม ทั้งนี้ในการถอดรหัสเพื่อท�ำความเข้าใจความหมายของสัญลักษณ์

ในลักษณะนี้จ�ำต้องมีการเรียนรู้สัญญะนั้นๆ อย่างเพียงพอจึงจะรับรู้ความหมายได้ ทั้งนี้มีสัญลักษณ์

หลายอย่างถูกใช้จนเเพร่หลายเเละหลายคนทั่วโลกเห็นเเล้วเข้าใจได้ 

	 	 ส�ำหรับการท�ำความเข้าใจกับความหมายเเละประเภทของสัญญะ จะช่วยให้ผู้อ่าน

สัญญะเเละผู้ที่ใช้สัญญะมีความเข้าใจที่ถูกต้องเกี่ยวกับสัญญะ ซึ่งในที่นี้ก็คือ รูปแบบการสื่อสารชนิด

หน่ึงที่มนุษย์ได้สร้างขึ้นให้มีความหมายทั้งในเชิงความหมายเเบบขั้นเเรกเเละความหมายในเชิงลึก  

โดยความพิเศษของมนุษย์ก็คือ ความสามารถที่จะใช้สิ่งต่างๆ เหล่านี้มาสื่อสารความหมาย ความ

รู้สึกนึกคิดได้อย่างหลากหลาย ทั้งจากสีหน้า อารมณ์ การเเต่งกาย อากัปกริยา หรือ อื่นๆ เช่น ควัน

ไฟ การเเสดงดนตรี ศิลปะภาพถ่าย รวมทั้งเรื่องเล่า ต�ำนาน นิทาน บทกลอน คติประจ�ำใจ ฯลฯ ก็

สามารถสื่อความหมายได้เช่นเดียวกับเครื่องมือการสื่อสารต่างๆ ที่มนุษย์ได้สร้างขึ้น ไม่ว่าจะเป็น

ภาพยนตร์ สื่อสิ่งพิมพ ์โทรทัศน์เเละวิทยุกระจายเสียง หรือเเม้เเต่ในสื่อสังคมออนไลน์สมัยใหม่ที่ต้อง

อาศัยอุปกรณ์การสื่อสารเคลื่อนที่ก็ต้องอาศัยกระบวนการสร้างความหมายขึ้นมาใช้เพ่ือสื่อกับผู้ชม

เช่นกัน  โดยลักษณะของกระบวนการสร้างความหมายนี้ผู้สร้างหรือผู้ผลิตอาจจะมีการใช้สัญลักษณะ

ทางภาพ เเละสัญลักษณ์ทางเสียง เช่น การใช้มุมกล้อง เทคนิคการจัดองค์ประกอบภาพ รวมทั้ง

เทคนิคการใส่เสียงพิเศษต่างๆ ให้กับภาพ เพื่อสื่ออารมณ์ของตัวละครเเละเรื่องราวให้ด�ำเนินไปตาม

เจตนารมณ์ของผู้สร้าง โดยเฉพาะงานทางด้านภาพยนตร์เเละโทรทัศน์มีการใช้สัญลักษณ์พิเศษเพื่อ

สื่อความหมาย เช่น นางเอกสวมใส่ชุดสีขาวตลอดทั้งเรื่อง ทั้งที่ในบางตอนเธอได้ถูกข่มขืนจนชีวิตตก

ไปเป็นโสเภณีจ�ำเป็น เเล้วก็ตาม  นั่นหมายความว่าผู้ก�ำกับต้องการสื่อสารไปยังคนดูว่าความบริสุทธิ์

ของเธอนั้นไม่จ�ำเป็นที่จะต้องมาเเสดงออกให้เห็นเพียงเเต่ภาพลักษณ์ภายนอกเท่านั้น หากเเต่อยู่ที่

จิตใจอันดีงามของเธอต่างหาก(นับทอง  ทองใบ, 2553: 50 เเละธีรยุทธ  บุญมี, 2551: 55)

	 	 ดังที่กล่าวมาในข้างต้นจะเห็นว่า ความละเอียดอ่อนเเละลึกซึ้งของความหมายที่ได้

จากการใช้สัญญะดังที่กล่าวมานั้น มีรูปแบบที่เป็นการใช้สัญลักษณ์ ดัชนี หรือเเม้เเต่รูปเหมือน ซึ่ง

ทั้งหมดล้วนเเล้วเเต่เป็นสิ่งที่มีความเกี่ยวข้องเชื่อมโยงกับการก่อตัวของความหมายเเทบทั้งสิ้น โดย

เฉพาะในการสร้างเเละการถอดรหัสความหมายของสัญญะ ซึ่งโดยธรมชาติเเล้วจะอยู่ในบริบทของ

การสื่อสารที่มักจะมีองค์ประกอบของ “รหัส” (Code) เป็นตัวก�ำกับเพื่อให้ความหมายสามารถสื่อสาร

ขึ้นมาได้ตรงกันระหว่างผู้ส่งสารเเละผู้รับสาร เเละในขณะเดียวกันในเเต่ละสังคมก็จะมีรหัสที่สร้างขึ้น
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เเตกต่างกันออกไป เช่นเดียวกันกับระบบภาษาที่มีอยู่มากมายหลายชนิดในโลก สิ่งที่น่าสนใจก็คือ

ผู้ที่จะเข้าใจในความหมายของรหัสนั้นได้จะต้องมีการเรียนเเละมีประสบการณ์ร่วมกันจึงจะสามารถ

เข้าใจความหมายนั้นได้อย่างถ่องเเท ้หรืออีกนัยหนึ่ง ก็คือ “พูดภาษาเดียวกัน” นั่นเอง 

	 4.4 รหัสเเห่งความหมาย

	 	 ในกระบวนการสร้างความหมายเชิงสัญญะเพื่อให้สามารถสื่อสารร่วมกันได้นั้น 

ในเเนวทางการวิเคราะห์สัญญะจะเริ่มต้นจากการค้นหาควาหมายของตัวบท (Text) หนึ่งๆ ที่จะถูก

อ่านความหมายออกมาในเเบบใดนั้น จ�ำเป็นต้องสัมพันธ์เเละขึ้นอยู่กับบริบท (Context) ทางสังคม

เเละวัฒนธรรมที่ตัวบทนั้นๆ เกิดขึ้นมา เช่น “หมู” อาจจะมีความหมายว่า “เป็นอาหารชนิดหนึ่ง” 

เเต่ในวัฒนธรรมมุสลิมมีความหมายว่าเป็นอาหารไม่ได้ ส่วนในวัฒนธรรมจีนจะมีความหมายว่า 

“เป็นของหมั้น” ที่ใช้ในพิธีเเต่งงาน เป็นต้น   ทั้งนี้ในการรับรู้ความหมายตามเเนวทางของสัญญะ

วิทยานั้น โดยธรรมชาติเเล้วจะไม่มีคู่มือการเเปลหรือพจนานุกรมมาให้เพื่อเปิดดูความหมายของ

ค�ำเเปลเหล่านั้น  ผู้อ่านสัญญะจะต้องสร้างคู่มือการเเปลของตนขึ้นมาเองโดยใช้บริบททางสังคมเเละ

วัฒนธรรมนั้นๆ มาช่วยในการตีความสิ่งที่ตนเองได้สัมผัสจากอาตยนะทั้ง 5 เช่น รูปภาพ เสียง หรือ

การสัมผัสอย่างอื่นๆ ที่ท�ำให้เรานึกถึง( Refer) วัตถุหรือความเป็นจริงขึ้นมา เช่น เมื่อมองดูภาพหรือ

เครื่องหมาย  ' ตามพื้นที่สาธารณะทุกคนก็จะทราบถึงทันทีว่าหมายถึง “โทรศัพท์” ซึ่งในการรับ

รู้ความหมายของสัญญะโดยการใช้ค�ำพูดหรือภาษาเขียนนี้จะมีความเเตกต่างกันขึ้นอยู่กับวัฒนธรรม

ของผู้ที่อ่านสัญญะ เช่นกรณ ีคนในกรุงเทพฯ พบเห็นเเหล่งน�ำ้ที่มารวมอยู่กันมากๆ ก็อาจจะเรียกว่า

คลอง เเม่น�ำ้ ทะเลสาป เเต่ส�ำหรับคนในต่างจังหวัด อาจจะเป็น ห้วย หนอง คลอง บึง ฯลฯ (กาญจนา  

เเก้วเทพ, 2547:401-402)

	 	 ส�ำหรับการวิเคราะห์สื่อโดยใช้กรอบ “รหัสความหมาย” นั้น สามารถน�ำไปใช้ได้กับ

สื่อทุกๆ เเขนง   ทั้งนี้ไม่ว่าจะเป็นสื่อที่มีความเกี่ยวข้องกับภาพนิ่ง ภาพเคลื่อนไหวอย่างภาพยนตร์ 

โทรทัศน ์ หรือสื่ออิเล็กทรอนิกส์สมัยใหม่ต่างๆ   ที่เกิดจากการประกอบสร้างของมนุษย์   โดยสิ่งที่

เห็นอาจจะเป็นภาพ เสียง กราฟิก ฯลฯ ที่ปรากฏในสื่อนั้นๆ นับเป็นใส่ “รหัสความหมาย” ที่เกิด

ขึ้นระหว่างผู้รับสารกับผู้ส่งสารที่จะต้องท�ำการใส่รหัส - ถอดรหัสความหมายที่ได้จากสื่อ ถือว่าเป็น 

กระบวนการสื่อสารอย่างหนึ่งที่ผ่านการเลือกสัญลักษณ ์รหัส ไวยากรณ์ในการการน�ำเสนอ ซึ่งเป็นสิ่ง

จ�ำเป็นที่จะขาดเสียไม่ได้  เช่น ในกรณีของภาพถ่ายจะมีการถ่ายทอดเรื่องราวลงไปในถาพ ผู้ถ่ายก็จะ

ต้องเเต่งเเต้มเนื้อหาต่างๆ ลงไปพร้อมกับวิธีการถ่ายทอดความงดงามผ่านกระบวนการจัดเเสง การ

จัดฉาก การเลือกใช้มุมมองในการสื่อความหมาย รวมทั้งเทคนิคการถ่ายภาพ ซึ่งทั้งหมดล้วนเเล้วเเต่

เป็นรูปแบบที่ช่างภาพหรือผู้ส่งสารต้องการสื่อความหมายบางอย่างให้ผู้ชม “อ่าน” ด้วยกระบวนการ

มองเห็น ทั้งนี้เพื่อกระตุ้นเเละสร้างความสนใจให้กับผู้รับสาร โดยเฉพาะภาพนิ่งที่โดยธรรมชาติเเล้ว

เป็นได้ทั้งข่าวสาร บันเทิง เเละความทรงจ�ำที่ดีอย่างหนึ่งที่คนในสังคมมักจะเลือกใช้ในการบรรจุเรื่อง

ราวต่างๆ เพื่อสื่อความหมาย
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	 	 ธีรยุทธ  บุญม ี (2551:185-186) ได้ศึกษาองค์ประกอบของการสื่อสารตามเเนวทาง

ของ โรมัน จาคอบสัน(1960)   ที่ได้กล่าวถึงกระบวนการส่ือความหมาย ดังความสรุปได้ว่า วงจร

การสื่อสาร(Communication Circuit) ประกอบด้วย สาร (Message) ฝ่ายส่งสาร (Addresser)ฝ่าย

รับสาร(Addressee) บริบท (Context) หน้าที่อ้างอิง (Referential) ลักษณะความสัมพันธ์เเละเชื่อม

โยง(Contact) เเละรหัส(Code)  ที่เป็นกฏเกณฑ์โครงสร้างค่านิยมซึ่งจะเเฝงอยู่ในกระบวนการสื่อสาร 

โดยอาจจะอยู่ในส่วนองค์ประกอบใดก็ได ้  ทั้งนี้ในการศึกษาความหมายของภาษาภายใต้เเนวความ

คิดโครงสร้างนิยม มีนักการสื่อสารอย่าง S.Hall (1980:28) ได้ให้ความส�ำคัญอย่างมากกับ “การเข้า

รหัส” (Eecoding) เเละ “การถอดรหัส” (Decoding) เพื่อท�ำความเข้าใจกับความหมายทางสังคม

ที่มักจะปรากฏตัวให้เห็นจากการใช้ระบบสัญลักษณ์ต่างๆ ในทางการสื่อสาร เช่น ในภาพยนตร์มักจะ

เห็นการใส่รหัสประเภทของภาพยนตร์ไว้อย่างชัดเจน เช่น ถ้าเป็นภาพยนตร์ตลกมักจะเริ่มต้นด้วย

องค์ประกอบฉากที่มีสีสันฉูดฉาด  เเบบการ์ตูน ดูไม่ค่อยสมจริง หรือไม่เป็นระเบียบ เเต่ถ้าเป็นภาพ

ยนตร์เเนวบู้ (Action) อย่างกรณีของ เจมส์ บอนด์ มักจะเริ่มต้นด้วยฉากที่ปฏิบัติการเสี่ยงตายของ

พระเอก   ตามด้วยการไล่ล่า เเละการผจญภัยด้วยฉากที่ตื่นตาตื่นใจ ฯลฯ ทั้งนี้เพื่อเข้ารหัสให้ผู้ชม

สามารถเข้าใจว่าเป็นภาพยนตร์ประเภทใดได้อย่างรวดเร็ว

	 	 การรับรู้ความหมายของสัญญะองค์ประกอบที่เป็นผลมาจากกระบวนการสื่อสาร

ระหว่างผู้รับสารกับผู้ส่งสาร โดยความหมายที่อยู่ในตัวสารนั้นเกิดจากระบบของการประกอบสร้าง

สัญญะ (Construction of Sign) จากทุกๆ ฝ่ายที่เกี่ยวข้องกับการสื่อสารทั้งหมด ทั้งนี้ไม่ว่าจะเป็นผู้

รับสารเเละผู้ส่งสาร   ซึ่งถ้าหากจะพิจารณาภายใต้องค์ประกอบของการสื่อสารจะเริ่มจากผู้ส่งสารใช้

ระบบสัญญะต่างๆ มาสร้างเนื้อหาหรือใส่ความหมาย (Encoding) เพื่อสื่อไปยังผู้รับสาร จากนั้นผู้รับ

สารก็จะต้องใช้ประสบการณ์เเละความรู้เกี่ยวกับระบบสัญญะนั้นๆ (ใช้รหัสชุดเดียวกัน) มาอ่านหรือ

ตีความเพื่อท�ำความเข้าใจในเนื้อหาที่ได้ (Dencoding) ทั้งนี้การตีความเนื้อหาเพื่อที่จะท�ำความเข้า

ความหมายจากตัวสารนี ้ บางกรณีผู้รับสารอาจจะรับรู้ความหมายได้ไม่ตรงตามเจตนารมณ์ของผู้ส่ง

สารก็อาจจะเป็นไปได้ เช่น ภาพยนตร์ของบริษัทสร้างภาพยนตร์จากต่างประเทศที่มีวัฒนธรรมความ

เชื่ออย่างหนึ่งจะถูกกองเซ็นเซอร์ห้ามฉายในอีกประเทศหนึ่งซึ่งที่มีลักษณะทางวัฒนธรรมที่เเตกต่าง

กัน อย่างเช่นในกรณีภาพยนตร ์ เรื่อง   Anna and the King   ที่บริษัทผู้สร้างเเละทีมงานจากต่าง

ประเทศไม่มีความรู้ทางวัฒนธรรมเกี่ยวกับสถาบันพระมหากษัตริย์ที่เพียงพอ จึงท�ำให้กระบวนการ

สร้างเนื้อหาส�ำคัญๆ ในภาพยนตร์ผิดเพี้ยนไปจากการรับรู้ของคนไทยในประเทศเป็นอย่างมาก 

(กาญจนา  เเก้วเทพ, 2553: 22-24) 

	 	 อย่างไรก็ตามสิ่งที่นักสัญญะวิทยาได้ให้ความสนใจเป็นอย่างมาก ก็คือ เเนวความ

คิดเชิงโครงสร้างนิยมที่มีความพยายามที่จะท�ำความเข้าใจถึงการวิเคราะห์โครงสร้างผลงานต่างๆ 

ที่มนุษย์เป็นผู้สร้าง เช่น วรรณกรรมคลาสสิค นวนิยาย ภาพยนตร์ร่วมสมัยที่ผู้ผลิตมีการวางโครง

เรื่องหรือเหตุการณ์ที่เป็นตัวเดินเรื่องในภาพยนตร์อย่างไร เช่น ใช้พระเอกเป็นตัวเดินเรื่อง หรือใช้
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เหตุการณ์เป็นตัวเดินเรื่อง เเละ ฯลฯ สิ่งเหล่านี้เรียกว่า “ไวยากรณ์” ซึ่งเป็นโครงสร้างที่คอยก�ำกับ

ในการน�ำเสนอเรื่องราวทั้งหมด เช่น ภาพยนตร์เเนวผจญภัยจะมีโครงเรื่องที่พระเอกจะต้องเดินทาง

ไปในดินเเดนที่ห่างไกล เสี่ยงกับอันตราย หรือถูกกลุ่มคนร้ายโจมตีด้วยวิธีการต่างๆ นาๆ จนสุดท้าย

พระเอกก็สามารถเอาชนะกลุ่มคนร้ายได้ในที่สุด ไวยากรณ์ของเรื่องในลักษณะนี้มีความสอดคลองกับ

วรรณกรรม เรื่องเล่า หรือต�ำนานดั้งเดิมที่พบเห็นได้ในอดีตซึ่งก็จะมีเเบบเเผนความสัมพันธ์ของตัว

ละคร โครงเรื่อง ฯลฯ ปรากฏให้เห็นโดยอาจจะอยู่ในรูปของรหัสที่ซ่อนอยู่ในตัวบท (Text) นั้นๆ ดังนั้น

ถ้าหากผู้อ่านสามารถค้นหาวิธีการสร้างความหมายเเฝงได้ก็จะเข้าใจในล�ำดับคุณค่าของสิ่งต่างๆ  ได ้

ซึ่งกระบวนการทั้งหมดถูกสร้างขึ้นมาภายใต้เเบบเเผนของระบบของภาษาที่เป็นเครื่องมือการสร้าง

ความสัมพันธ์เชิงอ�ำนาจ หรือที่เรียกว่า “วาทกรรม” (สุภางค์   จันทวานิช, 2551: 230-231) เเนว

ความคิดดังกล่าวนี้มีความสอดคล้องอย่างมากกับที่   กฤษดา   เกิดดี (2547: 10) ที่ได้ศึกษาเชิงลึก

ประวัติศาสตร์ภาพยนตร์โดยใช้กรอบเเนวความคิดเชิงสัญญะของ อุมเเบร์โต เอโค ซึ่งเขาได้เน้นย�้ำ

ให้เห็นว่ากระบวนการสร้างภาพยนตร์ ผลงานศิลปะ งานวรรณกรรม เเละงานสื่อสารมวลชน รวมทั้ง

ผลผลิตทางวัฒนธรรมประเภทต่างๆ ล้วนเเล้วเเต่เป็นการ “สร้าง” หรือ “ปรุงเเต่ง” จากเเบบเเผน

หรือโครงเรื่องเก่าๆ จากผู้ที่เคยสร้างมาก่อนเเทบทั้งสิ้น ซึ่งก็มีด้วยกันหลายลักษณะ เช่น สร้างต่อ 

(Reteke) สร้างใหม ่(Remake) เป็นต้น 

	 	 วิธีการท�ำความเข้าใจกับสัญญะเพื่อเข้าถึงความหมายหรือองค์ประกอบของสัญญะ

ย่อยๆ ในกระบวนการสื่อสารผู้ที่เกี่ยวข้องต้องพิจารณาถึงขั้นตอนของการเข้ารหัสเเละถอดรหัสที่ท�ำ

หน้าที่ในการควบคุมการสื่อความหมายของสัญญะในรูปแบบต่างๆ   ซึ่งในล�ำดับต่อไปจะขอน�ำเอา

ความคิดของ กาญจนา  เเก้วเทพ (2547: 401-402) ได้ได้กล่าวสรุปถึงการเข้ารหัสเเละการถอดรหัส

ไว้อย่างน่าสนใจ ดังนี้ 

 	 	 1. การเข้ารหัส (Eecoding)     ถือว่าเป็นขั้นตอนเเรกของการสร้างความหมายให้

เกิดขึ้นตามเจตนารมณ์ของผู้รับสาร     ซึ่งโดยปกติเเล้วจะเริ่มต้นจากขั้นตอนของการใส่รหัส โดย

รหัสความหมายนี้จะถูกก�ำหนดมาจากอุดมการณ์ของผู้ผลิตเอง เช่น ถ้าเป็นช่องรายการโทรทัศน์

ของรัฐบาลจะมีรหัสอย่างหนึ่งก็คือ การไม่สร้างความเเตกเเยกในสังคม ซึ่งในทางปฏิบัติก็อาจจะเป็น

เลือกภาพที่ดูเเล้วไม่ก่อให้เกิดความรุนเเรง ไม่ชี้น�ำสังคม ฯลฯ

	 	 2. การถอดรหัส (Decoding)   เป็นขั้นตอนที่ผู้รับสารจะต้องท�ำความเข้าใจกับความ

หมายของสารที่อยู่ในตัวเนื้อหา ซึ่งโดยปกติปฏิกิริยาของผู้รับสารนั้นจะมีลักษณะของการถอดรหัส

อยู่สองเเบบด้วยกัน คือ ถ้าผู้รับสารสามารถเข้าใจความหมายของสารนั้นได้ก็จะรู้เรื่อง ก็จะให้ความ

หมายกับสารนั้น กับอีกปฏิกิริยาหนึ่ง ก็คือ ถ้าผู้รับสารเกิดถอดรหัสสารนั้นไม่ได้ ก็จะส่งผลให้เนื้อหา

สารนั้นไม่สามารถสร้างความหมายให้เกิดขึ้นได้ กรณีนี้จะเป็นเพียงเเค่การเปิดรับ(Exposure) เท่านั้น  

เช่น ในกรณีที่พบเห็นได้ทั้วไป คือ การโฆษณาขายสินค้าวัยรุ่นบางเรื่อง เมื่อให้คุณปู่ คุณย่า ดูเเล้วไม่

สื่อความหมายใดๆ เลย ก็มีให้พบเห็นมากมายในสังคมทั่วไป
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	 	 ขณะเดียวกัน กาญจนา เเก้วเทพ ยังชี้ให้เห็นว่าการท�ำความเข้าใจเกี่ยวกับความ

หมายตามเเนวทางของสัญญะวิทยาไม่จ�ำเป็นที่จะต้องศึกษาเรื่องใดเรื่องหนึ่งเป็นการเฉพาะ ทุกสิ่ง

ทุกอย่างสามารถศึกษาได้หมด เเละสิ่งที่เราศึกษามักจะเรียกว่า “ตัวบท” ทั้งนี้หลักการศึกษาตัวบท

หนึ่งๆ จ�ำเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องดูความสัมพันธ์ระหว่างสัญญะย่อยๆ ในตัวบทนั้นๆ ประกอบด้วย จึง

จะเข้าใจความหมายนั้นได ้  ยกตัวอย่างเช่น การวิเคราะห์งานโฆษณาสินค้าประเภทหรูหรามักจะมี

ภาพของชายหนุ่ม-หญิงสาวสวมใส่เสื้อผ้า เครื่องประดับที่มีราคาเเพง เเละใช้ชีวิตอยู่ในสังคมชั้นสูง 

รวมทั้งขับขี่รถยนต์ยี่ห้อดังจากต่างประเทศ ฯลฯ ทั้งนี้สัญญะย่อยๆ ต่างๆ เหล่านั้นล้วนเเล้วเเต่มี

ความหมายแฝงเร้นอยู่ทั้งสิ้น ซึ่งในที่นี้ ก็คือ ภาพของการใช้ชีวิตตามเเบบอย่างของคนรวย มีฐานะ

	 4.5 เเนวคิดเกี่ยวกับสื่อ

	 	 สื่อ นับเป็นสัญญะอย่างหนึ่งที่มีความน่าสนใจ โดยเฉพาะประเด็นที่มีความเกี่ยวข้อง

ความหมายหรือความเข้าใจที่เกิดขึ้น เนื่องจากมีองค์ประกอบด้านการใช้ภาษาหรือไวยการณ์ที่เเตก

ต่างกันออกไป ทั้งนี้ สกนธ์  ภู่งามดี (2547:15)  ได้กล่าวถึง ความหมายของ “สื่อ” ไว้อย่างที่น่าสนใจ

ในหนังสื่อเรื่อง การวางเเผนในงานโฆษณา สรุปความได้ว่า สื่อ คือ ตัวกลางหรือช่องทางเพื่อให้สิ่งใด

สิ่งหนึ่งที่อยู่ต้นทางกับสิ่งใดสิ่งหนึ่งที่อยู่ปลายทางได้เดินทางถึงกัน โดยสิ่งที่อยู่ต้นทางอาจจะเป็นข้อ

ภาพ ตัวอักษร สัญลักษณ ์ เสียงดนตร ีหรือเเม้เเต่อากัปกิริยาตลอดจนท่าทางของผู้ส่งสารที่ส่งไปยัง

สิ่งที่อยู่ปลาย มีผลต่อการสร้างการรับรู้ความเข้าใจสารเป็นอย่างมาก เช่น กรณี การส่งข้อความผ่าน

แอ๊ฟพรีเคชั่นในโลกออนไลน ์ มีการใช้เสียงเพลงผสมผสานกับภาพกราฟิกประเภทการ์ตูนเพื่อสร้าง

อารมณ์เเละบรรยากาศต่างๆ ตามที่ต้องการ นอกเหนือไปจากการส่งข้อความเพียงอย่างเดียว 

	 	 หลักการใช้สื่อเพืื่อสื่อสารกันในชีวิตประจ�ำวันเป็นสิ่งที่เกิดขึ้นรอบๆ ตัวในสังคม

มนุษย์ ซึ่งมีอยู่อย่างหลากหลายรูปแบบโดยเริ่มตั้งเเต่การสื่อสารระหว่างบุคคลไปจนถึงการสื่อสาร

มวลชน การสื่อสารทุกประเภทต้องผ่านตัวกลางหรือสื่อในการถ่ายทอดข้อมูลต่างๆ ไปยังกลุ่มเป้า

หมาย ในอดีตที่เป็นสังคมดั้งเดิมหากเราจะสื่อสารกันโดยไม่มีสื่ออาจจะต้องใช้ระยะเวลานานจึงจะ

ติดต่อกันได้ เเต่ในปัจจุบันเทคโนโลยีการสื่อสารของประเทศได้เจริญรุดหน้าไปมากส่งผลให้ภายใน

เวลาไม่ถึง 1 นาที เราก็สามารถรับข้อมูลข่าวสารจากที่เกิดขึ้นจากทั่วทุกมุมโลกได้อย่างสะดวก

รวดเร็ว เหมือนย่อโลกให้เล็กลงได้ด้วยอานุภาพเเห่งสื่อ สื่อจึงมีประโยชน์ต่อหน่วยงาน องค์กร รวม

ทั้งมีคุณาประโยชน์ต่อประชาชนทุกเพศทุกวัย ทั้งนี้ อรุณรัตน์   ชินวรณ์ (2553:65) ได้กล่าวถึงการ

เเบ่งประเภทของสื่อเอาไว้อย่างน่าสนใจ ดังนี้

	 	 1.) สื่อบุคคล

	 	 2.) สื่อสิ่งพิมพ์

	 	 3.) สิ่ออิเล็กทรอนิกส์

	 	 4.) สื่อเฉพาะกิจ

	 	 5.) สิื่อใหม่
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	 	 ทั้งนี้สื่อดังที่กล ่าวมาทั้งหมดล้วนเเล ้วเเต ่มีบทบาทเเละความส�ำคัญต่อการ

ประชาสัมพันธ์หน่วยงานเเละองค์กรทั้งสิ้น ดังนั้น เมื่อหากจะใช้สื่อจ�ำเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องเรียนรู้ถึง

คุณสมบัติของสื่อเเต่ละประเภทให้ได้อย่างถ่องเเท้จึงจะสามารถใช้งานได้อย่างมีประสิทธิภาพ

	 	 เเนวทางในการวิเคราะห์สื่อ นับเป็นสิ่งที่นักสัญญศาสตร์ได้ให้ความสนใจเป็นอย่าง

มาก เนื่องจากโดยธรรมชาติของสารที่ถูกบรรจุตัวสารหรือส่ือนั้นได้เเฝงเร้นไปด้วยรหัส(Code) ที่มี

นัยความหมายอันลึกซึ้งเป็นอย่างมาก เช่น สื่อโฆษณาทางโทรทัศน์จะมีการสอดเเทรกความหมาย

โดยนัยไว้ในเนื้อหาเพื่อให้ผู้รับสารได้ขบคิดหรือเชื่อมโยงไปสู่ความหมายที่เเท้จริง

	 4.6 เเนวทางการวิเคราะห์สัญญะ

	 	 ความหมายที่เกิดขึ้นจากกระบวนการทางสัญญะ นับว่าเป็นเรื่องที่มีความละเอียด

อ่อน ลึกซึ้ง เเละมีความเกี่ยวข้องเชื่อมโยงกับเเนวความคิดทางด้านภาษาศาสตร์ ซึ่งในทีี่นี้ถือว่าเป็น

ระบบภาษาที่ใช้เป็นกฏเกณฑ์ในการสร้างความหมายขึ้นมา ส�ำหรับเเนวทางการวิเคราะห์สัญญะ ผู้

วิจัยได้อาศัยกรอบการวิเคราะห์สัญญะของนักวิชาการไทยหลายท่านที่มีความเชี่ยวชาญในด้านของ

สัญญะ ในเบื้องต้นนี้จะขอใช้กรอบเเนวทางการความคิดของ กาญจนา   เเก้วเทพ (2543: 112-117) 

ที่ได้น�ำเอาเเนวความคิดของนักสัญญะวิทยามาใช้เป็นเเนวทางในการศึกษาพอให้เห็นสังเขป ดังนี้ 

	 	 4.6.1 การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ (Relation)

	 	 การค้นหาความหมายเชิงสัญญะเพื่อท�ำความเข้าใจกับนัยความหมายเเฝงนั้น ใน

เชิงการวิเคราะห์ทางด้านภาษาศาสตร์ได้มีมุมมองว่า ความหมายที่เกิดขึ้นทุกอย่างมีส่วนประกอบมา

จากส่วนย่อย เช่นในกรณีของภาษาไทย “ประโยค” จะมีองค์ประกอบมาจาก “ค�ำ” หรือส่วนย่อยๆ 

ที่มาผสมรวมตัวกันจนท�ำให้สามารถสื่อความหมายตามที่ต้องการได้ เช่น 

	 	 	 ประโยคที่ 1 :  พี่  เเตะ  น้อง

 	 	 	 ประโยคที่ 2 :  น้อง  เเตะ  พี่

	 	 จากตัวอย่างประโยคจะเป็นว่า ทั้งสองประโยคจะมีค�ำว่า “พี่” “เเตะ” เเละ “น้อง” 

เหมือนกัน เป็นองค์ประกอบย่อยเหมือนกัน เเต่ถ้าเรามีการจัดล�ำดับใหม่ไปเป็นรูปประโยคที่สอง คือ 

น้อง  เเตะ  พี่ ความหมายที่ได้จะกลับกันทันที ปรากฏการณ์ในลักษณะเช่นนี้เป็นความสัมพันธ์ด้าน

ล�ำดับ(Order Relation) ซึ่งผลของการเปลี่ยนเเปลงความสัมพันธ์นี้จะท�ำให้ความหมายเปลี่ยนไปจาก

เดิม หรือในบางกรณ ีถ้ามีการจัดเรียงหรือจัดวางรูปประโยคผิดความหมายที่สื่อออกมาก็จะผิดเพี้ยน

ไปด้วย  เช่น 
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	 	 	 ประโยคที่ 1 :  ยานี้กินเเล้ว   เเข็งเเรงด ี

 	 	 	 ประโยคที่ 2 :  ยานี้กินเเล้วเเข็ง   เเรงด ี

หรือ

	 	 	 ประโยคที่ 1 :  ห้ามผู้หญิง    นุ่งกางเกงใน  ที่ท�ำงาน

	 	 	 ประโยคที่ 2 :  ห้ามผู้หญิง    นุ่งกางเกง  ในที่ท�ำงาน

	 	 จากข้อมูลข้างต้นจะเห็นได้ว่าการจัดล�ำดับความส�ำคัญของส่วนย่อยต่างๆ ต่างก็

มีกฏเกณฑ์ทางด้านภาษาศาสตร์ก�ำกับไว้ เช่น ภาษาไทยจะมีพยัญชนะทั้งหมด 44 ตัว มีสระ 21 

รูป ให้เราสามารถประกอบสร้างความหมายขึ้นมาใช้สื่อสารกันได้   ดังนั้น หน้าที่ของนักวิเคราะห์

สัญญะ คือ การเข้าไปค้นหาเเบบเเผนหรือโครงสร้างความหมายดังกล่าวเพื่อที่จะท�ำความเข้าใจกับ

ปรากฏการณ์ทางสังคมเเละวัฒนธรรมของมนุษย์ที่เกิดจากความสามารถทางการใช้ภาษาของมนุษย์

เอง นักภาษาศาสตร์ต้องอธิบายให้ได้ว่ากระบวนการค้นหาความหมายต่างๆ ที่มนุษย์ได้สร้างเเละ

ถ่ายทอดขึ้นมาถูกก�ำหนดหรือก�ำกับโดยภาษาอย่างไร มีรูปแบบการเข้ารหัสเเละถอดรหัสอย่างไร 

เเละทั้งหมดนี้ก็คือ “ลัทธิโครงสรา้งนิยม” ที่มองว่าการเกิดขึ้นของความหมายนั้นเป็นระบบของ

สัญญะที่น�ำมาถอดเเละเข้ารหัสทางภาษานั่งเอง (ธีรยุทธ  บุญมี, 2551:87-88)

 	 	 ประเด็นที่น่าสนใจเกี่ยวกับสัญญะเพิ่มเติม ก็คือ เเนวความคิดเกี่ยวเรื่องของค�ำเเละ

ประโยคในทางด้านภาษาศาสตร์ดังที่กล่าวมานี้สามารถน�ำไปใช้อธิบายเรื่องของการวิเคราะห์

หาความสัมพันธ์ในรูปเเบบต่างๆ ได้ โดยเฉพาะในเชิงภาษาศาสตร์ลักษณะของภาษาจะ “ดิ้น” เเละ

จะมีการเปลี่ยนเเปลงอยู่เสมอ โดยพื้นฐานเเล้วอย่างความหมายจากสัญญะทีี่เกิดจากความสัมพันธ์

ระหว่าง “ค�ำ” กับสิ่งที่เรียกว่า “ความหมาย” นั้นจะไม่ตายตัวเสมอไป ขึ้นอยู่กับกาลเวลาเเละบริบท

ทางสังคมที่เปลี่ยนไป เช่น ในเเวดวงยานยนต์ สมรรถนะของรถยนต์ชั้นดีเมื่อ 20 ปีที่เเล้ว อาจจะไม่มี

ความหมายเลยถ้าถูกเปรียบเทียบกับรถยนต์ที่ผลิตในยุคปัจจุบันที่สมรรถนะค่อยข้างจะเหนือกว่า

ทุกๆ ด้าน เเละนีี่คือตัวอย่างสายสัมพันธ์ของค�ำกับสิ่งที่เรียกว่าความหมายซึ่งเป็นความสัมพันธ์เเบบ

ไม่เเน่นอนเเละตายตัวเสมอไป  ทั้งนี้นักภาษาศาสตร์อย่าง  โซซูร์ ได้นิยามความเเตกต่างของความ

หมายเหล่านี้ว่ามีทั้งที่ไม่ขึ้นเเละขึ้นอยู่กับช่วงเวลา  ลักษณะเเรกเรียกว่า Synchrony เเบบนี้ไม่ค�ำนึง

ถึงช่วงเวลา ส่วนที่มีการเปลี่ยนเเปลงตามช่วงเวลาเรียกว่า Diachrony อย่างไรก็ตามทั้งสองเเบบนี้

นักภาษาศาสตร์ได้พยายามวิเคราะห์ว่ามีโครงสร้างอะไรบ้างที่เหมือนกันในภาษาที่ต่างยุคสมัยกัน  

เเละใช้ทดเเทนกันได้โดยที่ไม่มีการเปลี่ยนความหมาย รวมทั้งการศึกษาในเเง่ของค�ำเเละประโยคที่

ใช้กันในภาษาด้วย (สุภางค์  จันทวานิช, 2551:147-148)

	 	 ล�ำดับต่อไปจะเป็นการวิเคราห์ความหมายที่เป็นคู่ความสัมพันธ์เเบบตรงข้าม ซึ่งถือ

ว่าเเนวความคิดของมนุษย์ที่มักจะใช้ในกิจกรรมทางด้านการสื่อสารเสมอๆ โดยเฉพาะในชีวิตประจ�ำ

วันที่ผู้คนมักจะคุ้นเคยเเละรู้จักมาเป็นอย่างดี  ซึ่งในที่นี้สามารถน�ำเสนอหลักการวิเคราะห ์ได้ดังนี้ 
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	 4.6.2 การวิเคราะห์คู่ความสัมพันธ์เเบบตรงข้าม (Birary Opposition) 

	 	 นอกเหนือไปจากหลักการวิเคราะห์ในข้างต้นเเล้ว ยังมีประเด็นที่น่าสนใจอีกประการ

หนึ่งก็คือ ความหมายที่ได้จากสัญญะนั้นจะมีความชัดเจนมากยิ่งขึ้นก็ต่อเมื่อถูกน�ำไปเปรียบเทียบกับ

สัญญะตัวอื่นที่อยู่ในระบบ เเนวความคิดนี้มีความสอดคล้องอย่างมากับที่ ธีรยุทธ  บุญมี (2551:94-

95) ที่ได้กล่าวถึงความหมายหรือคุณค่าของสัญญะจะมีความชัดเจนมากยิ่งขึ้น โดยเฉพาะเมื่อน�ำ

ไปเปรียบเทียบกับสัญญะตัวอื่นๆ เช่น การที่บอกว่าสมชายเป็นคนเรียนเก่ง จึงไม่ได้หมายความว่า

สมชายเก่งเสมอไป ต้องน�ำไปเปรียบเทียบกับคนอื่นๆ ด้วย หรืออย่างกรณ ี ราคาที่ดินเเถวจังหวัด

สุพรรณบุร ีมีราคาสูงถึงตารางวาละ 1 ล้านบาท อาจจะฟังดูไม่มีความหมายเท่าไหร่ เเต่ถ้าบอกว่ามัน

อยู่ในช่วงภาวะทางเศรษฐกิจในปี พ.ศ. 2600  ที่ขณะนั้นประเทศไทยก�ำลังประสบปัญหาค่าเงินเฟ้อ

จนข้าวเเกงมีราคาจานละ 30,000 บาท เเละเมื่อเป็นดังนั้นราคาที่ดินตารางวาละ 10 ล้านบาท ก็

ถือว่าถูกมากเกินไปเสียด้วยซ�้ำ  ฉะนั้นจะเห็นได้ว่าการน�ำเสนอความหมายโดยน�ำไปเปรียบเทียบจน

เห็นคู่ความสัมพันธ์ที่เป็นคุณสมบัติตรงข้ามจะเป็นวิธีการที่สื่อความหมายได้ชัดเจนมากที่สุด หลัก

การวิเคราะห์ดังกล่าวนี้มักจะถูกน�ำมาใช้ในการสร้างเรื่องราวในภาพยนตร์ ละคร นิทาน นวนิยาย  

ฯลฯ ที่ผู้สร้างมักจะเชิดชูตัวละครให้มีลักษณะที่ตรงข้ามกัน เช่น  ตัวละครที่เป็นพระเอกให้เป็นคนดี

ดูน่าศรัทธา ส่วนผู้ร้ายเป็นคนเลวดูต�่ำช้า ส่วนในขณะที่สร้างภาพนางเอกให้เป็นผู้ที่มีความประพฤติ

ดี เรียบร้อย   เเละสร้างตัวอิจฉาให้สร้างให้มีบุคลิกนิสัยที่ตรงข้ามกับนางเอก กล่าวคือ มีความอิจฉา

ริษยา ปากจัด ฯลฯ ทั้งนี้หากอาศัยเเนวความคิดดังกล่าวจะท�ำให้เห็นภาพของความหมายได้อย่าง

ชัดเจนยิ่งขึ้นดังตัวอย่างที่จะน�ำเสนอ ต่อไปนี้ 

	 	 	          พระเอก(คนดี)	 	    นางเอก(นิสัยดี) 

	   

           	 	         ผู้ร้าย(คนชั่ว)	              ตัวอิจฉา(นิสัยดีไม่ดี)

	                เเผนภาพที่ 3 ความหมายที่เกิดจากความสัมพันธ์เเบบคู่ตรงข้าม

	 	 ส�ำหรับการท�ำความเข้าใจกับความหมายโดยอาศัยวิธีการเปรียบเทียบกับอีกสิ่ง

หนึ่งที่มีลักษณะตรงข้ามกัน เป็นโครงสร้างวิธีคิดของมนุษย์ที่มักจะมีกรอบคิดเชิงเปรียบเทียบ

ระหว่างค�ำหรือความหมายตรงข้ามกันอยู่เเล้ว ซึ่งวิธีการดังกล่าวนี้ได้ปรากฏให้เห็นจากผลงานการ

สร้างสรรค์ของมนุษย์เองที่มักจะเเสดงออกมาในรูปแบบของศิลปะ วรรณกรรม ละคร ภาพยนตร์ 

เรื่องเล่า นวนิยาย สื่อพื้นบ้าน ฯลฯ เช่น ในงานภาพยนตร์ถ้าต้องการสร้างให้ผู้ชมเห็นว่าพระเอก

เป็นคนด ีชอบช่วยเหลือสังคม ผดุงความยุติธรรม ก็ต้องสร้างผู้ร้ายให้มีบุคลิกที่ตรงข้ามกัน คือ เป็น
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คนประพฤติชั่ว มีนิสัยเอาเปรียบสังคม ชอบรังเเกผู้ที่อ่อนเเอกว่า ฯลฯ ซึ่งลักษณะการน�ำเนื้อหาเเบ

บนี้จะช่วยให้ความเเตกต่างกันอย่างชัดเจน เเละดูเหมือนเป็นสูตรตายตัวที่ผู้ผลิตงานโทรทัศน์ต่างๆ 

ได้ใช้เป็นเเนวทางในการด�ำเนินเรื่องราว ซึ่งก็จะต้องส่งต่อให้กับนักเเสดงได้รับรู้ว่าตนเองจะต้องมี

บุคลิกอย่างไรเพื่อที่จะท�ำให้มีสัญญะของการเป็นคนดี-เลว เพิื่อมาประกอบสร้างความหมายให้ผู้ชม

ได้เข้าใจ(นับทอง  ทองใบ, 2553: 59)

	 	 ลักษณะของการสร้างความหมายจากความสัมพันธ์ของคู่ตรงข้ามจนกลายเป็น

ความสัมพันธ์ของคู่ขัดเเย้ง (Opposition) เป็นปรากฏการณ์ที่อยู่คู่กับโลกมานานจนกลายมาเป็นคู่

ของความหมายที่คนทั่วไปก็สามารถรับรู้ได้เป็นอย่างดี การคิดเเบบเเบบคู่ตรงข้ามหรือขัดเเย้งนี้เป็น

ลักษณะเด่นของมนุษย์มาตั้งเเต่โบราณ ขณะเดียวกันมันก็ถูกถ่ายทอดผ่านให้เห็นจากโครงเรื่องของ

ภาพยนตร ์ละคร เรื่องเล่า  หรือเเม้เเต่ในนวนิยายที่มักจะมีขั้วของความขัดเเย้งเป็นประเด็นในการน�ำ

เสนอเรื่องราวเพื่อให้คนดูได้รับรู้เเละติดตามชม  โดยใช้เเนวคิดในเรื่องของฟ้าสูง - เเผ่นดินต�่ำ, หรือ

ท�ำดีขึ้นสวรรค์ - ท�ำชั่วลงนรก  ซึ่งลักษณะของความหมายที่เกิดจากความสัมพันธ์ของคู่ขัดเเย้งนี้อาจ

จะถูกถ่ายทอดให้เห็นผ่านตัวละครหรือเหตุการณ์ต่างๆ ของเรื่อง อย่างกรณ ี พระเอกมักจะถูกวาง

บุคลิกให้เป็นคนด ีพูดจามีเหตุมีผล ส่วนผู้ร้ายมักจะมีบุคลิกหรือพฤติกรรมที่ตรงข้ามกันอย่างชัดเจน 

เช่น มีบุคลิกเป็นคนหยามกระด้าง ไม่ค่อยใช้เหตุผล ชอบความรุนเเรงรวมทั้งมีประพฤติกระท�ำชั่ว ดัง

นั้นในการสร้างความหมายนี้จึงต้องมีการใส่รหัสทางภาษาเข้าไป เช่น บทพูด เทคนิคการจัดเเสง การ

ใช้มุมกล้อง เทคนิคการตัดต่อ เเละ ฯลฯ (ธีรยุทธ  บุญมี, 2551: 107-108)

	 	 จากข้อมูลที่กล่าวมาในข้างต้น ช่วยสะท้อนให้เห็นว่าการนิยามความหมายให้กับสิ่ง

ต่างๆ ที่อยู่รอบตัวของมนุษย ์ เกิดจากระบบวิธีคิดเเละคุณสมบัติเฉพาะตัวที่มีอยู่ในตัวของมนุษย์ทุก

คน ในล�ำดับต่อไปจะเน้นไปที่การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่าง “ตัวบท” กับ “บริบท”  ซึ่งมีความ

เกี่ยวข้องกับการตีความเเละการรับรู้ความหมายของผู้ใช้สัญญะโดยตรง 

	 4.6.3 การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่าง “ตัวบท”(Text) กับ “บริบท”(Context)

	 	 เป็นการวิเคราะห์สัมพันธบท (Intertextuality) เพื่อให้ผู้อ่านสัญญะมีความเข้าใจใน

ความหมายที่เกิดจากสัญญะมากยิ่งขึ้น การค้นหาความหมายที่ซ่อนเร้นจากตัวบทซึ่่งในที่นี้อาจจะ

เป็นอะไรก็ได้ที่เราต้องการจะศึกษา สิ่งที่ส�ำคัญเป็นอย่างมากก็คือ การตีความตัวบทภายใต้บริบท

นั้นๆ ทั้งนี้เนื่องจากว่าความหมายไม่ได้อยู่ที่ตัวสัญญะเท่านั้น หากเเต่ความหมายจะเกิดขึ้นภายใต้

บริบทที่สัญญะตัวนั้นๆ ด�ำรงอยู ่เช่นกรณี ชุมชนทางภาคอีสานของประเทศไทยเมื่อเห็นฝนตกหนักมี

เมฆเเละฟ้าร้อง อาจจะคิดว่าเป็นผลมาจากภูตผี หรือไม่ก็เกิดจากสิ่งที่อยู่เหนือธรรมชาติ ในทางตรง

ข้ามกับกลุ่มนักวิทยาศาสตร์ที่มองปรากฏการณ์ในลักษณะนี้ว่าเป็นเพียงปรากฏการณ์ทางธรรมชาติ

ที่เกิดจากผิวน�้ำในมหาสมุทรระเหยกลายเป็นไอน�้ำ  ควบเเน่นเป็นละอองน�้ำในอากาศรวมตัวกันเป็น

เมฆเเละเกิดฝนตกลงมาในที่สุด  จะเห็นได้ว่าในเรื่องเดียวกันการอ่านตัวบทเเละการเเปลความหมาย

ก็จะเเตกต่างกันขึ้นอยู่กับสภาพเเวดล้อมทางสังคม วัฒนธรรม ค่านิยม ความเชื่อ ฯลฯ ที่เเต่ละบุคคล
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มีความเเตกต่างกันออกไป ดังเช่นที่ชุมชนบนที่สูงที่เป็นเเหล่งอาศัยของชาวเขา ผู้ชายวัยรุ่นมักนิยม

พกพาวิทยุทรานซิสเตอร์ขนาดใหญ่เพื่อเเสดงถึงความโดดเด่น น�ำสมัย เเต่ในขณะที่หนุ่มๆ ในเมือง

อาจจะพกพาโทรศัพท์เเบบเคลื่อนที่ซึ่งสามารถฟังเพลงผ่านอินเตอร์เน็ตได้ เป็นต้น

	 	   ส�ำหรับในประเทศไทยเเนวทางการศึกษาวรรณกรรม สื่อ รวมทั้งกิจกรรมต่างๆ ที่

มนุษย์ได้สร้างขึ้นโดยอาศัยหลักการอ่านความหมายเชิงสัญญะวิทยาเป็นเครื่องมือในการค้นหาความ

หมายในระดับโครงสร้างที่อยู่ลึกลงไป ซึ่งมีนักวิชาการเเนววัฒนธรรมศึกษาได้ให้ความสนใจเป็น

พิเศษ โดยนักวิชาการกลุ่มนี้มองว่า การศึกษาตัวบททุกประเภทไม่ว่าจะเป็นทัศนศิลป์หรือวาทศิลป์

ต้องน�ำตัวบทมาศึกษาในลักษณะของกระบวนการ (Textuality) โดยเเนวทางการศึกษาจะต้องผสม

ผสานเป็นลักษณะของ “สหวิทยาการ” ที่ขยายพรมเเดนความรู้ไปสู่การท�ำความเข้าใจอย่างลึก

ซึ้งกับสิ่งที่เป็นผลผลิตทางวัฒนธรรมของมนุษย์ ซึ่งปัจจุบันมิได้จ�ำกัดอยู่เเต่ในเเวดวงวรรณกรรม

หรือภาษาศาสตร์เท่านั้น หากเเต่รวมไปถึงการศึกษางานสร้างสรรค์อื่นๆ อย่างเช่นกรณ ีภาพยนตร์ 

วรรณกรรม ศิลปะ  สื่อดิจิตอลสมัยใหม ่รวมถึงสิ่งต่างๆ ที่จัดอยู่ในกระเเสของวัฒนธรรมทางสายตา

หรือ “ทัศนวัฒนธรรม” (Visual Culture) อื่นๆ เช่น ละคร ศิลปะ ภาพถ่าย สถาปัตยกรรม เเฟชั่น 

กิจกรรมทางการตลาด การเมือง-การปกครอง รวมทั้งวัฒนธรรมที่อยู่ในชีวิตประจ�ำวัน เช่น การ    

เเต่งกาย การท่องเที่ยว ฯลฯ  ทั้งนี้วิธีวิทยาตามเเนวทาง “วัฒนธรรมศึกษา” (Cultural Studies) จะ

เป็นสิ่งที่หล่อเลี้ยงเเละเป็นต้นก�ำเนิดของสาขาวิชาใหม่ๆ จ�ำนวนมาก เป็นต้นว่าการศึกษาเกี่ยวกับ

ภาพยนตร์ศึกษา (Film Studies) สตรีศึกษา (Women Studies) ทฤษฎีวิพากษ์ (Critical Theory) 

เเละอื่นๆ (นัทธนัย  ประสานนาม, 2551:19-21)

	 	 จากข้อมูลที่กล่าวมาในข้างต้น เเสดงให้เห็นว่าเเนวทางการวิเคราะห์สัญญะนั้น

มีเเนวทางในการศึกษาค่อนข้างชัดเจน รวมทั้งเป็นศาสตร์ที่มีความเกี่ยวข้องเชื่อมโยงกับศาสตร์

สาขาต่างๆมากมาย โดยเฉพาะวัฒนธรรมศึกษาซึ่งมีจุดมุ่งหมายที่คล้ายกันนั่นก็คือ การเน้นไปที่การ

วิเคราะห์ตัวบททุกๆ อย่างที่ปรากฏอยู่ในสังคม อย่างไรก็ตามในการวิเคราะห์สัญญะยังมีหลักเเละวิธี

การอื่นๆ ที่ใช้เป็นเเนวทางในการศึกษา ซึ่งในที่นี้จะได้น�ำเสนอต่อไปให้เห็น ดังนี้

	 4.6.4 การวเิคราะห์วากยสมัพนัธ์(Syntagmatic)เเละเชิงกระบวนทศัน์(Paradigmatic)

	 	 ล�ำดับต่อไปจะเป็นการวิเคราะห์ความหมายโดยจะใช้กรอบความคิดทางด้านภาษา

ศาสตร์เป็นเเนวทางในการท�ำความเข้าใจสัญญะ ซึ่งในที่นี้จะขอน�ำเอาเเนวความคิดของนักวิชาการ

อย่าง  กาญจนา  เเก้วเทพ (2553: 46-49) นักวิชาการด้านสื่อสารมวลชนที่ได้ศึกษาเเนวคิดเกี่ยวกับ

สัญญะมานาน ซึ่งได้สรุปเเละจ�ำเเนกเเนวทางการวิเคราะห์สัญญะไว้สองเเนวทาง คือ

 

	 	 1.) การวิเคราะห์เชิงวากยสัมพันธ์ หรือที่เรียกว่า Syntagmatic เป็นวิธีการประ

กอบสัญญะย่อยๆ เข้าด้วยกันตามล�ำดับขั้นตอน(Sequence) เพื่อให้ได้ความหมายตามที่ต้องการ 
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ตัวอย่างที่สังเกตได้ง่ายๆ ก็คือ สิ่งที่เราคุ้นเคยอยู่ในชีวิตประจ�ำวันอย่างกรณีเรื่องของภาษาไทยจะ

มีรหัสหรือโครงสร้างของการประกอบประโยคโดยการน�ำเอาค�ำประเภทต่างๆ มาจัดเรียงกันไปตาม

ล�ำดับขั้นเพื่อให้เป็นประโยคที่สื่อสารกันได ้เช่น 

	 	 	    ประธาน 	    กริยา		    กรรม

ตัวอย่าง	     	       เขา              ตบ	 	      เธอ

	 	 ความหมายที่เกิดขึ้นจากการสร้างประโยคดังตัวอย่างข้างต้นนี้ เกิดจากการน�ำเอา

ค�ำย่อยต่างๆ มาผสมผสานหรือจัดเรียงกันไปตามล�ำดับที่ต้องการจะมีกฏเกณฑ์ทางภาษาเป็นกรอบ

ในการควบคุมที่ค่อนข้างชัดเจน ถ้าในกรณีที่มีการเปลี่ยนเเปลงล�ำดับหรือขั้นตอน  เช่น อาจจะมีการ

สลับต�ำเเหน่งของค�ำหรือรหัสก็จะส่งผลต่อความหมายที่จะมีการเปลี่ยนเเปลงไปดังนี้ 

	 	 	 ประธาน 	 กริยา	 	 กรรม

ตัวอย่าง 	     	   เธอ	 	  ตบ	 	   เขา

	 	 จากหลักการในข้างต้น ถ้าเราลองไปประยุกต์ใช้ในกรณีที่เป็นค�ำในภาษาอังกฤษจะ

มีความชัดเจนมากยิ่งขึ้น โดยเฉพาะหากมีการสลับต�ำเเหน่งหรือล�ำดับขั้นตอนผิด ความหมายก็จะมี

ความผิดเพี้ยนไปด้วย  เช่น 

ตัวอย่าง 	     	 d	 	 o	 	   g

	 	 	 g	 	 o	 	   d

 	 	 การจัดล�ำดับสัญญะในข้างต้นนี้ โดยใช้องค์ประกอบย่อยๆ มาจัดเรียงเสียใหม่ความ

หมายที่ได้ก็จะเเตกต่างกันออกไป เเนวความคิดดังกล่าวนี้สามารถน�ำไปประยุกต์ใช้หรือเทียบเคียง

กับวงการสื่อสารมวลชนได้ในเรื่องของการจัดเรียงล�ำดับตอนหรือช่วงเวลา ยกตัวอย่างเช่น การ

ถ่ายทอดรายการโทรทัศน์จะมีลักษณะของการจัดเรียงล�ำดับตอนหรือเนื้อหาเเตกต่างกันออกไป ขึ้น

อยู่กับรูปแบบของเเต่ละสถานี เช่น บางสถานีจะเอารายการข่าวมาก่อนรายการบันเทิง เเละถ้าเป็น

ข่าวก็จะเอาข่าวหนัก หรือข่าวคุณภาพ (Hard News) มาก่อนข่าวเบา (Soft News) เสมอ ทั้งนี้เพื่อ

จัดล�ำดับความส�ำคัญเเละคุณค่าของข่าวที่น�ำเสนอ ในทางกลับกันบางสถานีอาจจะเลือกน�ำเสนอข่าว

บันเทิงมาก่อนก็ย่อมเเสดงให้เห็นว่าให้ความหมายกับรายการประเภทนี้มากกว่า เช่นเดียวกันกับ 

การจัดโต๊ะในการประชุม ประธานก็มักจะนั่งหัวโต๊ะซึ่งถือว่าเป็นคนส�ำคัญ ส่วนในล�ำดับต่อไปก็จะเป็น

รองประธานหรือผู้บริหารที่มีความส�ำคัญรองลงมาซึ่งก็จะต้องนั่งไล่เรียงกันไปจนถึงอันดับสุดท้าย 
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หรือในกรณีของภาพยนตร์พระเอก-นางเอกจะต้องมีบทบาทหรือเป็นตัวด�ำเนินเรื่องราวมากกว่า

ผู้ร้ายหรือตัวละครอื่นๆ (นับทอง ทองใบ, 2553: 60)

	 	 จากที่กล่าวมาในข้างต้นจะเห็นว่าความหมายที่เกิดจากการจัดเรียงล�ำดับหรือ

ช่วงของสัญญะสามารถน�ำมาใช้สื่อสารเป็นโครงสร้างเชิงประโยค หรือถ้อยค�ำได้นั้นจะต้องมี

เงื่อนไขเเละกฏเกณฑ์ทางภาษาเป็นตัวควบคุมเพื่อให้สามารถถ่ายทอดความหมายได้ตรงตาม

วัตถุประสงค์ของการสื่อสาร ผู้อ่านสัญญะจึงจะต้องมีการเรียนรู้เกี่ยวกับรหัสหรือสัญญะย่อยๆ เหล่า

นั้นควบคู่ไปกับท�ำความเข้าใจกับปรากฏการณ์ทางสังคมที่เกิดขึ้นใขณะนั้น ทั้งนี้เพื่อที่จะเข้าใจเเละ

ใช้สัญญะนั้นๆ ได้อย่างมีประสิทธิภาพ  ฉะนั้นในมุมมองของสัญญะวิทยาเเล้วเเนวทางการศึกษาเชิง

สัญญะจึงไม่ได้ถูกจ�ำกัดเเต่เฉพาะเเวดวงภาษาศาสตร์เพียงเท่านั้น หากเเต่ได้ขยับขยายขอบเขตการ

ศึกษาไปสู่วรรณกรรม นวนิยาย นาฏกรรม เเฟชั่น ดนตรี วิถีการด�ำรงชีวิต ฯลฯ  ซึ่งทั้งหมดนับเป็น

ทักษะเเละความสามารถของมนุษย์ที่เกิดจากการใช้สัญญะอย่างเป็นระบบจนท�ำให้เกิดความหมายที่

ทับซ้อนขึ้นมาได้ (ธีรยุทธ บุญมี, 2551: 99)

	 	 2.) การวิเคราะห์เชิงกระบวนทัศน์ หรือที่เรียกว่า Paradigmatic เป็นความสัมพันธ์

อีกรูปแบบหนึ่งของสัญญะ ซึ่งเกิดจากชุดของสัญญะในชุดหนึ่งที่มีความหมายเหมือนกัน (Set of 

Sign) โดยที่สัญญะย่อยๆ (Unit) เเต่ละตัวอยู่ในกระบวนทัศน์ หรือ Paradigm เดยีวกนั ยกตวัอย่าง

ง่ายๆ คือ ชดุอาหารอาหารไทยภาคกลาง จะประกอบไปด้วย ข้าวสวย น�ำ้พริก ปลาท ูเเละต้มจดื ซึง่

ทัง้หมดนีต่้างเเสดงความเป็น อาหารไทยภาคกลาง เป็นต้น  

	 	 สรปุข้อมลูดงัทีก่ล่าวมาในข้างต้น จะเหน็ว่า Paradigmatic จะเป็นเร่ืองความสมัพันธ์

ทีเ่กีย่วข้องกบัการเลอืกชดุของกระบวนทศัน์ เช่น การเลือกเมนอูาหารคาว อาหารหวาน และผลไม้ 

กจ็ะมรีายการอาหารหลกัๆ ของเเต่ละประเภทให้เลอืกสรรกนั เเละจะไม่น�ำมาปะปนกนั เช่น ไม่เอา

รายการอาหารคาวไปไว้ในรายการอาหารหวาน   ซึง่โดยธรรมชาตเิเล้วคนทัว่ไปมกัจะมกีลไกในการ

วเิคราะห์ความหมายในลกัษณะของกระบวนทศัน์ตดิตวัอยู่เเล้ว จนอาจจะกลายเป็นการรับรู้ของสงัคม

กนัโดยทัว่ไป   เช่น ถ้าพดูถงึกระบวนทศัน์ของความเป็น “ผูห้ญงิ” กจ็ะต้องท�ำให้นกึถึงเร่ืองเกีย่วกบั 

ความสวยความงาม ความอ่อนโยน ฯลฯ  เป็นองค์ประกอบทีเ่เสดงถึงความเป็นผูห้ญิง หรอืในกรณี ถ้า

พดูถงึความทนัสมยัในเรือ่งการใช้ชวีติ หลายคนอาจจะมองไปทีก่ารได้มรีถยนต์รุ่นใหม่ๆ ขบัขี ่ อาศยั

อยูค่อนโดมเินยีมราคาเเพง เเละต้องใช้โทรศพัท์มอืถือเเบบสมาร์ทโฟนทีส่ามารถเช่ือมต่อโลกของ

อนิเตอร์เนต็ได้อย่างรวดเรว็ เป็นต้น 

	 	 ล�ำดับต่อไปจะเป็นการวิเคราะห์ความหมายในอีกลักษณะหนึ่งที่มักจะปรากฏให้เห็น

ในเชงิสญัญะวทิยา ซึง่ในทีน่ีก้ค็อื Metaphor เเละ Metonymy

	 4.6.5 การวเิคราะห์เเบบ Metaphor เเละ Metonymy

	 	 1.) การวเิคราะห์แบบ Metaphor เป็นวธิกีารถ่ายทอดความหมายโดยอาศยัความ
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สัมพันธ์ระหว่างสัญญะสองตัวที่คล้ายคลึงกันและน�ำมาถ่ายทอดความหมายด้วยวิธี“เปรียบเทียบ

อปุมาอปุมยั”   เพือ่ช่วยในการหาความหมายจากรูปธรรมไปสูน่ามธรรม ถ้าเป็นในภาษาไทยอาจจะ

เป็นประโยคหรือวลทีีท่�ำให้เกดิการก้าวกระโดดจากความหมายหนึง่ไปสูอี่กความหมายหนึง่ หรอืจาก

ภาพหนึง่ไปเป็นอกีภาพหนึง่ เช่น ประโยคทีบ่อกว่า ความรกัหอมหวานเหมอืนดอกกหุลาบ เรว็อย่าง

กบัลงิ ด�ำเป็นตอตะโก ส่ิงทีน่่าสนใจกค็อื การนยิามความหมายในลักษณะดงักล่าวนีถื้อว่าเป็นการก้าว

กระโดดจากความหมายหนึง่ไปยงัอกีความหมายหนึง่นัน้ นบัเป็นการถ่ายโอนความหมายโดยเลือก

เอาสญัญะ 2 ตวัมาวางคูก่นั (Associate)  โดยทีส่ญัญะตวัหนึง่มคีวามหมายทีรั่บรู้กนัโดยทัว่ไปอยู่เเล้ว 

อกีสญัญะหนึง่ยงัไม่รูค้วามหมาย เเต่เมือ่น�ำมาเข้าคู่กนัเเล้วความหมายทีเ่กดิจากสญัญะตวัเเรกกจ็ะ

ถกูถ่ายโอนมายงัสญัญะตวัหลงัได้ในทนัท ีเป็นการอ้างอิงระหว่างสญัญะตวัเเรกกบัสญัญะตวัทีส่อง ซึง่

จะท�ำให้เกดิความเข้าใจในความหมายนัน้ได้ในทีส่ดุ (กาญจนา เเก้วเทพ, 2553: 42 เเละธรียทุธ บญุม,ี 

1551: 224)

	 	            สญัญะ 2	 	         	 	       สญัญะ 1

		        	       			    		           

	            

	 	  นกัฟตุบอลไทย ทีช่นะเลิศฟุตบอลโลกในปีนี ้ดสูมกบัเป็น เทพบตุร จตุมิาทเีดยีว 

  เเผนภาพที่ 4 การเปรียบเทียบความหมายเเบบอุปมาอุปมัย

	

	 	 จากประโยคข้างต้นในเร่ืองของ Metaphor เเสดงให้เหน็ว่าการถ่ายโอนความหมาย

จากสญัญะที ่ 1 คอื เทพบตุรนัน่จะต้องมคีวาหมายในเชิงว่าเป็นผูท้ีม่คีวามสามารถสงูส่ง เพยีบพร้อม

ไปด้วยคณุสมบตัต่ิางๆ  ทีม่มีากกว่าบคุคลธรรมดาทัว่ไป ไปสูส่ญัญะที ่2 คอื นกัฟุตบอลไทย  ดงันัน้

เมือ่ผูถ้งึประโยคนีจ้ะสือ่ความหมายทีเ่เสดงให้เห็นว่า “นกัฟุตบอลไทย”(สญัญะที ่ 2) เป็นบคุคลทีม่ี

ความสามารถสงูส่ง เก่งกาจ เหมาะสมเเก่การยกย่องให้เป็น “เทพบตุร”ซึง่ในทีน่ีเ้ป็นสญัญะตวัที ่1 ทีผู่้

พดูต้องการสือ่ความหมายให้เหน็   ทัง้นีโ้ดยเอาภาพของความเป็นเทพบตุรมาเข้าจบัคู่เพ่ือให้สามารถ

สือ่ความหมายได้ชดัเจนเเละรวดเรว็ขึน้   ซึง่ลักษณะการเปรียบเทยีบเเบบอุปมาอุปมยันีจ้ะพบเห็นได้

ทัว่ไปในชวีติประจ�ำวนั อย่างค�ำหรอืวลีต่างๆ เช่น   ขาวหยัง่หยวกกล้วย พดูอย่างมะนาวไม่มนี�ำ้  ทน

อย่างกบัเเรด ด�ำเป็นตอตะโก เป็นต้น 

	 	 2.) การวเิคราะห์แบบ Metonymy เป็นลักษณะของการถ่ายทอดความหมายโดยอาศยั

ความสมัพนัธ์ของสญัญะทีเ่ป็นส่วนย่อย (Part) มายืนหรือเเสดงเเทนความหมายของส่วนรวมทัง้หมด

(Whole) การสร้างความหมายด้วยวธีิการใช้ส่วนย่อยเเทนส่วนใหญ่สามารถพบเห็นได้ทัว่ไป เช่น 

การน�ำเอารูปถ้วยกาแฟที่สร้างเป็นภาพกราฟิค(ส่วนย่อย)แทนความหมายของเครื่องดื่ม(ส่วนใหญ่) 
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หรอืในกรณนี�ำธงชาตมิาเป็นตวัแทนความหมายของความรักชาตแิละความสามคัคี ส่วนในเเวดวง

การเมืองการสือ่สารเเบบ Metonymy ได้ปรากฏให้เห็นอย่างในการรณรงค์หาเสยีงทีพ่รรคการเมอืง

บางพรรคได้น�ำเอาภาพถ่ายบคุคลส�ำคญัอย่างภาพของนายปรีดย์ี   พนมยงค์ อดตีนายกรัฐมนตรีของ

ไทยมาใช้เพือ่เป็นภาพทีเ่เสดงความเป็นประชาธปิไตย (พงศ์กฤษฏิ์  พละเลิศ, 2553:35)

	 	 ลกัษณะของการสือ่ความหมายโดยอาศยัวธิกีาร Metonymy เป็นการเรียงรูปภาษาที่

ใช้เชือ่มโยงความสมัพนัธ์ระสญัญะกบัตวัความหมายโดยอาศยัการเกีย่วเนือ่งของรูปทรง ส ี ต�ำเเหน่ง 

องค์กร ตลอดจนลกัษณะทางกายภาพ เเละ ฯลฯ เช่น กรณเีอาวตัถุมาเเทนผูใ้ช้หรือสถาบนัทีเ่กีย่วข้อง 

ยกตวัอย่างทีช่ดัเจน คอื   “ตกึไทยคูฟ้่า” เเทนความหมาย “รฐับาลไทย” รองเท้า “ทอ็ปบูต๊” เเทน

ความหมาย “ทหาร” หรอืในกรณกีารน�ำเอาสถานทีห่รือเหตกุารณ์ อย่าง “เลือดนองธรรมศาสตร์” 

เเทนความหมายเหตกุาร “6 ตลุาคม” กป็รากฏให้พบเห็นได้เช่นเดยีวกนั นอกจากนีลั้กษณะการสร้าง

ภาพตวัเเทนยงัน�ำเอามาประยกุต์ใช้ในการเรยีงภาพถ่ายหรอืภาพยนตร์ในลกัษณะของเรยีงรปูหรอืลด

รปู - เพิม่รปู (Visual Metonymy Visual Synecdoch) เช่น การใช้ภาพระยะใกล้ หรอื Clos Up เพือ่

ให้เหน็บางส่วนหรอืเสีย้วเดยีวเเทนทัง้หมด ส่วนในงานโฆษณาจะนิยมใช้การตดัภาพบางส่วนเพ่ือให้

ผูช้มสามารถเกดิจนิตนาการหรอืเตมิเตม็บางส่วนทีข่าดหายไปด้วยตนเอง ทัง้นีท้ัง้นัน้กเ็พ่ือเพ่ิมความ

ต้องการเเละความปรารถนาของผูซ้ือ้ให้เกดิขึน้ ส่วนในงานด้านส่ือสารมวลชนมกัจะพบเห็นได้เสมอใน

สือ่ต่างๆ ทีม่กีารน�ำเอากราฟิกหรอืภาพบางภาพมาใช้เป็นตวัเเทนของเร่ืองราวทัง้หมด เช่น โปสเตอร์

หนงั บตัรเข้าชมคอนเสร์ิต  หรอืในกรณีทีเ่ป็นงานวรรณกรรมบางประเภทจะน�ำเอาความคิดของคนชัน้

กลางมาเป็นตวัเเทนของคนทัง้ประเทศกเ็คยปรากฏให้เห็น (ธรียทุธ บญุม,ี 2551: 226-228)	

	 	 ในการทบทวนวรรณกรรมดงัทีก่ล่าวมาข้างต้น นบัว่าเป็นเนือ้หาทีม่คีวามส�ำคัญอย่าง

ยิง่กบัการท�ำความเข้าใจถงึประเดน็การวจิยัในคร้ังนี ้ ขณะเดยีวกนักจ็ะส่งผลให้การมองปรากฏการณ์

ในพืน้ทีศ่กึษามคีวามลุม่ลกึเเละชดัเจนมากย่ิงขึน้ต่อไป   

5. งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง

	 	 งานวิจัยเรื่องนี้ ผู้วิจัยได้พยายามสืบค้นเอกสารในเชิงวิชาการที่มีความเกี่ยวข้อง

เเละสอดคล้องกับประเด็นการวิจัย ซึ่งในที่นี้สามารถน�ำมาสรุปรวบรวมได้ ดังต่อไปนี้ 

	 	 กนกวรรณ เขม้นงาน (2557:บทคัดย่อ) ได้วิจัยเรื่อง การวิเคราะห์ การพัฒนาเเละ

ประเมินผลการออกเเบบส่ือส่ิงพิมพ์เพื่อการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราช 

มีวัตถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์การออกเเบบสื่อสิ่งพิมพ์เพ่ือการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวจังหวัด

นครศรีธรรมราช เเละเพื่อประเมินผลการออกเเบบบสื่อสิ่งพิมพ์การประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว

จังหวัดนครศรีธรรมราชที่ออกเเบบใหม ่ โดยใช้กลุ่มสนทนาเก็บข้อมูลผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องต่างๆ ร่วม

กับการสัมภาษณ์รายบุคคลกับผู้ให้ข้อมูลหลัก อาทิ ผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกเเบบ นักท่องเที่ยว 

ฯลฯ ผลจากการศึกษา พบว่า 1.) สื่อสิ่งพิมพ์ควรมีการออกเเบบใหม่โดยเน้นสถานที่ท่องเที่ยวส�ำคัญ 
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2.) ควรมีขนาดเล็กกระทัดรัดพกพาสะดวก 3.) มีการจัดวางองค์ประกอบของปกควรเป็นภาพถ่าย

วัดพระมหาธาตุวรวิหารเป็นองค์ประกอบหลัก 4.) ขนาดของตัวอักษรควรมีขนาดประมาณ 14-16 

Point รูปแบบตัวอักษรของหัวข้อเเละเนื้อความต้องมีความเเตกต่างกัน 5.) การจัดวางภาพถ่ายควร

มีรูป แบบที่เเปลกใหม่เเละเปลี่ยนมุมมองของภาพให้ดูเเปลกตา เเละ 6.) ควรเลือกใช้สีที่มีความสด

ใสเเละหลากหลาย สะดุดตา เพื่อเพิ่มความน่าสนใจเเก่ผู้อ่าน ส่วนการประเมินผลการออกเเบบสื่อสิ่ง

พิมพ ์พบว่า 1.) ขนาดรูปเล่มกะทัดรัด ตัวอักษรมีความชัดเจนเเละภาพถ่ายจัดวางได้อย่างเหมาะสม 

สวยงาม 2.) ด้านความพึงพอใจ พบว่า มีรูปแบบที่สวยงามเหมาะสมกับการอ่าน เลือกใช้สีเเละกราฟิก

ที่น่าสนใจเเก่ผู้อ่าน 3.) ด้านการสื่อความหมาย พบว่า มีระบบการจัดเเบ่งข้อมูลที่เหมาะสม เเบ่งเเยก

ประเภทของสถานที่ท่องเที่ยวได้ชัดเจน ซึ่งข้อค้นพบจากการวิจัยจะส่งผลให้การออกเเบบเเละผลิต

สื่อสิ่งพิมพ์เพื่อการท่องเที่ยวเกิดประสิทธิภาพเเละสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เดินทางมาท่อง

เที่ยวได้เป็นอย่างดี

	 	 พงศ์กฤษฏิ์  พละเลิศ เเละชาญ  เดชอัศวนง (2557 : 109-110) ได้ท�ำวิจัยเรื่อง การน�ำ

เสนอภาพความเป็นท้องถิ่นผ่านสินค้าวัฒนธรรมของชุมชนตลาดน�้ำคลองลัดมะยม มีวัตถุประสงค์

เพื่อวิเคราะห์เนื้อหาความเป็นท้องถิ่นเเละวิธีการสื่อความหมายเชิงสัญญะเกี่ยวกับภาพความ

เป็นท้องถิ่นผ่านสินค้าวัฒนธรรมของชุมชน     โดยกระบวนการวิจัยได้อาศัยเเนวคิดทฤษฎีสัญญะ

วิทยา (Semiotic) เเละเเนวคิดด้านการท่องเที่ยวมาเป็นกรอบในการศึกษาปรากฏการณ์เชิงลึกเพื่อ

ท�ำความเข้าใจถึงสินค้าเชิงวัฒนธรรมที่อยู่ภายใต้บริบทของการท่องเที่ยว ผลการวิจัยพบว่า ภาพ

ความเป็นท้องถิ่นในสินค้าวัฒนธรรมมีเนื้อหาปรากฏให้เห็น 3 ประการที่ส�ำคัญ    คือ 1.) ความเป็น

ธรรมชาติ  ซึ่งมีชีวิตที่ผูกกันกับสายน�้ำ   การไม่พึ่งพิงเทคโนโลยี เเละการรักในคุณค่าของต้นไม้เป็น

เเนวคิดในการสื่อความหมาย 2.) วิถีชีวิตเเบบดั้งเดิม อันประกอบไปความเป็นอยู่ที่เรียบง่ายเเละงาน

หัตถศิลป์ เเละ 3.) วัฒนธรรมกระเเสนิยม  โดยมีเเนวคิดเกี่ยวกับการน�ำเอาของเก่ามาสร้างใหม่  เเละ

ความหลากหลายมาน�ำเสนอไว้ในสินค้า  ส�ำหรับวิธีการสื่อความหมายเชิงสัญญะที่เเสดงผ่านเเนวคิด

ส�ำคัญๆ นั้น พบว่ามีรูปแบบอยู่ 3 ประการ คือ 1.) การสื่อสารเชิงกระบวนทัศน์ (Paradigmatic)  ที่

เกิดจากการใช้ชุดขององค์ประกอบย่อยๆ มาสื่อความหมาย 2.) การใช้สัมพันธบท(Intertextuality) 

ซึ่งเป็นวิธีการน�ำเอาร่องรอยของตัวบทเก่ามาสร้างเป็นคุณค่าในความหมายใหม่ เเละ 3.) การสร้าง

คู่ตรงข้าม หรือขั้วเเห่งเเตกต่างมาสร้างเป็นภาพในอุดมคติระหว่างสังคมเมืองกับสังคมท้องถิ่น ทั้งนี้

ข้อค้นพบจากการวิจัยทั้งหมดจะช่วยขยายมุมมองเเละเเง่มุมใหม่ๆ เกี่ยวกับวัฒนธรรมการท่องเที่ยว

ที่ถูกสะท้อนให้เห็นจากสินค้าท้องถิ่นต่างๆ ที่มีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะส่งผลให้สามารถพัฒนา

ต่อยอดเป็นจุดดึงดูดการท่องเที่ยวไทยได้อย่างยั่งยืนต่อไป

	 	 พงศ์กฤษฏิ ์พละเลิศ เเละชาญ เดชอัศวนง(2554 : บทคัดย่อ) ได้ท�ำวิจัยเรื่อง บทบาท

การใช้สื่อพื้นบ้านในการส่งเสริมการท่องเที่ยวของชุมชนตลาดเก้าห้อง อ.บางปลาม้ จ. สุพรรณบุร ี
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มีวัตถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์บทบาทการใช้สื่อพื้นบ้านในการส่งเสริมการท่องเที่ยว เเละเพื่อเเสวง

หาเเนวทางในการใช้สื่อในการส่งเสริมการท่องเที่ยว ทั้งนี้โดยใช้เเนวความคิดทางด้านสัญญะวิทยา

เเละเเนวคิดด้านวัฒนธรรมการท่องเที่ยวมาเป็นเครื่องมือในการวิเคราะห์ข้อมูล ผลการวิจัยพบ

ว่า สื่อพื้นบ้านมีเนื้อหาที่เป็นการ     เเสดงออกถึงคุณค่าความหมายเชิงสัญญะอยู ่ 3 ประการ คือ 

ประการเเรก ร่องรอยทางประวัติศาสตร ์ อันได้เเก ่ โบราณสถาน - โบราณวัตถุ เช่น หอดูโจร เเละ

ต�ำนานที่สืบทอดกันมา ซึ่งสะท้อนให้เห็นจากเรื่องเล่าทางประวัติศาสตร์ของชุมชน ประการที่สอง 

คือ คุณค่าวัฒนธรรมที่ไม่เปลี่ยนเเปลง ได้เเก่ วิถีการผลิตเเบบดั้งเดิม รวมทั้งสถาปัตยกรรมที่เก่า

เเก ่ เเละประการสุดท้าย คือคุณค่าทางสังคม ซึ่งถูกถ่ายทอดให้เห็นจากลักษณะความสัมพันธ์ของ

สองวัฒนธรรมไทย-จีน เเละการยึดถือจารีตประเพณีที่ดีของสังคมที่มีมาอย่างช้านาน ทั้งหมดคือ

เเนวความคิดที่ปรากฏให้เห็นจากการวิเคราะห์สัญญะในสื่อพื้นบ้าน ส่วนรูปแบบการสื่อความหมาย

หรือการน�ำเสนอสัญญะในสื่อพื้นบ้านนั้น พบว่า ใช้การสื่อความหมายโดยนัยเป็นหลัก โดยในการ

ท�ำความเข้าใจนั้นจะต้องอาศัยการตีความข้อมูลเชิงลึกร่วมกับบริบททางสังคมเเละวัฒนธรรมจึงจะ

สามารถเข้าใจความหมายได้อย่างถ่องเเท้ นอกจากนี้ประเด็นเรื่องของความหมายที่ปรากฏยังพบว่า 

มีการใช้องค์ประกอบของสัญญะย่อยๆ มาสร้างเป็นความหมายหรือเเนวความคิดที่ต้องการจะสื่อสาร

ด้วยเช่นกัน   ทั้งนี้ประเด็นที่น่าสนใจ ก็คือ คุณค่าความหมายต่างๆ ที่เกิดจากสัญญะในสื่อพื้นบ้าน

เเห่งนี้มีความเกี่ยวข้องเเละเชื่อมโยงกับวัฒนธรรมการท่องเที่ยวอย่างมีนัยที่ส�ำคัญเป็นอย่างมาก

	 	 ปฐมาพร  เนตินันทน์ (2552: 41-42) ได้วิจัยเรื่อง กระบวนการสื่อสารตราสินค้าของ

พรรคการเมืองไทย โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษากระบวนการสื่อสารตราสินค้าของพรรคการเมือง

ไทย รวมทั้งเพื่อศึกษาเปรียบเทียบกระบวนการสื่อสารตราสินค้าของพรรคการเมืองไทย   2 พรรค 

คือ พรรคไทยรักไทย เเละพรรคประชาธิปัตย์ ซึ่งการศึกษาครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ(Quali-

tative Research)ที่ผู้วิจัยได้ท�ำการศึกษาเอกสารต่างๆ ที่เกี่ยวข้อง โดยเฉพาะสื่อที่เผยเเพร่ข้อมูล

ตามล�ำดับเวลา เช่น จากข่าวรายวัน รายสามวัน รายสัปดาห์ รวมทั้งสิ้น 25 ฉบับ ในช่วงของการ

รณรงค์หาเสียงเลือกตั้งทั่วไป ทั้งนี้โดยใช้เเนวความคิดการตลาดเพื่อการเมือง (Political Market-

ing) ของดอมินิค ริง เเละเเนวคิดกระบวนการสื่อสารตราสินค้า(Brand Communication Process) 

เป็นกรอบเเนวคิดในการวิจัย ผลการศึกษาพบประเด็นที่น่าสนใจคือ พรรคการเมืองทั้งสองพรรค

มีขั้นตอนในกระบวนการส่ือสารตราสินค้าสอดคล้องกับเเนวความคิดด้านการตลาดเเละเเนวคิด

เกี่ยวกับกระบวนการสื่อสารตราสินค้าเป็นอย่างมาก ขณะเดียวกันทั้งสองพรรคมีขั้นตอนของการใช้

กระบวนการสื่อสารตราสินค้าคล้ายคลึงกัน เเละเมื่อศึกษาเปรียบเทียบพบว่า ในการน�ำเอาเเนวความ

คิดการตลาดเพื่อการเมืองมาใช ้ พรรคการเมืองได้มีความตระหนักถึงความส�ำคัญของเเนวความคิด

การตลาดเพื่อการเมือง เเละเเนวความคิดกระบวนการสื่อสารตราสินค้า เเต่พรรคไทยรักไทยจะเน้น

กลยุทธ์ในเเต่ละกระบวนการมากกว่าพรรคประชาธิปัตย์   

	 	 ภาวิณี   บุริมปรัชญ์ (2551:1) ได้วิจัยเรื่อง การสื่อสารเเละการมีส่วนร่วมของ
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ประชาชนเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน อ.สามโคก จ.ปทุมธานี โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อ

ศึกษารูปแบบการส่งเสริมเเละการจัดการการท่องเที่ยว  เเละศึกษาการใช้สื่อต่างๆ รวมทั้งการมีส่วน

ร่วมของประชาชนในการส่งเสริมการท่องเที่ยว ผลการวิจัยพบว่า จ.ปทุมธานี มีศักยภาพเเละความ

โดดเด่นในเรื่องราวเกี่ยวกับความเป็นมา เเละความเก่าเเก่ของประวัติศาสตร์ที่มีความเป็นเอกลักษณ์

ทางวัฒนธรรม เเละวิถีชีวิตที่น่าสนใจ มีความงดงามทางจารีตประเพณี ซึ่งทั้งหมดนับว่าเป็นที่สนใจ

ของนักท่องเที่ยว ขณะเดียวกันประชาชนในท้องถิ่นก็มีส่วนร่วมกันสร้างความเข้มเเข็งในด้านของ

การท่องเที่ยว ส่งผลให้การท่องเที่ยวในพื้นที่มีความยั่งยืนต่อไป 

	 	 ทศพร   กรกิจ(2551: บทคัดย่อ) ได้วิจัยเรื่อง การสร้างความน่าสะพึงกลัวในหนังผี

อเมริกัน เกาหลี เเละไทย โดยใช้เเนวการวิเคราะห์ตัวบทจากเเผ่นวิดีทัศน์ที่เป็นหนังผีจ�ำนวนทั้งสิ้น 

50 เรื่อง ที่ได้เข้าฉายในโรงภาพยนตร์ในช่วงปี พ.ศ. 2542 - 2551 ผลการวิจัยพบว่า สิ่งที่ท�ำให้เกิด

ความน่าสะพรึงกลัวในหนังผีอเมริกัน เกาหลี เเละไทย นั้นประกอบไปด้วย 3 องค์ประกอบหลักๆ 

คือ 1) ตัวละครผี โดยในตัวละครผีในหนังอเมริกันมักจะเป็นผีที่เชื่อมโยงกับความเชื่อเรื่องการต่อ

ต้านพระคริสต์ศาสนา ส่วนตัวละครเกาหลีมักจะเป็นผีสาวที่ได้รับอิทธิพลมาจากผีในประเทศญี่ปุ่น 

ส�ำหรับตัวละครผีไทยจะมีทั้งที่เป็นผีในลักษณะเเบบดั้งเดิมเเต่ถูกรื้อถอนความหมายเเละผ่านการ

ตีความใหม่กับผีที่ได้รับอิทธิพลมาจากวัฒนธรรมอื่นเข้ามาผสมผสาน   2) รหัสจะเเบ่งออกเป็นรหัส

ทั่วไปเเละรหัสทางวัฒนธรรมที่มักจะเกี่ยวข้องกับศาสนา ความเชื่อ ค่านิยม ตลอดจนวิถีชีวิตขของ

คนในสังคม เเละ 3) ความสัมพันธ์ของภาพเเละเสียง ซึ่งภาพยนตร์ทั้งสามชาติมีลักษณะคล้ายคลึง

กัน ทั้งนี้เนื่องจากภาพเเละเสียงจัดเป็นภาษาสากลที่ไม่ว่าใครดูหรือฟังเเล้วก็จะเข้าใจความหมายได้

ตรงกัน	

	 	 	 จากผลการวิจัยดังที่กล่าวมาในข้างต้น เเสดงให้เห็นว่าเเนวทางการศึกษา

ความหมายเกี่ยวกับสัญญะนั้นเป็นประเด็นที่มีความละเอียดอ่อน ลึกซึ้ง เเละก็มีความส�ำคัญไม่ยิ่ง

หย่อนไปกว่าวิธีวิทยาอื่นๆ ในทางสังคมศาสตร์ ขณะเดียวกันก็เเนวทางการศึกษาในด้านสัญญะ

วิทยาก็นับว่าเป็นอีกเเนวความคิดหนึ่งที่จะสามารถใช้อธิบายปรากฏการณ์ทางสังคมได้ โดยเฉพาะ

ในเรื่องของอุดมการณ์ที่มนุษย์ที่ได้สร้างเเละถ่ายทอดผ่านระบบสัญลักษณ์ต่างๆ     ซึ่งทั้งหมดล้วน

เเล้วเเต่มีนัยเเฝงเร้นให้น่าค้นหาเเทบทั้งสิ้น 



บทที่ 3

วิธีด�ำเนินการวิจัย

	 	 การวิจัยเรื่องนี ้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ที่มุ่งเน้นไปที่การ

ท�ำความเข้าใจกับเน้ือหาของส่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศมีความเกี่ยวข้องเเละเชื่อมโยงกับ

ประเด็นทางสังคมใดบ้าง โดยเฉพาะความหมายเชิงสัญญะที่ปรากฏให้เห็นอยู่ในสื่อซึ่งล้วนเเล้วเเต่มี

นัยความหมายเเฝงเร้นไว้ให้ได้ศึกษาเเทบทั้งสิ้น  เเละเพื่อให้การด�ำเนินงานวิจัยเรื่องนี้สามารถตอบ

โจทย์การวิจัยในประเด็นเรื่องของความหมาย (Meaning) ได้อย่างชัดเจนเเละมีความลุ่มลึกมากยิ่ง

ขึ้น   ผู้วิจัยจึงได้ขอน�ำเอาศาสตร์เกี่ยวกับสัญญะมาเป็นวิธีวิทยา(Methodology) ร่วมกับเเนวความ

คิดด้านสื่อมาประยุกต์ใช้ในการด�ำเนินงานวิจัยครั้งนี้  

1. เเหล่งข้อมูลเเละพื้นที่ที่ใช้ในการวิจัย

	 	 งานวิจัยเรื่องนี ้ เป็นการด�ำเนินงานภายใต้กรอบทฤษฎีสัญญะวิทยา โดย

กระบวนการวิจัยจะให้ความส�ำคัญอย่างมากกับการวิเคราะห์ตัวบท (Text) ซึ่งในที่นี้ คือ สื่อส่งเสริม

การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ส�ำหรับเเหล่งข้อมูลเเละพื้นที่ที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้ เริ่มมาจากการส�ำรวจ

ปรากฏการณ์ภาคสนาม (Field Work) เพื่อค้นหาประเด็นด้านบทบาทของสื่อในการส่งเสริมการ

ท่องเที่ยวเชิงนิเวศเป็นหลัก ในเบื้องต้นผลจากการส�ำรวจพบว่า จังหวัดสุพรรณบุรีมีหน่วยงานที่

มีบทบาทเกี่ยวข้องกับการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ           เนื่องจากภายในจังหวัดมีเเหล่งท่อง

เที่ยวเชิงนิเวศส�ำคัญๆ ปรากฏอยู่เป็นจ�ำนวนมาก อีกทั้งยังมีรูปแบบการใช้สื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว

ที่หลากหลาย โดยเฉพาะสื่อที่จัดท�ำขึ้นล้วนเเล้วเเต่มีนัยที่มีคุณค่าเเละเนื้อหาให้ได้ท�ำความเข้าใจ

เป็นอย่างยิ่ง มีคุณค่าทางด้านสังคมเเละวัฒนธรรมให้ได้ตระหนักคิด   ทั้งนี้หากจะพิจารณาภายใต้

มิติของการสื่อสารปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นก็ถือว่ามีนัยความหมายต่างๆ ที่น่าสนใจในการท�ำความ

เข้าใจถึงเเก่นเเท้ (Core) ที่ฝังอยู่ในสื่อเหล่านั้นว่าเเท้ที่จริงเเล้วมีสิ่งใดซุกซ่อนอยู ่

  	 	 จากข้อเท็จจริงดังที่กล่าวมาในข้างต้น เมื่อน�ำมาประมวลเเละวิเคราะห์เข้าด้วย

กันภายใต้กรอบเเนวความคิดสัญญะวิทยาเเละมุมมองด้านสื่อส่งผลให้ผู้วิจัยเกิดมีความสนใจที่จะ

วิเคราะห์เนื้อหาของสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในจังหวัดสุพรรณบุรีโดยผ่านหน่วยงานที่

เกี่ยวข้องต่างๆ เเละด้วยเหตุผลดังที่กล่าวมาผู้วิจัยจึงได้ตัดสินใจคัดเลือกพื้นท่ีศึกษาเเบบเฉพาะ

เจาะจง (Selective Sampling) โดยจะศึกษาสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศของหน่วยงานที่

เกี่ยวข้องในจังหวัดสุพรรณบุรีเพื่อที่จะค้นหาถึงคุณค่าความหมายต่างๆ ของสื่อที่ศึกษาว่าปรากฏ

ให้เห็นเป็นอย่างไร โดยเฉพาะประเด็นที่เกี่ยวกับเนื้อหาเเละวิธีการน�ำเสนอของส่งเสริมการท่อง

เที่ยวเชิงนิเวศในจังหวัดสุพรรณบุรี
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	 	 จากการประมวลปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นภายใต้กรอบเเนวความคิดทั้งหมดดังที่กล่าว

มา จังหวัดสุพรรณบุรีเเห่งนี้จึงถือได้ว่าเป็นพื้นที่ที่มีความส�ำคัญกับประเด็นการวิจัยเป๊็นอย่างมาก 

เเละในล�ำดับต่อไปผู้วิจัยจะขอน�ำเสนอถึงเเหล่งข้อมูลที่จะใช้ในการจัดเก็บดังรายละเอียดต่อไปนี้ 

2. ประเภทของเเหล่งข้อมูล

	 	 งานวิจัยเรื่องนี้ มีเเหล่งข้อมูลส�ำคัญที่จะใช้หลักการศึกษาเชิงสัญญะมาท�ำความ

เข้าใจ คือ สื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในจังหวัดสุพรรณบุรี โดยผู้วิจัยได้มุ่งเน้น (Approach) ไป

ที่กระบวนการวิเคราะห ์ “สื่อ” ที่เลือกมาเป็นกลุ่มตัวอย่าง พร้อมกันนี้ได้ศึกษาปรากฏการณ์ในภาค

สนามควบคู่ไปกับการวิเคราะห์สัญญะที่ปรากฏให้เห็นจากสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเป็นหลัก ทั้งนี้

เพื่อมุ่งตอบโจทย์วิจัยในประเด็นเกี่ยวกับเนื้อหาภายในสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 

	 2.1. ข้อมูลเกี่ยวกับสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 

	 	 ในงานวิจัยเรื่องนี้ “สื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ”   ถือว่าเป็นข้อมูลหลักที่

งานวิจัยเรื่องนี้ได้ให้ความส�ำคัญในการวิเคราห์เนื้อหาเป็นอย่างมาก ส�ำหรับการคัดเลือกสื่อที่จะน�ำ

มาใช้เป็นกลุ่มตัวอย่างในงานวิจัยนี้ ผู้วิจัยได้อาศัยเเนวคิดในการเเบ่งประเภทของสื่อจากนักวิชาการ

ด้านสื่อสารมวลชน อย่าง อรุณรัตน ์ชินวรณ์ (2553:21-22) ซึ่งได้เเบ่งประเภทของสื่อประชาสัมพันธ์

ไว้ 5 ประเภทส�ำคัญๆ  ดังนี ้  

	 	 1.) สื่อบุคคล (Personal Media) 		 	

	 	 2.) สื่อสิ่งพิมพ ์(Printed Media)	 	   	

	 	 3.) สื่ออิเล็กทรอนิกส ์(Electronic Media)		     

	 	 4.) สื่อเฉพาะกิจ (Specialized Media)

	 	 5.) สื่อใหม ่(New Media) 

	 	 จากประเภทของสื่อดังที่กล่าวมาในข้างต้น ผู้วิจัยจะอาศัยเเนวคิดทฤษฎีสัญญะ

วิทยามาเป็นกรอบในการวิเคราะห์สื่อทั้ง 5 ประเภท โดยในเบื้องต้นจะพิจารณาถึงธรรมชาติเเละ

คุณสมบัติพื้นฐานของสื่อเเต่ละประเภทว่าจะมีรหัสหรือสัญญะเเสดงให้เห็นในลักษณะใด  

	 2.2 ข้อมูลด้านหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในจังหวัดสุพรรณบุรี

	 	 เนื่องจากการวิเคราะห์สื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศที่ปรากฏให้เห็นผ่านหน่วย

งานที่เกี่ยวข้องในจังหวัดสุพรรณบุรีในครั้งนี้ ค่อนข้างมีความหลาหหลายของหน่วยงานที่รับผิดชอบ

เกี่ยวกับสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว ดังนั้นเพื่อให้ครอบคลุมผู้วิจัยจึงได้ด�ำเนินการเเบ่งประเภทของ

หน่วยงานดังมีรายละเอียด ดังนี้ 

	 	 1.) หน่วยงานภาคราชการ

	 	 2.) หน่วยงานภาครัฐวิสาหกิจ 

	 	 3.) หน่วยงานภาคเอกชน
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	 2.3 ข้อมูลเอกสาร 

	 	 ส�ำหรับเเหล่งข้อมูลประเภทเอกสาร ในที่นี้ถือเป็นเเหล่งข้อมูลรองที่จะน�ำมาใช้

ประกอบในการวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อน�ำไปสู่การสรุปผลการวิจัยที่มีความชัดเจนขึ้น ผู้วิจัยได้ศึกษาเเละ

สืบค้นถึงเเหล่งข้อมูลที่มีความเกี่ยวข้องกับการวิจัยในทุกๆ ประเด็น เช่น หนังสือ เเผ่นพับ โปสเตอร์ 

เเละสื่อประชาสัมพันธ์ต่างๆ อันเกี่ยวข้องเเละเชื่อมโยงกับเเหล่งท่องเที่ยงเชิงนิเวศ   โดยจะใช้เป็น

ประกอบเป็นเเนวทางในการท�ำความเข้าใจถึงปรากฏการณ์เกี่ยวกับการใช้สื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว

เชิงนิเวศที่เกิดขึ้นในจังหวัดสุพรรณบุรี 

	 2.4 ข้อมูลจากการสัมภาษณ์

	 	 ในการเก็บข้อมูลเชิงลึกเพื่อให้ได้ต�ำตอบที่ชัดเจน ผู้วิจัยได้อาศัยเเหล่งข้อมูลจาก

การสัมภาษณ์บุคคลที่มีความเกี่ยวข้อง (Stakeholder) กับประเด็นการวิจัย ได้เเก่ บุคคลที่เกี่ยวข้อง

จากภาคส่วนต่างๆ มาพิจารณาประกอบกับข้อมูลจากการลงพื้นที่จริง ทั้งนี้เพื่อที่จะใช้ยืนยันเเละ

ตรวจสอบความถูกต้องของข้อมูลที่ได้มาจากการศึกษาปรากฏการณ์

3. วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล

	 3.1 ข้อมูลเกี่ยวกับสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 

	 	 ส�ำหรับวิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลจะเน้นไปที่การวิเคราะห์ตัวสื่อส่งเสริมการท่อง

เที่ยวที่เลือกมาเป็นกลุ่มศึกษา   ผู้วิจัยจะใช้เเนวความคิดเชิงสัญญะวิทยาเเละเเนวคิดทางด้านสื่อ

มาเป็นกรอบคิด จากนั้นได้ออกเเบบเครื่องมือวิจัยส�ำหรับวิเคราะห์สัญญะ โดยในที่นี้ได้ประยุกต์เอา 

“เเบบวิเคราะห์สัญญะ” ที่สร้างขึ้นมาใช้เป็นเครื่องมือในการถอดรหัสความหมายเชิงสัญญะ ขณะ

เดียวกันผู้วิจัยก็จะท�ำหน้าที่เป็นเครื่องมือวิจัยไปในขณะเดียวกันด้วย ทั้งนี้เพื่อที่จะตีความหมายที่ได้

จากการวิเคราะห ์ซึ่งในประเด็นนี้นับว่ามีความสอดคล้องอย่างมากกับที่ นิศา ชูโต (2551:132) ที่ได้

กล่าวถึงวิธีการด�ำเนินงานวิจัยเชิงคุณภาพไว้อย่างน่าสนใจสรุปความได้ว่า การท�ำวิจัยเชิงคุณภาพ

การเก็บข้อมูลและการวิเคราะห์ข้อมูลเป็นกระบวนการที่ด�ำเนินงานไปพร้อมๆ กัน   และนักวิจัยก็คือ 

“เครื่องมือวิจัย” ที่มีความส�ำคัญมากที่สุด  ทั้งนี้ผู้วิจัยขอน�ำเสนอถึงขั้นตอนส�ำคัญๆ ในการด�ำเนิน

งาน ดังต่อไปนี้ 

	 	 3.1.1. รวบรวมเอกสาร วรรณกรรม เเละงานวิจัยที่เกี่ยวข้องทั้งหมดมาใช้เป็นฐาน

คิดในการวางโครงสร้าง (Structure) เพื่อเป็นเเนวทางการวิเคราะห์สัญญะในสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว

	 	 3.1.2. ออกเเบบเเละสร้างเครื่องมือวิจัย ซึ่งผู้วิจัยได้ด�ำเนินการออกเเบบเเละพัฒนา 

“เเบบวิเคราะห์สัญญะ” ขึ้นเพื่อใช้เป็นเครื่องมือการวิจัยโดยอาศัยเเนวความคิดเชิงสัญญะวิทยา

ของโรล็อง บาร์ตส์ (1915-1980) มาประยุกต์ใช้ในการสร้างเเบบวิเคราะห์สัญญะ ดังต่อไปนี้ 

	 	    1.)  เเบบวิเคราะห์องค์ประกอบของสัญญะ ซึ่งประกอบไปด้วย สัญญะ (Sign) รูป

สัญญะ (Signifier) เเละความหมายของสัญญะ (Signified)



43

	 	    2.)   เเบบวิเคราะห์ความหมายโดยตรง (Denotative Meaning) เเละความหมาย

โดยนัย (Connotative Meaning) โดยในที่นี้จะพิจารณาตีความหมายภายใต้บริบทของการท่องเที่ยว

เเละเเนวความคิดสังคมสมัยใหม ่เท่านั้น 

	 	    3.) เเบบวิเคราะห์ความสัมพันธ์ (Relation)  เป็นการพิจารณาจากคู่ความสัมพันธ์

เเบบตรงข้าม (Birary Opposition) เเบบวากยสัมพันธ์ (Syntagmatic) เเละเเบบเชิงกระบวนทัศน์

(Paradigmatic) รวมทั้งการวิเคราะห์ Metaphor เเละ Metonymy ส�ำหรับการวิเคราะห์ความหมาย

เชิงสัญญะนั้นจะอยู่ในกรอบประเด็นค�ำถามที่ว่าเนื้อหาเเละรูปแบบของสื่อมีลักษณะเป็นอย่างไร

	 	 3.1.3. บันทึกเเละจัดเก็บข้อมูลที่ได้จากสังเกตร่วมกับการตรวจสอบผลการวิเคราะห์

สินค้าวัฒนธรรมโดยเทียบเคียงกับทฤษฎีที่เกี่ยวข้องต่างๆ พร้อมกันนี้ได้บันทึกภาพถ่ายประกอบ

การวิเคราะห์ข้อมูล จากนั้นจะน�ำผลการวิเคราะห์มาประมวลเข้าด้วยกัน 

 	  	 3.1.4. สรุปผลการวิเคราะห์เเละท�ำการลดทอนข้อมูล (Data Reduction) ออกเป็น

ประเด็นต่างๆ เพื่อให้เกิดความชัดเจน เป็นกลุ่มเป็นก้อน โดยพยายามเฟ้นหาจุดเน้น (Approach) 

อันที่จะท�ำให้น�ำไปสู่การตอบโจทย์วิจัยให้ได้ลุ่มลึกมากที่สุด 

	 3.2 ข้อมูลหน่วยงานที่เกี่ยวข้องสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 

	 	 ในเบื้องต้น ผู้วิจัยได้ด�ำเนินการติดต่อประสานงานกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องเพื่อ

ค้นหาสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศที่ปรากฏในเเต่ละหน่วยงาน โดยในเบื้องต้นได้มุ่งเน้นไปที่

หน่วยงานที่รับผิดชอบเกี่ยวกับการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวในจังหวัดสุพรรณบุรี เช่น การท่อง

เที่ยวเเห่งประเทศไทย หรือ ททท เขตภาคกลาง หน่วยงานราชการเเละรัฐวิสาหกิจ รวมทั้งภาค

เอกชนต่างๆ ในจังหวัดสุพรรณบุรีที่มีความเกี่ยวข้องกับการส่งเสริมการท่องเที่ยวในของจังหวัด 

	 3.3 ข้อมูลประเภทเอกสาร

	 	 ในการเก็บรวมรวมข้อมูลประเภทเอกสาร ผู้วิจัยได้ท�ำการวิเคราะห์เเละจัดเก็บข้อมูล

ไปในขณะเดียวกัน  ซึ่งในเบื้องต้นได้ส�ำรวจเอกสารต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง

นิเวศ ทั้งนี้ไม่ว่าจะเป็นหนังสือ โปสเตอร ์เว็บไซต์ เเละสื่อประชาสัมพันธ์อื่นๆ รวมทั้งข่าวเเละข้อมูล

จากนักสือพิมพ์ต่างๆ   ที่เกี่ยวกับประเด็นการวิจัยทั้งหมด ส�ำหรับการจัดเก็บเเละวิเคราะห์ข้อมูล

ผู้วิจัยจะใช้ทฤษฎีสัญญะวิทยาเเนวความคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวมาใช้เป็นกรอบคิกเเบบกว้างๆ 

ในการท�ำความเข้าใจถึงปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้น จากนั้นจะบันทึกข้อมูลทั้งหมดโดยเเยกออกเป็น

ประเด็นๆ เพื่อให้ง่ายต่อการประกอบวิเคราะห์ในล�ำดับต่อไป   

	 3.4 ข้อมูลจากการสัมภาษณ์บุคคล

	 	 การวิจัยเรื่องนี้ จะใช้การเก็บข้อมูลจากการสัมภาษณ์ “บุคคลหลัก” (Key Infor-

mance) ที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับประเด็นการวิจัย ได้เเก่ผู้น�ำองค์กรเเละบุคคลที่เกี่ยวข้องต่างๆ   โดย

จะใช้การสัมภาษณ์เเบบไม่มีโครงสร้าง   ซึ่งผู้วิจัยได้ก�ำหนดหัวข้อหลักๆ ที่จะใช้เป็นเเนวค�ำถามใน     

การสัมภาษณ์เเบบกว้างๆ ไว้ก่อนล่วงหน้า ส่วนลักษณะค�ำถามจะเป็นเเบบปลายเปิดเพื่อเปิดโอกาส
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ให้ผู้ให้ข้อมูลหลักได้สนทนาเเลกเปลี่ยนกับผู้วิจัยได้อย่างเป็นธรรมชาติ โดยค�ำถามที่จะใช้ในการซัก

ถามนั้นผู้วิจัยได้ค�ำนึงถึงโจทย์วิจัยเป็นหลัก ขณะเดียวกันก็จะมีการปรับเเนวค�ำถามให้มีลุ่มลึกเเละ

สอดคล้องกับบริบทของพื้นที่วิจัยมากขึ้น   นอกจากนี้ยังใช้การสังเกตอย่างมีส่วนร่วมเเละไม่มีส่วน

ร่วมด้วยเพื่อใช้ในการวิเคราะห์ปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นในชุมชน

	 	 จากข้อมูลที่กล่าวมาข้างต้น นับเป็นวิธีด�ำเนินงานเกี่ยวกับการจัดเก็บข้อมูลในการ

ท�ำงานวิจัยครั้งนี้ ในล�ำดับต่อไปจะขอกล่าวถึงการวิเคราะห์ข้อมูล ซึ่งในที่นี้ถือว่าเป็นเด็นที่มีความ

ส�ำคัญอย่างมากในการท�ำความเข้าใจกับปรากฏการณ์

4. การวิเคราะห์ข้อมูล

	 	 เนื่องจากงานวิจัยเรื่องนี้เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพ การวิเคราะห์ข้อมูลจะใช้หลักการ

เชิงทฤษฎีเเละเเนวความคิดที่เกี่ยวข้องมาเป็นกรอบในการวิเคราะห์ โดยผลการสรุปจะเเสดงให้เห็น

ถึงความชัดเจนของข้อมูลอันเกิดจากความสัมพันธ์เเละเชื่อมโยงของประเด็นที่ศึกษาต่างๆ ซึ่งในที่นี้

ผู้วิจัยสามารถเเยกเเยะให้เห็นได้ดังรายละเอียดต่อไปนี้  

	 	 4.1. หลังจากที่เก็บรวบรวมข้อมูล ผู้วิจัยจะน�ำกลับมาวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้ในทันที 

โดยท�ำการเชื่อมโยงเเละตรวจสอบความสัมพันธ์กับประเด็นค�ำถามการวิจัย 

	 	 4.2 การวิเคราะห์สัญญะที่ปรากฏผ่านให้เห็นจากสื่อนั้น ผู้วิจัยได้ใช้หลักการวิเคราะห์

เนื้อหา (Content Analysis) มาท�ำความเข้าใจกับตัวสื่อที่เลือกมาเป็นกลุ่มศึกษา ซึ่งได้เน้นไปที่การ

วิเคราะห์ความหมายเชิงสัญญะโดยใช้การสังเกตมาเป็นเครื่องมือในการอ่านเเละตีความข้อมูล อันได้

เเก ่ตัวหมาย (Signifier)  กับตัวหมายถึง (Signified)  นอกจากนั้นยังได้ใช้หลักการทางสัญญะวิทยา

มาเป็นกรอบในการวิเคราะห์ความหมายในเชิงลึกเพื่อค้นหาคุณค่าเเละเนื้อหาต่อไป

	 	 4.3 ตัวเนื้อหาของความหมายหรือข้อมูลที่ได้ทั้งหมดมาน�ำมาสรุปเเจกเเจงพร้อมกับ

จ�ำเเนกออกเป็นประเด็นต่างๆ โดยข้อมูลจากการวิเคราะห์จะต้องสามารถตอบโจทย์ของการวิจัยได้

อย่างครอบคลุม โดยเฉพาะประเด็นที่เกี่ยวข้องกับคุณค่าเเละความหมายต่างๆ ที่ได้จากการวิเคราะห์

สัญญะ

	 	 4.4 ข้อค้นพบจากการวิเคราะห์ข้อมูลในงานวิจัยเรื่องนี้ จะตั้งอยู่บนพื้นฐานของ

แนวคิดทางด้านการสื่อสารเป็นหลัก เเละจะถูกน�ำมาสรุปเชื่อมโยงกับปรากฏการณ์ทางสังคมทั้งใน

มิติทางวัฒนธรรม เศรษฐกิจ เเละ ฯลฯ ซึ่งผู้วิจัยจะพรรณนาให้เห็นถึงความหมายของสัญญะเหล่า

นั้นว่ามีคุณค่าทางสังคมอย่างไรซ่อนอยู่เเละมีความเกี่ยวข้องสัมพันธ์กันอย่างไร   โดยจะต้องน�ำมา

สรุปเเละเชื่อมโยงกับวรรณกรรม งานวิจัย ตลอดจนทฤษฎีที่เกี่ยวข้องต่างๆ จากนั้นจึงน�ำมาพัฒนา

เป็นข้อสรุปของการวิจัยในลักษณะการเขียนสรุปเเบบ “อุปนัย” (Inductive) หรือ อีกนัยหนึ่ง ก็คือ 

การปะติดปะต่อเรื่องราวต่างๆ เข้าด้วยกันจนเป็นหัวข้อหรือประเด็นหลัก นอกจากนี้ผู้วิจัยยังได้ตรวจ

สอบความถูกต้องเเละเเม่นย�ำของข้อมูลโดยท�ำการเทียบเคียงกับผลการวิจัยในงานลักษณะอื่นๆ ที่มี
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ความใกล้เคียงกัน ขณะเดียวกันหากยังพบว่ามีประเด็นใดที่ยังไม่สมบูรณ์เเละไม่ชัดเจนผู้วิจัยจะย้อน

กลับไปเก็บข้อมูลใหม่เป็นระยะๆ     สุดท้ายจะน�ำข้อสรุปทั้งหมดมาน�ำเสนอในรูปเเบบของการเขียน

บรรยายหรือพรรณนาเป็นหลัก 

5 การน�ำเสนอข้อมูล

	 	 การน�ำเสนอข้อมูลในงานวิจัยเรื่องนี้ ผู้วิจัยได้จ�ำเเนกประเภท (Categories) 

เนื้อหาออกเป็นหมวดหมู่เเละประเด็นต่างๆ พร้อมกับน�ำเสนอเนื้อหาในรูปแบบของการพรรณนา

วิเคราะห์(Analytical Description) ซึ่งเป็นการบรรยายเเละอรรถาธิบายให้เห็นลักษณะของการตี

ความเเละเเปลความหมายในปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นโดยมีการจ�ำเเนกหมวดหมู่อย่างเป็นระบบ เเละ

พร้อมกันนี้ได้วิเคราะห์ความสัมพันธ์ของข้อมูลที่น�ำเสนอโดยท�ำการเชื่อมโยงกับเเนวความคิดความ

ที่เกี่ยวข้องต่างๆ อาทิ การสื่อสารเชิงสัญญะ เเนวคิดเกี่ยวกับสื่อ ฯลฯ   รวมทั้งข้อค้นพบที่เป็น

ปรากฏการณ์ทางสังคมอื่นๆ ที่มีความเกี่ยวข้องกับประเด็นการวิจัย   ทั้งนี้ผู้วิจัยได้จัดเเบ่งเนื้อหาที่

ส�ำคัญๆ ดังนี้ 

	 	 บทที่ 4 เป็นการน�ำเสนอผลของการวิเคราะห์ข้อมูล โดยเริ่มตั้งเเต่ข้อมูลพื้นฐาน

ทั่วไปของสถานการณ์การใช้สื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในจังหวัดสุพรรณบุรี     ซึ่งทั้งหมดถือเป็น

ประเด็นในการวิเคราะห์ความหมายทั้งสิ้น การเเสดงผลการวิเคราะห์ข้อมูลจะเน้นไปที่เนื้อหาของ

สัญญะที่ปรากฏใน “สื่อ” เป็นหลัก ร่วมกับการน�ำเสนอข้อมูลจากการสังเกตเเบบวิเคราะห์สัญญะที่

ได้จัดท�ำขึ้น โดยจะใช้การน�ำเสนอข้อมูลจะอยู่ในลักษณะของตารางประกอบค�ำบรรยายเพื่อให้เห็น

ความสัมพันธ์ของความหมายเเละสัญญะต่างๆ ที่ได้ท�ำการวิเคราะห ์

	 	 บทที่ 5   สรุป อภิปรายผล เเละข้อเสนอเเนะในการท�ำในการท�ำวิจัย ในบทนี้จะ

เป็นการน�ำเอาความคิดทั้งหมดที่ได้จากการศึกษามาประมวลผลการวิจัยเข้าด้วยกัน โดยเนื้อหาที่ได้

จากข้อสรุปนั้นผู้วิจัยจะน�ำมาเทียบเคียงเเละเชื่อมโยงกับวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องต่างๆ ทั้งนี้ไม่ว่าจะ

เป็นทฤษฎี ผลงานวิจัย หนังสื่อ ตลอดจนความคิดความเชื่อเเละค่านิยมทางสังคมต่างๆ ทั้งในมิติของ

การสื่อสารเเละมุมมองทางด้านการท่องเที่ยว 

	 	 จากการข้อมูลดังที่กล่าวมาทั้งหมด จัดเป็นการเเสดงให้เห็นถึงเนื้อหาเเละขั้นตอน

ของการด�ำเนินงานวิจัยเรื่องนี้ตั้งเเต่เเรกจนกระทั่งถึงผลสรุปการวิจัย



บทที่ 4
ผลการวิเคราะห์ข้อมูล

	 	 การรายงานผลการวิจัยเรื่องนี้  ผู้วิจัยได้น�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับผลของการวิเคราะห์

สัญญะในสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศของหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในจังหวัดสุพรรณบุรี   โดยได้

ใช้การพรรณนาข้อมูลร่วมกับการน�ำเสนอผลการวิเคราะห์สัญญะในรูปแบบของตารางการวิเคราะห์

ความหมายที่ได้จัดท�ำขึ้น ในการนี้ผู้วิจัยจะขอจัดเเบ่งเนื้อหาที่ส�ำคัญ ออกเป็นตอนๆ  ดังนี้ 

	 	 ตอนที ่1 สถานการณ์การท่องเที่ยวในจังหวัดสุพรรณบุรี 

	 	 ตอนที ่2 ผลการวิเคราะห์สัญญะในสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 

	 	 ตอนที ่3 สรุปเนื้อหา/คุณค่าความหมายในสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 

		  ตอนที ่4 วิธีการสื่อความหมายเชิงสัญญะของสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 

ตอนที่ 1 สถานการณ์การท่องเที่ยวในจังหวัดสุพรรณบุรี 

	 	 การน�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในเชิงสัญญะ นับ

ว่าเป็นประเด็นหลักของการด�ำเนินการวิจัยในเรื่องนี้ ในเบื้องต้นนี้จะขอน�ำเสนอปรากฏการณ์ที่

เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวในจังหวัดสุพรรณบุรี ต่อไปนี้  

	 1.1. จังหวัดสุพรรณบุรีในบทบาทของเวทีการท่องเที่ยวไทย 

	 	 จังหวัดสุพรรณบุรีเป็นเมืองที่มีที่ตั้งอยู่ใกล้กับกรุงเทพฯ เป็นเมืองท่องเที่ยวที่มี

ความน่าสนใจ เนื่องจากมีเเหล่งท่องเที่ยวส�ำคัญๆ ทั้งทางด้านศิลปะวัฒนธรรมเเละความสวยงาม

ทางธรรมชาติ     ในเเต่ละปีจะมีผู้คนจากที่ต่างๆ       เดินทางมาเที่ยวชมเเหล่งท่องเที่ยวที่กระจาย

ตัวอยู่ภายในจังหวัดอย่างต่อเนื่อง สมกับดังค�ำขวัญที่ว่า “เมืองยุทธหัตถี วรรณคดีขึ้นชื่อ เลือง

ลือพระเครื่อง รุ่งเรืองเกษตรกรรม สูงล�้ำประวัติศาสตร์ เเหล่งปราชญ์ศิลปิน ภาษาถิ่นชวน

ฟัง” ด้วยเหตุนี้เองการท่องเที่ยวในจังหวัดสุพรรณบุรีจึงมักจะถูกหยิบยกจากรัฐบาลมาเเทบทุกสมัย

ให้เป็นศูนย์กลางของการท่องเที่ยวในเขตภาคกลางที่อยู่ใกล้กับกรุงเทพๆ มาโดยตลอด เเละในปี 

2558 ประเทศไทยจัดรณรงค์ให้ม ี“ท่องเที่ยววิถีไทย” ขึ้น โดยจังหวัดสุพรรณบุรีนับเป็นหนึ่งใน 19 

จังหวัดภาคกลางที่มีเอกลักษณ์ทางด้านวิถีชีวิตเป็นจุดขายด้านการท่องเที่ยวได้อย่างน่าสนใจ โดย

เฉพาะชีวิตริมสองฝั่งคลองหรือริมน�ำ้ที่มีบ้านเรือนของผู้คนอาศัยอยู่อย่างพึ่งพิงกับธรรมชาติ นับเป็น

เสน่ห์ทางประเพณีวัฒนธรรมที่ดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี นอกจากนี้ยังมีสินค้า

ที่ระลึก (OTOP) ที่ดี เด่น เเละดังของจังหวัดเป็นเหมือนฑูตทางวัฒรธรรมที่คอยสร้างสีสันให้กับผู้มา

เยือนเสมอ   เช่น ขนมไทยต่างๆ ที่มีความละเอียดประณีตเหมาะเเก่การซื้อหาไปฝากครอบครัวเเละ

บุคคลทั่วไป 
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แผนภาพที ่5 ตราสญัลกัษณ์จงัหวดัสพุรรณบรุี 

	 	 ส�ำหรับการจัดโครงการรณรงค์เพื่อให้คนเดินทางมาเที่ยวจังหวัดสุรรณบุรีนั้น ใน

เบื้องต้นพบว่า ส่วนใหญ่รัฐบาลโดยหน่วยงานที่รับผิดชอบ คือ การท่องเที่ยวเเห่งประเทศไทย(ททท) 

จะเป็นผู้รับผิดชอบในการด�ำเนินงานจัดงาน โดยร่วมกับองค์กรภาคเอกชนรวมทั้งสถานประกอบ

การต่างๆ พร้อมใจกันจัดงาน ซึ่งก็มีหลากหลายรูปแบบท้ังจัดขึ้นที่จังหวัดเองกับที่ส่วนกลาง เช่น 

กรุงเทพฯ 

	 1.2. การใช้สื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 

	 	 เป็นที่เข้าใจกันโดยทั่วไปว่า การท่องเที่ยวในจังหวัดสุพรรณบุรีค่อนข้างมีความ

หลากหลาย ขณะเดียวกันก็มีเเหล่งท่องเที่ยวประเภทต่างๆ อยู่เป็นจ�ำนวนมากที่กระจัดกระจายไป

ยังเขตพื้นที่ของจังหวัด เเต่ส�ำหรับการท่องเที่ยวเชิงนิเวศซึ่งมีรูปแบบที่มีความเกี่ยวข้องกับความ

เป็นธรรมชาติเเละวิถีชีวิตนั้น ในเบื้องต้นพบว่ามีจ�ำนวนที่ไม่มากนัก ซึ่งส่วนใหญ่จะปรากฏขึ้นโดยมี

ลักษณะที่สอดคล้องกับเเหล่งท่องเที่ยวที่เป็นเชิงนิเวศ เช่น บึงฉวากเฉลิมพระเกียรต ิ ศูนย์พันธุ์พืช

เพาะเลี้ยง ตลาดเก่า ฯลฯ ทั้งนี้ผู้ที่ท�ำหน้าที่ในการจัดท�ำสื่ิอนั้นจะมีด้วยกันใน 3 ลักษณะ คือ 

	 	 1.)   หน่วยงานภาคราชการ ได้เเก ่ กระทรวงการท่องเที่ยวเเละกีฬา กรม

ประชาสัมพันธ ์เเละหน่วยงานอื่นๆ ที่เป็นราชการ 

	 	 2.) หน่วยงานรัฐวิสาหกิจ ได้แก่ การท่องเที่ยวเเห่งประเทศไทย ทั้งในส่วนกลางเเละ

ในเขตพื้นที่ภาคกลาง 

	 	 3.) หน่วยงานเอกชน ในที่นี้ได้เเก่ สถานประกอบการต่างๆ เช่น ห้างร้าน สถาน

บริการเเละ ฯลฯ ที่ด�ำเนินธุรกิจในจังหวัดสุพรรณบุรี 
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	 	 ส�ำหรับรูปแบบของสื่อที่ใช้ในการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ จากการลงพื้นที่ 

พบว่า มีลักษณะที่หลากหลายขึ้นอยู่กับเเหล่งท่องเที่ยวหรือหน่วยงานที่เกี่ยวข้องจะเป็นผู้ด�ำเนินการ

ในการจัดท�ำ  ซึ่งมีสื่อสิ่งพิมพ ์ ป้ายโฆษณา (Cutout) วิทยุ สื่ออิเลกทรอนิกส์ต่างๆ รวมทั้งสื่อบุคคล

ที่มีชื่อเสียงหรือเป็นที่รู้จักในระดับท้องถิ่นเเละประเทศ ทั้งนี้เนื้อหาส่วนใหญ่มักจะชูประเด็นหรือจุด

ขายที่เป็นสถานที่ท่องเที่ยวนั้นๆ อย่างตรงไปตรงมา เช่นกาณี การใช้ภาพถ่ายของเเหล่งท่องเที่ยว

นั้นๆ มาน�ำเสนอในลักษณะเชิญชวนให้คนเดินทางมาท่องเที่ยว เเละมักจะลงท้ายด้วยการเเสดงตรา

สัญลักษณ์ของหน่วยงานนั้น ทั้งนี้ก็เพื่อประชาสัมพันธ์ให้ผู้ที่พบเห็นได้จดจ�ำ 

	 	 จากข้อมูลที่กล่าวมาในข้างต้นทั้งหมด นับเป็นการน�ำเสนอให้เห็นถึงบริบทของ

สื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศที่ได้ถูกจัดท�ำขึ้นจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องต่างๆ ภายในจังหวัด

สุพรรณบุรี ล�ำดับต่อไปจะขอน�ำเสนอผลการวิเคราะห์สื่อ ซึ่งในที่นี้ถือว่าเป็นข้อมูลที่มีความส�ำคัญต่อ

ประเด็นการวิจัยเป็นอย่างมาก เนื่องจากเป็นระบบความหมายที่มีความซับซ้อนเเละละเอียดอ่อน 
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ตอนที่ 2 ผลการวิเคราะห์สัญญะในสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ

	 	 การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงสัญญะในสื่อส่งเสริมการท่องเที่่ยวที่จะน�ำเสนอในล�ำดับต่อไป

นี ้ ผู้วิจัยได้อาศัยเเบบวิเคราะห์ที่ได้ออกเเบบเเละพัฒนาขึ้นโดยอาศัยเเนวความคิดสัญญะวิทยา มา

เป็นกรอบในการตีความข้อมูลซึ่งอยู่ในรูปของสัญญะ   ในเบื้องต้นได้ใช้เเบบวิเคราะห์องค์ประกอบ

ของสัญญะ (Sign) ซึ่งเป็นความสัมพันธ์ระหว่างรูปสัญญะ (Signifier) เเละความหมายของสัญญะ 

(Signified) โดยกระบวนการวิเคราะห์ดังกล่าวจะใช้หลักการวิเคราะห์ความหมายโดยตรง(Denotative 

Meaning) เเละความหมายโดยนัย (Connotative Meaning) มาเป็นวิธีในการตีความ (Interpretation) 

สัญญะต่างๆ จากนั้นจะสรุปความหมายที่ได้ออกเป็นประเด็นๆ พร้อมกับสรุปเเละรวบรวมข้อมูลใน

รูปเเบบของตารางประกอบการพรรณนาตามประเภทของสื่อที่ได้วิเคราะห์ 

	 1. สื่อบุคคล

	 	 สื่อบุคคลนับเป็นสื่อพ้ืนฐานที่มีความส�ำคัญต่อการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ

ของจังหวัดสุพรรณบุรี โดยผลจากการศึกษาปรากฏการณ์ในพื้นที่ พบว่า สื่อบุคคลที่เป็นที่รู้จักเเละ

มีบทบาทส�ำคัญนั้นจะเป็นนักการเมืองเเละผู้บริหารส�ำคัญๆ ที่อยู่ในจังหวัดสุพรรณบุรี ซึ่งในที่นี้

สามารถน�ำเสนอให้เห็นได้ ดังนี ้

	 	 1.1 นายบรรหาร  ศิลปอาชา 

แผนภาพที ่6  ภาพถ่ายนายบรรหาร ศลิปอาชา อดตีนายกรฐัมนตรปีระเทศไทย
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ตารางที ่1 การวิเคราะห์สัญญะนายบรรหาร ศิลปอาชา 

        รูปสัญญะ(Sign)  	 	      ตัวหมาย(Signifier)	             ตัวหมายถึง(Signified)

- นายบรรหาร ศลิปอาชา	     - นกัการเมอืงทีป่ระสบความส�ำเรจ็ มคีน
	 	 	       นบัหน้าถอืตาสงู
	 	 	     - เป็นบคุคลทีม่ชีือ่เสยีง เป็นผูม้อี�ำนาจ 
	 	 	     - สามารถสร้างศรทัธาให้คนคล้อยตามได้

- นายกรฐัมนตรคีนที ่21	     - มคีวามเก่งกล้า เเละเป็นผูม้เีกยีรตสิงูสดุ
  	 	 	       เป็นผูม้อี�ำนาจ คนในสงัคมนบัหน้าถอืตา

- การปรากฏตวัในงานต่างๆ    - ถอืเป็นการประชาสมัพนัธ์กจิกรรมหรอื
  หรอืในสือ่ต่างๆ 	                  หน่วยงานนัน้ๆ ไปโดยปรยิาย

- การพดูหรอืรเิริม่โครงการ      - หน่วยงานทีเ่กีย่วข้องจะขานรบั นบัเป็น       
  ต่างๆ     	 	         การกลจกัรส�ำคญัทีจ่ะท�ำให้งานส�ำเรจ็

- การลงพืน้ทีต่่างๆ                - เเสดงถงึความจรงิจงั มมุานะ ไม่ย่อท้อ
	 	 	        ต่ออปุสรรรคต่างๆ 

	 	 จากตารางในข้างต้นเเสดงให้เห็นว่า นายบรรหาร ศิลปอาชา เป็นบุคคลที่ทรงอิทพล

ซึ่งสามารถสร้างการรับรู้ให้เกิดขึ้นได้ เป็นสื่อบุคคลที่ใช้เรียกร้องความสนใจจากสังคมได้เป็นอย่าง

ดี เนื่องจากเคยด�ำรงต�ำเเหน่งนายกรัฐมนตรีเเละต�ำเเหน่งส�ำคัญๆ ทางการเมืองมาอย่างต่อเนื่อง ส่ง

	 	 นายบรรหาร ศิลปอาชา จัดเป็นสื่อบุคคลที่ค่อนข้างมีบทบาทในการส่งเสริมการ

ท่องเที่ยวของจังหวัดสุพรรณบุรีเป็นอย่างมาก โดยเฉพาะเเหล่งท่องเที่ยวส�ำคัญต่างๆ ทั้งที่เป็นเชิง

นิเวศเเละทั่วไป โดยบทบาทของนายบรรหารจัดอยู่ในกลุ่มบุคคลที่มีชื่อเสียง(นักการเมือง)ซึ่งนับได้

ว่าเป็นที่รู้จักของคนทั่วไปเป็นอย่างดี เนื่องจากในอดีตเคยเป็นผู้ด�ำรงต�ำเเหน่งนายกรัฐมนตรีของ

ประเทศไทย(นายกรัฐมนตรีคนที ่ 21) มาเเล้ว เเละเป็นเคยเป็นสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรจังหวัด

สุพรรณบุรีมาอย่างยาวนานถึง 11 สมัย ถือเป็นบุคคลที่มีชื่อเสียงเเละบุคคลส�ำคัญระดับชาต ิ ซึ่ง

ปัจจุบันนายบรรหารยังเป็นหัวหน้าพรรคชาติไทยพัฒนาอยู่ อีกทั้งยังมีเครือข่ายการเมืองในระดับ

ท้องถิ่นอยู่เป็นจ�ำนวนมาก ทั้งนี้ในการท�ำกิจกรรมใดๆ ทางการเมืองหรือในส่วนของภาคราชการของ

นายบรรหารมักเป็นที่สนใจของคนทั่วไป รวมกระทั่งในเเวดวงสื่อสารมวลชนก็มักจะเป็นข่าวปรากฏ

อยู่เสมอๆ ดังเช่นในกรณีการได้รับเชิญไปเปิดงานการกุศลหรือร่วมเป็นเกียรติในงานต่างๆ ก็จะมี

ผู้คนให้ความสนใจเเละมักจะเป็นประเด็นในการรับรู้ของคนทั่วไปเป็นจ�ำนวนมาก 
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ผลให้ภาพลักษณ์ของนายบรรหารเป็นที่ประจักษ์ของคนในสังคมทั่วไป ด้วยเหตุนี้งานหรือโครงการ

ต่างๆ ที่มีนายบรรหารเข้ามาเกี่ยวข้องมักจะได้รับความสนใจจากคนในสังคม จึงนับเป็นสื่อได้อย่าง

หนึ่งที่เหมือนเป็นตัวกลางในการสื่อสารข้อมูลเพื่อสร้างการรับรู้ที่ดีให้เกิดขึ้น ทั้งนี้โดยอาศัยกลไกของ

บุคคลที่มีชื่อเสียงเเละประสบความส�ำเร็จเป็นเวทีในการกระจายข่าวสารไปยังกลุ่มเป้าหมายต่างๆ 

โดยเฉพาะหากหน่วยงานใดประสงค์ที่จะประชาสัมพันธ์โครงการต่างๆ ก็มักจะเรียนเชิญนายบรรหาร

เข้าร่วมเป็นประธานหรือกิจกรรมนั้นๆ ซึ่งก็มักจะได้รับความสนใจเเละความร่วมมือจากหน่วยงาน

เเละบุคคลทั่วไปเป็นอย่างดี   เนืื่องจากภาพนายบรรหารเหมือนเป็นผู้มีอ�ำนาจบารมี(คนต้องเกรงใจ) 

ดังจะพบเห็นได้จากเมื่อทางจังหวัดมีงานหรือประเพณีส�ำคัญๆ มักจะเรียนเชิญนายบรรหารมาร่วม

เป็นประธานเปิดอยู่เสมอ ขณะเดียวกันในด้านของสื่อประชาสัมพันธ์ต่างๆ ในเนื้อหาก็จะมีภาพถ่าย

เเละข้อความที่เป็นข่าวสารความเคลื่อนไหวของนายบรรหารปรากฏอยู่ด้วยเสมอๆ โดยเฉพาะคนใน

พื้นที่จะมีความคุ้นเคยเป็นอย่างดี 

แผนภาพที ่7  ภาพถ่ายนายบญุช ูจนัทร์สวุรรณ นายกองค์การบริหารส่วนจังหวัดสุพรรณบุรี 
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	 	 1.2 นายบุญชู  จันทร์สุวรรณ

	 	 สื่อบุคคลที่เป็นคนส�ำคัญอีกคนหนึ่ง คือ นายบุญชู   จันทร์สุวรรณ มีต�ำเเหน่งเป็น

นายกองค์การบริหารส่วนจังหวัดสุพรรณบุร ี(อบจ.) คนปัจจุบัน ซึ่งบุคคลท่านนี้นับว่ามีบทบาทส�ำคัญ

อย่างมากในด้านการบริหารงานราชการเงินงบประมาณเเผ่นดิน เนื่องจากตามบทบาทหน้าที่เเล้ว

เป็นผู้บริหารของหน่วยงานราชการที่ดูเเลรับผิดชอบโครงการต่างๆ ที่เป็นโครงสร้างการบริหารงาน

เเผ่นดิน ทั้งนี่ไม่ว่าจะเป็นงานด้านการศึกษา การท่องเที่ยว การกีฬา รวมทั้งภารกิจด้านการเสริมสร้าง

และพัฒนาการท่องเที่ยวในจังหวัดสุพรรณบุร ี  โดยเน้นไปที่การบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติ

และสิ่งแวดล้อมให้เกิดความสมดุล ซึ่งมีกิจกรรมดด้านการท่องเที่ยวเป็นยุทธศาสตร์อย่างหนึ่งของ

จังหวัด โดยเฉพาะการปรับปรุงเเละพัฒนาเเหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศอย่างเช่นกรณีบึงฉวากเฉลิมพระ

เกียรติฯ ที่นายบุญชูเเละ อบจ. ได้พยายามอนุรักษ์ให้กลายเป็นเเหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศที่มีความ

หลากหลายทางพันธุ์พืชเเละพันธุ์สัตว์อย่างยั่งยืน นอกจากนี้ท่านผู้นี้ยังด�ำเนินการจัดท�ำโครงการที่

เกี่ยวข้องกับเเหล่งน�ำ้เเละทรัพยากรทางธรรมชาติในจังหวัดสุพรรณบุรีอีกมากมาย

	 	 ในการท�ำหน้าที่จากภารกิจตามบทบาทหน้าที่ นับว่านายบุญชู   จันทร์สุวรรณ เป็น

สื่อบุคคลที่ได้ท�ำหน้าที่ฑูตการท่องเที่ยวไปในตัวด้วย เนื่องจากได้มีส่วนผลักดันให้มีการส่งเสริมการ

ท่องเที่ยวตามเเหล่งท่องเที่ยวต่างๆ ของจังหวัด  

ตารางที ่2 การวิเคราะห์สัญญะนายบุญชู  จันทร์สุวรรณ 

        รูปสัญญะ(Sign)  	 	      ตัวหมาย(Signifier)	             ตัวหมายถึง(Signified)

- นายบญุช ู จนัทร์สวุรรณ 	    - นกัการเมอืงท้องถิน่ทีเ่ป็นทีรู่จ้กัของคน
	 	 	     - เป็นผูบ้รหิาร อบจ. มบีทบาทส�ำคญั	

- นกัการเมอืงทีม่ชีือ่เสยีง	     - เป็นผูม้เีกยีรตปิระวตัสิงูส่ง เเละเป็นผูท้ีม่ี
  	 	 	       คนนบัหน้าถอืตา 

- การปรากฏตวัในงานต่างๆ    - ถอืเป็นการประชาสมัพนัธ์กจิกรรมหรอื
  หรอืในสือ่ต่างๆ 	                  หน่วยงานนัน้ๆ ไปโดยปรยิาย 

- นกับรหิารท้องถิน่	      - หน่วยงานทีเ่กีย่วข้องจะให้ความร่วมมอื 
	 	 	        ร่วมใจในการปฏบิตัหิน้าที ่

- การลงพืน้ทีต่่างๆ                - เเสดงถงึความจรงิจงั มมุานะ ไม่ย่อท้อ
	 	 	        ต่ออปุสรรรคต่างๆ 
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	 	 จากตารางในข้างต้นเเสดงให้เห็นว่า นายบุญชู   จันทร์สุวรรณ เป็นนักการเมือง

ระดับท้องถิ่นที่มีบทบาทส�ำคัญอย่างมากต่อการสานต่อโครงการต่างๆ เนื่องจากเป็นนายก อบจ. 

สุพรรณบุร ี ซึ่งโดยต�ำเเหน่งเเล้วต้องท�ำหน้าที่ผลักดันเเละบริหารงานในหน้าที่ให้ส�ำเร็จลุล่วง นาย

บุญชูมักปรากฏตัวในงานส�ำคัญต่างๆ อย่างต่อเนื่อง เเละมักจะได้รับเกียรติให้เป็นประธานเปิดงาน

ที่ทางท้องถิ่นได้จัดให้มีขึ้น ซึ่งก็เป็นที่คุ้นเคยของคนในท้องถิ่นเป็นอย่างดี     ด้วยเหตุนี้จึงท�ำให้เป็น

ที่รู้จักของคนในสังคมเสมอมา อีกทั้งในการปฏิบัติหน้าที่ทั้งในราชการเเละส่วนตัวจึงเป็นที่สนใจ

หรืออยู่ใน “กระเเสสังคม” ของสื่ออยู่เสมอๆ โดยเฉพาะสื่อท้องถิ่นเองก็มักจะน�ำเสนอข่าวสารของ

นายบุญชูอย่างสม�ำ่เสมอ ฉนั้นในที่นี้นายบุญชู   จันทร์สุวรรณ จึงเปรียมเสมือนสื่อบุคคลที่ท�ำหน้าที่

ประชาสัมพันธ์กิจกรรมหรือโครงการต่างๆ ด้านการท่องเที่ยว

	 2. สื่อสิ่งพิมพ์

	 	 สื่อสิ่งพิมพ์นับได้ว่ามีบทบาทในการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ จากการศึกษา 

พบว่า มีข้อมูลที่น่าสนใจเป็นอย่างมาก โดยเฉพาะเนื้อหาที่เกิดจากความหมายเชิงสัญญะจากตัวสื่อ 

มีรูปแบบที่หลากหลาย ซึ่งในที่นี้สามารถน�ำเสนอให้เห็นได้ ดังนี้ 

	 	 2.1 หนังสือคู่มือท่องเที่ยว 

	  

แผนภาพที ่8  คูม่อืท่องเทีย่วจงัหวดัสพุรรณบรุ ี 
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	 	 หนังสือคู่มือท่องเที่ยว คือสื่อสิ่งพิมพ์ที่ค่อนข้างมีความโดดเด่นเป็นอย่างมาก 

เนื่องจากสามารถบรรจุเนื้อหาข้อมูลที่เป็นเเหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดสุพรรณบุรีได้เป็นจ�ำนวนมาก 

โดยเฉพาะภาพถ่ายที่เเสดงให้เห็นสถานที่ท่องเที่ยวต่างๆ นั้น พบว่า มีความสวยงามประณีต ออก

เเบบเเละจัดพิมพ์ขึ้นด้วยกระบวนการผลิตที่มีคุณภาพ พร้อมลงรายละเอียดข้อความที่สั้นกระทัด

รัดเป็นประโยชน์ต่อการให้ข้อมูลเเก่นักท่องเที่ยวเเละบุคคลทั่วไป โดยตัวเล่มถูกจัดพิมพ์ด้วยระบบ

สี่สีบนกระดาษอาร์ตมัน ท�ำให้ดูมีสีสันที่สะดุดตา น่าอ่าน เหมาะสมเเก่การให้รายละเอียดในการค้น

หาเเหล่งท่องเที่ยว ซึ่งทางผู้จัดท�ำได้เเบ่งเนื้อหาออกเป็นส่วนๆ เพื่อง่ายต่อการค้นหา

ตารางที ่3 การวิเคราะห์สัญญะหนังสือคู่มือท่องเที่ยว

        รูปสัญญะ(Sign)  	 	      ตัวหมาย(Signifier)	             ตัวหมายถึง(Signified)

- ภาพทุง่นาสเีขยีวขจ	ี     - ความเป็นธรรมชาต ิความสมบรูณ์พลูผล
	 	 	       เป็นพืน้ทีท่ีเ่ป็นอูข้่าวอูน่�ำ้ 

- ภาพเเม่น�ำ้ทีล้่อมรอบ         - ความร่มรืน่เเละวถิชีวีติทีใ่กล้ชดิธรรมชาติ
  เรอืนไทยโบราณ
	    
- ภาพคนให้อาหารกระบอื	      - วถิชีวีติทีด่ัง้เดมิเก่าเเก่ของคนท้องถิน่
	 	 	      - ความเอือ้อาทรระหว่างคนกบัสตัว์
	 	 	      - เสน่ห์ในวฒันธรรมไทยทีเ่ป็นเอกลกัษณ์	

- ภาพคนก�ำลงัมองดสูตัว์น�ำ้     - ความสมัพนัธ์ทีเ่กือ้กลูกนัของสรรพชวีติ
  อาศยัอยูอ่ย่างหลากหลาย     - มาเทีย่วทีน่ีเ้เล้วได้ใกล้ชดิกบัธรรมชาต	ิ
	 	 	        หรอืธรรมชาตอิยูเ่เค่เอือ้ม

- ภาพฝงูปลาเเละสตัว์น�ำ้	     - ระบบนเิวศทางน�ำ้ทีเ่ป็นธรรมชาติ
  ทีอ่ยูร่วมกนั	 	     - ความสวยงามของโลกใต้น�ำ้ 

- ภาพทุง่ดอกไม้ทีก่ว้างใหญ่    - ความงดงามเเละสสีนัทีย่ิง่ใหญ่ 
	 	 	     - ความน่าจดจ�ำ	       

- ภาพกราฟิกโทนสเีขยีว        - โยงถงึความร่มรืน่ เเละธรรมชาติ

- ตวัอกัษรเเบบไม่มหีวั          - รูส้กึผ่อนคลาย สบายๆ บรรยากาศทีไ่ม่
  เเละดไูม่เเขง็กระด้าง            เป็นทางการมากนกั 
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	 	 จากตารางในข้างต้นเเสดงให้เห็นว่า รูปสัญญะที่ปรากฏให้เห็นจากคู่มือท่องเที่ยว

ของจังหวัดสุพรรณบุรี นั้น มีจุดเน้นไปที่ความสวยงามของสถานที่ท่องเที่ยวทางธรรมชาติเป็นส่วน

ใหญ่ ดังจะพบเห็นได้จากภาพทุ่งนาสีเขียว ภาพบ้านทรงไทยที่ถูกล้อมรอบด้วยเเม่น�้ำเเละความ

ร่มรื่นของต้นไม ้ ดอกไม้ ซึ่งเเสดงให้เห็นถึงความเป็นไทยหรือวิถีชีวิตของผู้คนในท้องถิ่นที่อาศัยใกล้

ชิดกับธรรมชาติรอบๆ ตัว ส่วนภาพสัตว์ที่เป็นกระบือเเล้วมีคนเลี้ยงเอาอาหารไปให้กิน เเสดงถึง

ชีวิตที่มีความโอบอ้อมอารีของคนไทยที่มักจะมีสัตว์เลี้ยงไว้ใช้งานเสมอ สื่อถึงความผูกพันระหว่างคน

กับสัตว์ได้เป็นอย่างด ี ส่วนความหมายที่สื่อถึงระบบนิเวศใต้น�้ำ  ก็คือ ภาพใต้น�้ำที่เต็มไปด้วยสัตว์น�้ำ

นานาชนิดอาศัยอยู่รวมกัน มองดูเเล้วเป็นความสวยงามได้อย่างหนึ่ง ซึ่งทั้งหมดที่ปรากฏให้เห็นนั้น

นักท่องเที่ยวที่สนใจจะมาเที่ยวชมสามารถเดินทางมาชมได้อย่างในระยะใกล้ชิด ทั้งนี้โดยมีภาพผู้คน

ที่ก�ำลังยืนมองดูเป็นตัวหมายที่บ่งบอกถึงการสัมผัสกับธรรมชาติได้อย่างใกล้ชิด

	 	 ส�ำหรับในส่วนของการใช้ภาพเเละการออกเเบบคู่มือท่องเที่ยวนั้น พบว่า ผู้ผลิตมี

กระบวนการจัดท�ำที่สวยงาม เน้นการใช้ภาพถ่ายจริงที่ผ่านการจัดวางมุมกล้อง เเสงเงา ฯลฯ มาเป็น

อย่างด ีในขณะที่การใช้ตัวอักษร(Font) เเละกราฟิกต่างๆ เช่น โทนสี ก็ล้วนเเล้วเเต่มีความสอดคล้อง

กับเเนวคิดของหนังสือที่ต้องการสื่อสารข้อมูลด้านความเป็นธรรมชาติ ซึ่งในที่นี้จะเห็นว่ามีการใช้

โทนสีเขียวเป็นภาพพื้นของหนังสือ

	 2.2 วารสารเที่ยวภาคกลาง 

	 	 วารสารเที่ยวภาคกลางนับเป็นสื่อสิ่งพิมพ์อีกประเภทหนึ่งที่ถือได้ว ่าเป็นสื่อ

ประชาสัมพันธ์ที่ทรงคุณค่าต่อการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศเป็นอย่างมาก เนื่องจากมี

ประสิทธิภาพในการใช้เผยเเพร่ข้อมูลเเละข่าวสารได้เป็นอย่างดี ซึ่งเป็นฉบับเดือนมกราคม-มีนาคม 

2558 จัดท�ำโดยการท่องเที่ยวเเห่งประเทศไทย

 

		

แผนภาพที ่9  วารสารเทีย่วภาคกลาง ฉบบัเดอืนมกราคม-มนีาคม 2558
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ตารางที ่4 การวิเคราะห์สัญญะวารสารท่องเที่ยว

        รูปสัญญะ(Sign)  	 	      ตัวหมาย(Signifier)	             ตัวหมายถึง(Signified)

- ภาพชาวนาปลกูข้าว	     - วถิเีเห่งการท�ำการเกษตร 
	 	 	     - ชวีติทีต้่องพึง่พาตนเองเเละธรรมชาต ิ

- ภาพคนให้อาหารกระบอื	      - วถิชีวีติทีเ่รยีบง่าย
	 	 	      - การเป็นสงัคมเกษตรกรรม
	 	 	      - ความเอือ้อาทรระหว่างคนกบัสตัว์ 

- ภาพสวนพชืเเละผกัในเเปลง  - ความสมบรูณ์ของวถิท้ีองถิน่
  ทีม่หีลากหลายชนดิ             - วถิเีเห่งธรรมชาตไิม่ฟุม้เฟ้ือ
	 	 	      - ความหลากหลายของพนัธุ์พชื 	      

- ภาพกราฟิกโทนสเีขยีว        - โยงถงึความร่มรืน่ เเละธรรมชาติ

- ข้อความ“เกษตร สพุรรณ”    - ตอบย�ำ้ว่าเมอืงสพุรรณบรุโีดดเด่นด้าน
	 	 	      การท�ำการเกษตร(ปลกูพชื เลีย้งสตัว์)

- ตวัอกัษรเเบบไม่มหีวั          - รูส้กึผ่อนคลาย สบายๆ บรรยากาศทีไ่ม่
  เเละดไูม่เเขง็กระด้าง            เป็นทางการมากนกั

- หวัข้อทีบ่อกชือ่สถานที	่     - บอกถงึสถานทีท่่องเทีย่วทีเ่ด่นๆ เพือ่
  ท่องเทีย่วต่างๆ                   ชกัชวนให้คนเดนิทางมาท่องเทีย่ว 

- ชือ่เเละตราสญัลกัษณ์          - บอกกล่าวว่าใครเป็นผูร้บัผดิชอบงาน

	 	 จากตารางในข้างต้นเเสดงให้เห็นว่า รูปสัญญะที่ปรากฏจากตัวหมายต่างๆ ใน

วารสารท่องเที่ยว นั้น ส่วนใหญ่จะมีภาพถ่ายต้นไม้ ผัก เเละพืชสวนส�ำคัญๆ ซึ่งเเสดงให้เห็นถึง 

ความเจริญสมบูรณ์ของสภาพเเวดล้อมในพ้ืนที่จังหวัดสุพรรณบุรีซึ่งมีภูมิอากาศดีเหมาะเเก่การเพาะ

ปลูก โดยเฉพาะภาพชาวนาก�ำลังด�ำนาปลูกข้าวเป็นการสื่อถึงการเป็น “อู่ข้าวอู่น�้ำ” ส่วนภาพคนที่

ก�ำลังให้อาหารกระบือได้บ่งบอกถึงการด�ำรงชีวิตที่ต้องอาศัยการพ่ึงพาสัตว์เเทนการใช้เครื่องจักรกล 

ท�ำให้สื่อถึงการด�ำเนินชีวิตอยู่เเบบพึ่งพิงธรรมชาติไม่ฟุ้มเฟื้อ 

	 	 ส�ำหรับในส่วนของการใช้ภาพเเละการใช้ข้อความนั้น พบว่า ผู้ผลิตมีกระบวนการ

สื่อสารโดยใช้ภาพจริงเป็นหลัก เเละเน้นการใช้สีของกราฟิกเป็นสีเขียวเพื่อตอกย�ำ้ให้เห็นถึงความ

เป็นธรรมชาติ ซึ่งก็สอดคล้องกันเป็นอย่างมาก 
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	  3. สื่ออิเลกทรอนิกส์ 

		  ส่ืออิเลกทรอนิกส์นับเป็นสื่ออีกประเภทหนึ่งที่หน่วยงานในจังหวัดสุพรรณบุรีได้น�ำ

มาใช้เผยเเพร่ข้อมูลข่าวสารด้านการท่องเที่ยวภายในจังหวัด มีเนื้อหาที่โดดเด่นน่าสนใจ ซึ่งมีราย

ละเอียด ดังต่อไปนี้ 

	 	 3.1 เว็บไซต์สมาคมธุรกิจการท่องเที่ยวจังหวัดสุพรรรบุรี

	 	 รูปแบบการใช้สื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศโดยหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในจังหวัด

สุพรรณบุร ี การประชาสัมพันธ์ผ่านเว็บไซต์จัดได้ว่ามีบทบาทส�ำคัญเป็นอย่างมากต่อการส่งเสริม   

เเหล่งท่องเที่ยวเพื่อให้เชิญชวนให้คนเดินทางมาสัมผัส โดยเฉพาะเว็บไซต์ของสมาคมธุรกิจการ

ท่องเที่ยวจังหวัดสุพรรรบุรี (www.suphan.biz) ซึ่งภายในมีเนื้อหาที่เป็นภาพถ่ายเเละข้อมูลที่เป็น

ประโยชน์ต่อการนักท่องเที่ยวเป็นอย่างมาก มีการออกเเบบเเละจัดท�ำอย่างสวยงามเเละน่าสนใจ 

แผนภาพที ่10  หน้าเวบ็ไซต์สมาคมธุรกิจการท่องเที่ยวจังหวัดสุพรรณบุรี
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ตารางที ่5 การวิเคราะห์สัญญะเว็บไซต์สมาคมธุรกิจการท่องเที่ยวจังหวัดสุพรรณบุรี

        รูปสัญญะ(Sign)  	 	      ตัวหมาย(Signifier)	             ตัวหมายถึง(Signified)

- ภาพทุง่กระเจยีว 	     - ความสวยงามของดอกไม้(ธรรมชาต)ิ
	 	 	     - บรรยากาศทีช่วนให้มาท่องเทีย่ว 

- ภาพทุง่ทานตะวนัเเละ	     - ความงดงามของธรรมชาติ
  ภาพดอกไม้นานาชนดิ	     - สสีนัทีเ่ตม็ไปด้วยความสขุ
	 	 	     - ความหลากหลายของเหล่าเเมกไม้
			       
- ภาพครอบครวัเดนิเล่น        - ช่วงเวลาของความสขุทีไ่ด้มาสมัผสั
  ในสวนดอกไม้ ใบหน้า         - การสมัผสักบัความงดงามของสถานที่
  ยิม้เเย้ม                           - สพุรรณบรุเีป็นดนิเเดนทีส่วยงามเเละ
	 	 	        น่าอยู ่น่าเทีย่ว ฯลฯ 

- กราฟิกทีใ่ช้โทนสเีขยีว         - สือ่ถงึความเป็นธรรมชาติ
  เเละสสีบายๆตา                 - สือ่ถงึบรรยากาศทีด่อูบอุน่ เยน็ตา 

- ข้อความทีเ่เสดงรายละเอยีด  - การให้บรกิารข้อมลูเเก่นกัท่องเทีย่ว 
  ของเเหล่งท่องเทีย่วต่างๆ     - การเชือ้เชญิให้คนอยากมาท่องเทีย่ว

- ตราสญัลกัษณ์ของผูจ้ดัท�ำ    - เน้นชือ่เสยีงเพือ่ให้สงัคมได้รูจ้กั
	 	 	     - บอกให้รูว่้าใครเป็นผูส้ร้างสรรค์ผลงาน

	 	 จากตารางในข้างต้นเเสดงให้เห็นว่า ความหมายที่เกิดจากตัวหมายหรือรูปสัญญะใน

เว็บไซต ์ อันประกอบไปด้วยภาพทุง่กระเจยีว สวนไม้ดอกไม้ประดับทีม่สีสีนัสวยงาม ฯลฯ   น้ันเป็นการ

เเสดงออกให้เหน็ถงึความรืน่รมณ์สดใส ซ่ึงเตม็ไปด้วยบรรยากาศเเห่งการเดนิทางมาท่องเทีย่วเเละพกั

ผ่อนหรอืใช้ชวีติ ณ ดินเเดงเเห่งนี ้ (สุพรรณบรุ)ี ท้ังนีโ้ดยมภีาพถ่ายจากดอกไม้นานาชนดิเป็นตวัหมายท่ี

บ่งบอกถงึความงดงาม ในขณะทีก่ราฟิกซึง่ได้ถกูออกเเบบโดยใช้โทนสเีขยีวทีเ่เสดงออกหมายความเป็น

ธรรมชาตมิาช่วยส่งเสรมิความหมายให้มคีวามชดัเจนขึน้ ดเูเล้วให้ความรูส้กึทีส่อดคล้องเป็นไปในทศิทาง

เดยีวกนั เช่นเดียวกบัการใช้ข้อความตวัอกัษรทีม่ลีกัษณะไม่เป็นทางการเกนิไปมาสือ่ความหมายทีใ่ห้

บรรยากาศเเบบผ่อนคลายเป็นกนัเอง 

	 	 การสร้างความหมายดังที่กล่าวมาในข้างต้น นับเป็นส่วนหนึ่งของสื่ออิเลกทรอนิกส์

ที่ปรากฏให้เห็นในสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ซึ่งนับได้ว่ามีคุณค่าความหมายที่พยายามได้

เชิญชวนให้คนมาท่องเที่ยวยังสถานที่เเห่งนี้
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	 3.2 เว็บไซต์การท่องเที่ยวเเห่งประเทศไทย ส�ำนักงานสุพรรณบุรี

	 	 การเผยเเพร่ข้อมูลด้านการท่องเที่ยวของจังหวัดสุพรรณบุรีผ่านอินเตอร์เน็ตจัดได้

ว่ามีความน่าสนใจเป็นอย่างมาก เนื่องจากมีความสะดวกรวดเร็วในการน�ำเสนอข้อมูลไปยังนักท่อง

เที่ยว อีกทั้งโดยธรรมชาติของตัวสื่อยังสามารถน�ำเสนอข้อมูลที่เป็นภาพถ่ายเเละกราฟิกได้เป็น

อย่างดี ดูเเล้วให้บรรยากาศของการท่องเที่ยว โดยเฉพาะเว็บไซต์การท่องเที่ยวเเห่งประเทศไทย 

ส�ำนักงานสุพรรณบุรี(www.tatsuphan.net) ที่ได้ออกเเบบเเละผลิตขึ้นด้วยความประณีต ดูน่าเชื่อ

ถือ ภานในเนื้อหามีการใช้ภาพถ่ายจริงของเเหล่งท่องเที่ยวมาน�ำเสนอพร้อมกับข้อความรายละเอียด

ของเเหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ เพื่ออ�ำนวยประโยชน์ต่อนักท่องเที่ยวในการค้นหาข้อมูลด้านการท่องเที่ยว 

ทั้งนี้ไม่ว่าจะเป็นโรงเเรม การเดินทาง เเหล่งซื้อของฝากก็มีให้บริการ

แผนภาพที ่11  หน้าเว็บไซต์การท่องเที่ยวเเห่งประเทศไทย ส�ำนักงานสุพรรณบุรี
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        รูปสัญญะ(Sign)  	 	      ตัวหมาย(Signifier)	             ตัวหมายถึง(Signified)

ตารางที ่6 การวิเคราะห์สัญญะเว็บไซต์การท่องเที่ยวเเห่งประเทศไทย ส�ำนักงานสุพรรณบุรี

- ภาพเเหล่งท่องเทีย่วต่างๆ    - สถานทีท่่องเทีย่วทีเ่ด่นๆ เเละส�ำคญั
	 	 	     - ความงดงามของถานทีท่่องเทีย่ว
			       
- ภาพนกัท่องเทีย่วเดนิชม     - เป็นเมอืงเเห่งการท่องเทีย่ว                    
  เเหล่งท่องเทีย่วต่างๆ         - ความนยิมชมชอบของผูค้นทีม่าเทีย่ว
	 	 	      สถานทีท่่องเทีย่วในสพุรรณบรุ ี

- กราฟิกทีใ่ช้โทนสเีขยีว         - สือ่ถงึความเป็นธรรมชาติ
  เเละสสีบายๆตา                 - สือ่ถงึบรรยากาศทีด่อูบอุน่ เยน็ ร่มรืน่

- ภาพเป็ดว่ายน�ำ้ทีห่น้า         - ความผกูพนัระหว่างคนกบัสตัว์    
  บ้านทรงไทย   	                - วถิชีวีติในชนบทไทยทีด่เูรยีบง่าย

- ภาพคนทีก่างเต้นนอน        - ผนืป่าทีย่งัคงอดุมสมบรูณ์อยูม่าก
  ในป่าทีส่มบรูณ์    	    - นกัท่องเทีย่วสามารถสมัผสักบัธรรมชาติ
 	 	 	      ได้อย่างใกล้ชดิมากๆ 

- ภาพวิวิทวิทศัน์มมุสงู         - ธรรมชาติทีง่ดงาม เเละน้อยคนทีจ่ะเข้ามา
	 	 	      สมัผสับรรยากาศเเบบนีไ้ด้ 

- ภาพวถิชีวีติชาวเขา	    - ความเป็นชนบททีป่กคลมุไปด้วยเเหล่ง
	 	 	      ธรรมชาตบินพืน้ทีส่งู(คนกบัป่า) 

- ภาพต้นไม้ขนาดใหญ่         - ความยนืยาวของทรพัยากรทางธรรมชาติ

- ภาพรถยนต์ทีจ่อดตาม	    - ความเจรญิทางคมนาคมภายในจงัหวดั 
  เเหล่งท่องเทีย่วต่างๆ 	    - ชวีติทีส่ะดวกสบาย เเละรวดเรว็

- ภาพสรรพสตัว์ต่างๆ         - ความสมบูรณ์ของระบบนเิวศทางธรรมชาติ
  เช่น ผเีสือ้ นก ฯลฯ 

- ข้อความทีเ่เสดงรายละเอยีด  - การให้บรกิารข้อมลูเเก่นกัท่องเทีย่ว 
  ของเเหล่งท่องเทีย่วต่างๆ     - การเชือ้เชญิให้คนอยากมาท่องเทีย่ว
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	 	 จากตารางเเสดงสัญญะในเว็บไซต์ข้างต้น บ่งชี้ให้เห็นว่าสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง

นิเวศที่ปรากฏในเว็บไซต์นั้น ได้พยายามสื่อถึงความโดดเด่นเเละสวยงามของเเหล่งท่องเที่ยวต่างๆ 

ที่มีธรรมชาติเป็นจุดขายหรือดึงดููดการท่องเที่ยว อาทิ ภาพความงดงามของบ้านทรงไทยริมน�้ำ ภาพ

นักท่องเที่ยวที่บึงฉวาก รวมทั้งภาพบบรรยากาศพระอาทิตย์ก�ำลังตกดินที่เกิดขึ้นที่อุทยานเเห่งชาติ

พุเตย ภาพถ่ายต่างๆ เหล่านี้นับเป็นตัวหมายส�ำคัญที่สื่อถึงการเป็นดินเเดนที่สวยงาม   เต็มไปด้วย

ความร่มรื่น(บนพื้นที่สูง)          เหมาะเเก่การเดินทางมาใช้ชีวิตท่องเที่ยวเเละพักผ่อนกับครอบครัว 

เพื่อนๆ เป็นอย่างมาก โดยเฉพาะสีสันเเห่งความสดชื่นที่เกิดจากสภาพเเวดล้อมทางธรรมชาติซึ่ง

ปราศจากขยะเเละมลพิษล้วนเเล้วเเต่เป็นตัวหมายที่เเสดงถึงความร่มเย็นน่าอยู่ของเมืองสุพรรณบุรี

ได้เป็นอย่างดี ส่วนภาพสัตว์ต่างๆ ที่อยู่อาศัยอยู่ตามเเหล่งท่องเที่ยวนั้นบอกถึงความเป็นธรรมชาติ

ที่เต็มไปด้วยความสมบูรณ์ของระบบนิเวศเเห่งนี้เช่นกัน ในขณะที่ภาพท้องทะเลของหมอกซึ่งอยู่บน

ที่สูงเป็นตัวหมายที่สื่อถึงชุมชนบนพื้นที่สูงตระหง่าน(ห่างไกลตัวเมือง) เป็นดินเเดนที่น้อยคนนักที่จะ

มาสัมผัสได้

	 	 ส่วนภาพที่เเสดงออกถึงการเป็นพ้ืนที่ที่มีความเจริญทางด้านเส้นเศรษฐกิจเเละ

คมนาคม ก็คือ ภาพรถยนต์เก๋งที่ขึ้นไปจอดถึงบริเวณพื้นที่พักเเรมซึ่งอยู่บนพื้นที่สูงบ่งชี้ถึงความ

สะดวกสบายในการเดินทางมาท่องเที่ยวยังสถานที่เเห่งนี้ เนื่องจากมีถนนส�ำหรับให้รถวิ่ง(ไม่

ทุรกันดาร) โดยอาจท�ำให้มองได้ว่านักท่องเที่ยวสามารถเดินทางเเบบไปเช้า-กลับเย็นได้ หรือนัย

หนึ่งเป็นการบอกกล่าวว่าสุพรรณบุรีเป็นดินเเดนที่เต็มไปด้วยความธรรมชาติที่หายาก เเต่ก็ไม่ได้อยู่

ไกลเกินที่นักท่องเที่ยวจะเดินทางมาได้     ดังนั้นความหมายต่างๆ ที่ปรากฏในสื่อดังที่กล่าวมานี้ จึง

ประกอบขึ้นมาในลักษณะเชิญชวนเเละสร้างความเช่ือมั่นว่าสุพรรณบุรีเป็นดินเเดนที่น่าเดินทางมา

สัมผัส   โดยเฉพาะเเหล่งท่องเที่ยวที่มีความเป็นธรรมชาติ(บนที่สูง)เเละวิถีชีวิตของผู้คนต่างถิ่น

	 	 จากข้อมูลดังที่กล่าวมา นับว่าเป็นการถอดรหัสความหมายจากเว็บไซต์ ซึ่งส่งผลให้

เกิดการรับรู้ข้อมูลที่เป็นความหมายเเฝงได้เป็นอย่างดี

	 4. สื่อเฉพาะกิจ 

	 	 การเผยเเพร่เนื้อหาด้านการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ความส�ำคัญของสื่อ

เฉพาะกิจนับเป็นอีกบทบาทหนึ่งที่มีส่วนช่วยให้การประชาสัมพันธ์สถานที่ท่องเที่ยวของจังหวัด

สุพรรณบุรีเป็นที่รู้จักมากยิ่งขึ้น มีรูปแบบที่ค่อนข้างหลากหลายเเละน่าสนใจ ซึ่งสามารถเเจ้งข้อมูล

ที่เป็นประโยชน์กับนักท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี โดยเฉพาะการประชาสัมพันธ์ด้วยสื่อเฉพาะกิจต่างๆ  

ที่ได้ถูกจัดท�ำขึ้นโดยมีวัตถุประสงค์เพื่อสื่อสารข้อมูลที่เป็นกิจกรรมหรืองานที่ทางจังหวัดจัดท�ำขึ้นใน

ช่วงเทศกาลส�ำคัญต่างๆ ทั้งนี้จะขอน�ำเสนอการวิเคราะห์สัญญะของสื่อเฉพาะกิจดังตารางต่อไปนี้ 
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	 4.1 ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่

	 	 ป้ายโฆษณากลางเเจ้งขนาดใหญ่นับเป็นสื่ออีกเฉพาะกิจอีกประเภทหนึ่งที่ค่อนข้าง

ได้รับความสนใจจากนักท่องเที่ยวเเละผู้ที่สนใจทั่วไป โดยเนื้อหาส่วนใหญ่จะเป็นการสื่อสารข้อมูลใน

ลักษณะบอกกล่าวหรือเเจ้งเตือนเกี่ยวกับการจัดงานต่างๆ ทีี่หน่วยงานในจังหวัดสุพรรณบุรีเป็นผูัจัด

ขึ้นมีการสร้างจุดเน้นโดยการใช้ภาพถ่ายขนาดใหญ่กับข้อความที่มีดีเเดงเพื่อดึงดูดสายตาของคน ใน

การออกเเบบมีความสะดุดตาเเก่ผู้พบเห็นเป็นอย่างมาก

        รูปสัญญะ(Sign)  	 	      ตัวหมาย(Signifier)	             ตัวหมายถึง(Signified)

ตารางที ่7 การวิเคราะห์สัญญะเว็บไซต์การท่องเที่ยวเเห่งประเทศไทย ส�ำนักงานสุพรรณบุรี

- ภาพทุง่ดอกไม้สสีนั	   - ความยิง่ใหญ่ทีน่่าตืน่ตาตืน่ใจ
  สวยงาม	 	   - ความงดงามทีน่่าประทบัใจ
  			       
- “เชญิเทีย่วชม”                - การเชญิชวนให้มาท่องเทีย่ว

- ตราสญัลกัษณ์หน่วยงาน   - การบอกกล่าวให้สงัคมรูว่้ามหีน่วยงาน
  ทีร่่วมจดังาน                    ทีร่บัผดิชอบ(การประชาสมัพนัธ์)

- “สวนสวรรค์สพุรรณฯ”      - ย�ำ้ให้เหน็ถงึสถานทีจ่ดังาน ว่าอยูใ่น
	 	                จงัหวดัสพุรรณบรุ ี
			       

แผนภาพที ่12 ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่
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	 	 จากตารางในข้างต้นเเสดงให้เห็นว่า เนื้อหาที่ปรากฏให้เห็นในสื่อป้ายโฆษณาได้

พยายามสื่อถึงภาพความยิ่งใหญ่ของทุ่งดอกไม้(กระเจียว) ที่ดูกว้างใหญ่ไฟศาล สีสันของตัวดอกไม้   

เเสดงถึงความงดงามของธรรมชาติ ท�ำให้ความรู้สึกอยากไปเที่ยว มีการใช้ภาพในระยะใกล้เพื่อ

ดึงดูดให้ผู้คนสนใจ เเละเมื่อมองดูโดยรวมท�ำให้สื่อถึงดินแดนที่เต็มไปด้วยธรรมชาติของดอกไม้ เห

มาะเเก่การเกินทางมาเที่ยวชมเเละสัมผัสกับความงดงามที่จังหวัดสุพรรณบุรี โดยเฉพาะตัวหมายที่

เป็นข้อความขนาดใหญ่ที่พิมพ์ชื่อของเเหล่งท่องเที่ยวพร้อมกับระบุวันที่จัดงานนับได้ว่าเป็นการช่วย

ตอกย�้ำให้เห็นถึงความส�ำคัญของเเหล่งท่องเที่ยวเเห่งนี้ว่าคือสถานที่ไหน  อีกด้วยว่าจะมีงานเกิดขึ้น

เมื่อใดเเละที่ไหน   

	 	 ส่วนข้อมูลส�ำคัญที่เป็นตราสัญลักษณ์ (Logo) ของหน่วยงานราชการต่างๆ เป็น

ย�ำ้เตือนให้ผู้ที่รับสื่อประเภทนี้รู้ว่าใครเป็นคณะผู้จัดท�ำงานในครั้งนี้บ้าง โดยตราสัญลักษณ์ต่างๆ ที่

ปรากฏอยู่ในส่วนท้ายนั้นนับเป็นการประสัมพันธ์ให้กับสังคมได้รับรู้ไปในตัว ทั้งนี้เนื่องจากสัญลักษณ์

เหล่านั้นคือตัวเเทนของหน่วยงานราชการ นั่นเอง

	 	 ส�ำหรับสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศล�ำดับต่อไป ผู้วิจัยจะขอน�ำเอาเเผนที่ท่อง

เที่ยว ซึ่งในที่นี้ถือเป็นสื่อเฉพาะกิจอีกประเภทหนึ่งที่น่าสนใจ

	 4.2 เเผนที่ท่องเที่ยว

แผนภาพที ่13  แผนทีท่่องเทีย่ว
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	 	 เเผนที่ท่องเที่ยวที่ได้ถูกจัดท�ำขึ้นนี้ มีสถานประกอบการหรือห้างร้านเป็นผู้สนับสนุน

เงินทุนงบประมาณในการออกเเบบเเละจัดท�ำ  ทั้งนี้โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อใช้บอกต�ำเเหน่งของสถาน

ที่ท่องเที่ยวส�ำคัญๆ ภายในตัวจังหวัดสุพรรณบุรีให้กับนักท่องเที่ยวที่จะเดินทางมาเที่ยวชมยังเเหล่ง

ท่องเที่ยวต่างๆ ให้ได้รับรู้กันโดยทั่วไป ตัวเเผนที่นี้มีขนาดที่เล็กกระทัดรัดพกพาได้สะดวก ซึ่งภายใน

ประกอบไปด้วยภาพถ่ายเเละข้อมูลส�ำคัญของเเหล่งท่องเที่ยวในจังหวัด มีการออกเเบบโดยน�ำเอา

กราฟิกมาใช้สร้างสรรค์ผลงานท�ำให้ผู้อ่านเกิดความน่าสนใจในการมอง

        รูปสัญญะ(Sign)  	 	      ตัวหมาย(Signifier)	             ตัวหมายถึง(Signified)

ตารางที ่8 การวิเคราะห์สัญญะเเผนที่ท่องเที่ยว 

- ภาพเเหล่งท่องเทีย่วที	่   - ความหลากหลาย
  เด่นเเละส�ำคญั	  	   - ความโดดเด่น เเละเป็นเอกลกัษณ์
	 	 	   - เเหล่งวฒันธรรมทีท่รงคณุค่า
  			       
- ใช้การ์ตนูเเทนของจรงิ     - การสร้างความดงึดดูใจให้ผูอ่้าน
	 	 	  - ความน่ารกัดผู่อนคลายไม่เป็นทางการไป

- ตราสญัลกัษณ์ของร้านค้า  - การประชาสมัพนัธ์องค์กร
  หรอื Logo                    - การเน้นย�ำ้ถงึตราสนิค้า(Brand) 

- ข้อความรายละเอยีดของ   - ข้อมลูด้านการท่องเทีย่วทีม่ปีระโยชน์ 
  เเหล่งท่องเทีย่วนัน้ๆ

- กราฟิกโทนสเีขยีว           - ดเูป็นธรรมชาตใิห้ความรูส้กึผ่อนคลาย

- ภาพสนิค้าต่างๆ 	   - เป็นการเเฝงการโฆษณาร้านค้าไปในตวั

- ขนาดเลก็กระทดัรดั	   - สะดวกเเก่การพกพาตดิตวัไปในทีต่่างๆ 

	 	 จากตารางในข้างต้นเเสดงให้เห็นว่า สัญญะที่ปรากฏให้เห็นจากเเผนที่ท่องเที่ยว ซึ่ง

ในที่นี้จัดได้ว่าเป็นสื่อเฉพาะกิจประเภทหนึ่งที่มีบทบาทต่อการใช้บอกข้อมูลด้านสถานที่ท่องเที่ยว มี

องค์ประกอบหลักอยู่ที่ภาพถ่ายสถานที่ท่องเที่ยวต่างๆ พร้อมกับข้อความก�ำกับถือเป็นตัวหมายที่

สื่อถึงความโดดเด่นเเละส�ำคัญของเเหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ ที่มีอยู่อย่างหลากหลาย เเสดงถึงความมั่งคั่ง

ของเเหล่งท่องเที่ยวที่มีจ�ำนวนมาก  โดยเฉพาะหากสถานที่ใดเป็นเเหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศก็จะมีการ
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ใช้กราฟิกโทนสีเขียวเพื่อสื่อถึงความร่มรื่น ดูสบายตาเป็นภาพพื้น ส่วนการรับรู้ความหมายรอง คือ 

ตัวหมายที่เป็นตรายี่ห้อ(Brand) ที่ได้เเสดงอยู่ในส่วนปกหน้า-หลัง นัยหนึ่งก็เพื่อสื่อความหมายไปยัง

นักท่องเที่ยวเพื่อการโฆษณาร้านให้ได้รับรู้ ส่วนขนาดของสื่อที่มีลักษณะเล็กกระทัดรัดมีนัยถึงความ

สะดวกสบายในการพกพา(เหมาะเเก่พกติดตัวส�ำหรับเดินทาง)เเละตราสัญลักษณ์เปรียบเสมือนตัว

เเทนหน่วยงานหรือร้านค้า ดังนั้นเมื่อพบเห็นตราสัญลักษณ์ก็เท่ากับว่าลูกค้าได้สัมผัสกับร้านค้า

	 	 จากข้อมูลดังที่กล่าวในข้างต้น นับเป็นการถอดรหัสความหมายเชิงสัญญะในสื่อ

เฉพาะกิจ  ล�ำดับต่อไปจะขอน�ำเสนอผลการวิเคราะห์สัญญะในสื่อใหม่ ดังมีรายละเอียดที่ส�ำคัญๆ ต่อ

ไปนี้

	 5. สื่อใหม่

	 	 ปรากฏการณ์ของสื่อใหม่ นับเป็นประเด็นที่มีความส�ำคัญอย่างมากต่อสื่อส่งเสริม

การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ในที่นี้ผู้วิจัยสามารถเเยกเเยะเนื้อหาที่เกี่ยวข้องได ้ดังนี้ 

	 	 5.1 โปรเเกรมผ่านอุปกรณ์การสื่อสารเคลื่อนที่(Mobile Application)

	 	 จากการเจริญเติบโตของการสื่อสารผ่านเครือข่ายข้อมูลออนไลน์ในปัจจุบัน ส่งผลให้

มีสื่อใหม่(New Media) เกิดขึ้นมากมาย โดยหนึ่งในหลายๆ สื่อใหม่ ก็คือ การใช้โปรเเกรมผ่านอุปกรณ์

การสื่อสารเคลื่อนที่ หรือ “ซอฟต์เเวร์เเอฟพลิเคชั่น”  ซึ่งเป็นโปรเเกรมการสื่อสารรูปแบบหนึ่งที่ถูก

สร้างขึ้นเพืื่อใช้งานบนโทรศัพท์มือถือหรือเเทบเล็ต ส่งผลให้การติดต่อสื่อสารเเละเเลกเปลี่ยนข้อมูล

เป็นไปด้วยความรวดเร็วทั้งภาพถ่าย ภาพเคลื่อนไหว เเละเสียง ทั้งนี้ซอฟต์เเวร์เเอฟพลิเคชั่นที่ทาง

จังหวัดสุพรรณบุรีได้จัดท�ำขึ้นนี้มีชื่อว่า Suphanburi สร้างขึ้นด้วยจุดประสงค์หลักเพื่อประชาสัมพันธ์

สถานที่ท่องเที่ยวภายในจังหวัดให้นักท่องเที่ยวได้รับรู้   เนื้อหาภายในประกอบไปด้วยข้อมูลที่เป็น

ประโยชน์ในเชิงการท่องเที่ยว เช่น เเผนที่สถานที่ท่องเที่ยว ร้านอาหาร ที่พัก ฯลฯ 

แผนภาพที ่14 โปรเเกรมผ่านอุปกรณ์การสื่อสารเคลื่อนที่
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        รูปสัญญะ(Sign)  	 	      ตัวหมาย(Signifier)	             ตัวหมายถึง(Signified)

ตารางที ่9 การวิเคราะห์สัญญะโปรเเกรมผ่านอุปกรณ์การสื่อสารเคลื่อนที่

- ภาพพืน้หญ้าสเีขยีว          - ความเขยีวขจ ีร่มรืน่ สบายตา
  ทีใ่ช้เป็นภาพพืน้		   - ความเป็นธรรมชาต ิ

- ภาพสถานทีท่่องเทีย่ว       - ความหลากหลาย        
  ต่างๆ                           - ความเด่น ความส�ำคญัของสถานทีน่ัน้ๆ
			       
- ภาพอนิโฟรกราฟิก          - การสร้างความดงึดดูใจให้ผูอ่้าน
	 	 	   - ง่ายต่อความเข้าใจ จดจ�ำได้ง่าย

- ตราสญัลกัษณ์ของร้านค้า   - การประชาสมัพนัธ์องค์กร
  หรอื Logo                     - การเน้นย�ำ้ถงึตราสนิค้า(Brand) 

- ข้อความรายละเอยีดของ    - ข้อมลูด้านการท่องเทีย่วทีม่ปีระโยชน์ 
  เเหล่งท่องเทีย่วนัน้ๆ

- กราฟิกโทนสเีขยีว            - ดเูป็นธรรมชาตใิห้ความรูส้กึผ่อนคลาย

- การใช้งานทีเ่น้นการโต้ตอบ  - ดเูเปลกใหม่ ก�ำลงัเป็นทีน่ยิมในสงัคม
 (Interactive) เเละสร้างชมุชน - ความทนัสมยั
  ออนไลน์ 	               - วฒันธรรมการสือ่สารของคนยคุใหม่

	 	 จากตารางการวิเคราะห์สัญญะโปรเเกรมผ่านอุปกรณ์การสื่อสารเคลื่อนที่ เเสดงให้

เห็นว่า การใช้เเอฟพริเคชั่นผ่านเครือข่ายอุปกรณ์การสื่อสารเคลื่อนที่ได้สื่อให้เห็นถึงความทันสมัย

เป็นไปตามสังคมโลกที่เน้นเทคโนโลยีทางด้านการสื่อสาร นับเป็นการเพิ่มช่องทางการสื่อสารที่อยู่

บนพื้นฐานของเทคโนโลยีทางด้านดิจิตอล ตัวหมายที่สื่อถึงความเป็นสมัยใหม่ ในที่นี้ คือ ลักษณะ

การใช้งานซึ่งโดยปกติเเล้วต้องผ่านโทรศัพท์มือถือ(Mobile Phone) ที่รองรับระบบการท�ำงานของ

โปรเเกรม(ส่วนใหญ่มีราคาเเพง) ในขณะที่การออกเเบบมีการใช้ภาพอินโฟรกราฟิก(Infographics) 

ท�ำให้ดูมีความทันสมัยขึ้น สามารถสร้างการจดจ�ำที่ดีให้เกิดขึ้นได้เมื่อมองดู โดยเฉพาะช่วยเเบ่งเเยก

ประเภทของเนื้อหาต่างๆ ได้อย่างชัดเจน   โดยโทนสีเขียวเป็นตัวหมายที่สื่อถึงความเป็นธรรมชาติ  

ซึ่งก็สอดคล้องกับเเนวความคิดของเเหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศที่มักจะเน้นการออกเเบบเเละใช้ภาพที่มี

ความเป็นธรรมชาติเป็นตัวสื่อสารกับผู้ชม
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สื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศของหน่วยงาน
ที่เกี่ยวข้องในจังหวัดสุพรรณบุรี 

ความหลากหลายของเเหล่งท่องเทีย่ว                                     วถิเีกษตรกรรม         

เนือ้หา / คณุค่าความหมาย       

แผนภาพท่ี 15 เนือ้หาสือ่ส่งเสรมิการท่องเทีย่วเชงินเิวศของหน่วยงานทีเ่กีย่วข้องในจงัหวดัสพุรรณบรุ ี
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ตอนที่ 3 สรุปเนื้อหา/คุณค่าความหมายในสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 

	 	 จากกระบวนการวิเคราะห์ความหมายเชิงสัญญะที่ปรากฏในสื่อส่งเสริมการท่อง

เที่ยวที่เลือกมาเป็นกลุ่มศึกษานั้น ท�ำให้เกิดข้อค้นพบที่กลายเป็นประเด็นที่น่าสนใจเป็นอย่างมาก

โดยเฉพาะเนื้อหาหรือคุณค่าที่ได้แฝงเร้นอยู่ในสื่อเเต่ละประเภทนั้นได้สะท้อนให้เห็นถึงเเนวคิดของ

การท่องเที่ยวที่ได้ถูกถ่ายทอดผ่านสื่อ ซึ่งทั้งหมดล้วนเเล้วเเต่เป็นประเด็นให้น่าขบคิดเเละติดตาม

เพื่อใช้เป็นเเนวทางในการพัฒนาสื่อ ล�ำดับต่อไปผู้วิจัยจะรวบรวมเเละสรุปเนื้อหาทั้งหมดออกเป็น

ประเด็นๆ โดยจะใช้การพรรณนาข้อมูลเพื่อให้เห็นข้อเท็จจริงที่ถูกค้นพบ ทั้งนี้จะมุ่งตอบโจทย์วิจัยที่

ว่า เนื้อหาในสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศมีความเกี่ยวข้องเเละเชื่อมโยงกับประเด็นอะไรบ้าง ดัง

มีรายละเอียดต่อไปนี ้

1. ความหลากหลายของเเหล่งท่องเที่ยว 

	 	 ในการวิเคราะห์สัญญะที่ได้ด�ำเนินการในสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ พบ

ว่า “ความหลากหลายของเเหล่งท่องเที่ยว” คือ เนื้อหาหรือประเด็นหลักที่ได้ถูกค้นพบจาก

การ ถอดรหัสความหมายเชิงสัญญะในตัวสื่อ โดยมีองค์ประกอบส�ำคัญๆ หลายประการด้วยกันที่

ได้สะท้อนให้เห็นถึงความหลากหลายของสถานที่ท่องเที่ยว อาทิ ภาพถ่ายสถานที่ท่องเที่ยวส�ำคัญ

ต่างๆ ของจังหวัดสุพรรณบุร ี ซึ่งทั้งหมดถูกน�ำเสนอไว้ในรูปเเบบของการสื่อสารที่เน้นการรับรู้จาก

การมอง หรือ Visual Communication ดังจะพบเห็นจากตัวภาพถ่ายที่สวยงาม ประณีต เเละมีความ

โดดเด่นเป็นพิเศษ โดยเฉพาะเเหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่ได้กระจายไปยังอ�ำเภอต่างๆ ในจังหวัด 

	 	 จากความหลากหลายของเเหล่งท่องเที่ยวมีจ�ำนวนมาก พร้อมทั้งได้ถูกน�ำเสนอไว้ใน

สื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศประเภทต่างๆ ย่อมเเสดงให้เห็นว่าพื้นที่ในจังหวัดสุพรรณบุรีเต็ม

ไปด้วยทรัพยากรทางธรรมชาติที่มีความสวยงาม เเละเหมาะสมกับการเดินทางมาสัมผัสเเละใช้ชีวิต

ท่องเที่ยวหรือพักผ่อนในวันที่ว่างเว้นจากการงาน ดังนั้น ภาพที่ปรากฏจึงต้องดูมีความหลากหลาย 

ทั้งนี้เพื่อส่ือให้ผู้คนทั่วไปตลอดจนนักท่องเที่ยวได้รับรู้ว่าจังหวัดสุพรรณบุรีเป็นดินเเดนที่มีเเหล่งท่อง

เที่ยวอยู่มากมายหลายประเภทซึ่งได้กระจัดกระจายตัวอยู่ตามพื้นที่ส�ำคัญๆ ของจังหวัด ขณะเดียว

กันในเเต่ละเเห่งก็มีความสวยงามเเละคงความมีเสน่ห์ที่เป็นเอกลักษณ์ชวนให้มาเที่ยวชม โดยเฉพาะ

จุดขายอันเกิดจากความพิถีพิถันของภาพถ่ายที่งดงามของสถานที่ท่องเที่ยวต่างๆ จะเป็นสิ่งดึงดูด

ความสนใจให้ผู้คนได้มาท่องเที่ยวในที่สุด 



69

- ภาพบงึฉวาก                     - จงัหวดัสพุรรณบรุอีดุมไปด้วยสถานทีท่่อง
- ภาพบ้านควาย                     เทีย่วส�ำคญัๆ มากมาย 
- ภาพทุง่ดอกกระเจยีว            - คณุค่าในวฒันธรรมเเละประเพณทีีด่งีาม   
       ฯลฯ       	 	       - ความงดงามทีน่่าประทบัใจ
	 	 	       - เอกลกัษณ์เฉพาะตวั 

- กราฟิกทีเ่เบ่งกัน้สถานที ่       - ดวู่ามเีนือ้หาหรอืสถานทีท่่องเทีย่วมาก  
  ท่องเทีย่วต่างๆ เช่น กรอบ     - เเบ่งเเยกเพือ่ให้รูว่้ามหีลายสถานทีด้่วยกนั 
  เเละสสีนัทีเ่ป็นเส้นเเบ่ง         - ช่วยจดัระบบข้อมลูให้เป็นระเบยีบ น่ามอง 

- ภาพลายเส้นต่างๆ              - การเน้นหรอืการสร้างความน่าสนใจ

- หวัข้อ ชือ่เเหล่งท่องเทีย่ว      - จดุเน้นทีเ่เสดงถงึความส�ำคญั

- อนิโฟรกราฟิกต่างๆ ทีเ่เทน   - เเสดงถงึเเหล่งท่องเทีย่วทีม่หีลากหลาย
  สถานทีท่่องเทีย่วต่างๆ            ประเภท    

- ข้อความต่างๆ                    - ข้อมลูรายละเอยีดของเเหล่งท่องเทีย่วนัน้ๆ 

- ตราสญัลกัษณ์ต่างๆ              - เเสดงหน่วยงานทีร่บัผดิชอบ

ตารางที ่10 สัญญะเกี่ยวกับความหลากหลายของเเหล่งท่องเที่ยว 

 	  เนื้อหา 	        องค์ประกอบของสัญญะ	            ความหมายของสัญญะ

ความหลากหลายของ
เเหล่งท่องเทีย่ว 

	 	 จากตารางในข้างต้น เเสดงให้เห็นว่า องค์ประกอบของความหลากหลาย คือ 

ประเด็นหลักของการสื่อสารที่จะช่วยตอกย�้ำให้เห็นถึงเเหล่งท่องเที่ยวที่มีความหลากหลายทั้งในเชิง

กายภาพเเละในมิติทางสังคมของจังหวัดสุพรรณบุร ีทั้งนี้จะได้ได้ว่ามีสัญญะที่เกิดจากภาพถ่ายที่สวย

งามของเเหล่งท่องเที่ยวต่างๆ เป็นตัวหลักในการสื่อสาร ผสมผสานกับภาพอินโฟรกราฟิกที่มีลัษณะ

เฉพาะตัวท�ำหน้าที่สื่อถึงความหลากหลายเช่นกัน โดยในที่นี้บ่งบอกถึงการเป็นเเหล่งท่องเที่ยวใน

ระบบนิเวศทางน�้ำเเละเเหล่งท่องเที่ยวที่เป็นทัศนียภาพความงามของท้องทุ่งต่างๆ ซึ่งทั้งหมดล้วน

เเล้วเเต่มีเอกลักษณ์เเละเป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่ส�ำคัญในจังหวัดทั้งสิ้น ในขณะที่การออกเเบบทาง 

ด้านกราฟิก ได้เเก่ การใช้ตัวอักษร ฯลฯ ก็สะท้อนบุคลิกของเเหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ ได้อย่างลงตัว เช่น 

การน�ำเอาสีเขียวมาท�ำเป็นภาพพื้นเพื่อบอกถึงความร่มรื่นเเละความเป็นธรรมชาติ ทั้งนี้เมื่อมองดู

ก็จะรู้สึกถึงบรรยากาศเเห่งความร่มรื่นที่สวยงาม เเละเป็นอัตลักษณ์เฉพาะตัวของเเหล่งท่องเที่ยว

นั้นๆ ในจังหวัดสุพรรณบุรีได้อย่างชัดเจน  
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		  จากข้อสรุปดังที่กล่าวมาในข้างต้น  นับเป็นการเเสดงถึงความหลากหลายของเเหล่ง

ท่องเที่ยวเชิงนิเวศที่มีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว เเละจัดได้ว่ามีความโดดเด่นที่สามารถเรียกร้อง

ความสนใจของนักท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี 

2. วิถีเกษตรกรรม

	 	 รูปแบบของวิถีชีวิตเเบบเกษตรกรรม นับเป็นอีกเนื้อหาหนึ่งที่ถูกซ่อนเร้นอยู่ในตัว

สื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ โดยในที่นี้ได้เเสดงออกให้เห็นผ่านสัญญะหลายๆ ประเภท เช่น 

ภาพวิถีการด�ำรงชีวิตของผู้คนที่ประกอบอาชีพท�ำการเกษตร(ปลูกพืช เลี้ยงสัตว์) ภาพทุ่งนาสีเขียว

ที่เต็มไปด้วยความสมบูรณ์ของพันธุ์พืชนานาชนิด เเปลงพันธ์ุพืชต่างๆ ที่อยู่ในสวน รวมทั้งภาพ

ของ “คน” เเละ “สัตว์เลี้ยง” ที่อาศัยกันอยู่อย่างเกื้อกูรกัน ดังจะพบเห็นได้จากภาพชาวนาในชนบท

ก�ำลังป้อนหญ้าให้เเก่กระบือ หรือภาพเป็ดที่ก�ำลังว่ายน�้ำในคลองหน้าบ้าน ภาพดังกล่าวนี้เป็นการ

ยืนยันให้เห็นถึงการใช้ชีวิตอยู่บนพื้นฐานของอาชีพเกษตรกรรมที่เน้นการพึ่งพิงระหว่างคนกับธรรม

ชาติรอบๆ ตัวเป็นปัจจัยในการด�ำรงชีพ 

- ภาพท้องทุง่นาสเีขยีว           - ดนิเเดนเเห่งการท�ำการเกษตร
          
- ภาพชาวนาให้หญ้าเเก่กระบอื - ความใกล้ชดิระหว่างคนกบัสตัว์ใช้เเรงงาน
	 	 	      - ชวีติทีพ่ึง่พาเเละเกือ้กรูกนั 

- ภาพผกัสวนครวัหลายๆ ชนดิ - การพึง่พาธรรมชาต ิสมถะ

- ภาพเป็ดว่ายน�ำ้อยูใ่นเเม่น�ำ้    - ชวีติชนบททีร่ายล้อมไปด้วยธรรมชาติ
  ด้านหลงัเป็นบ้านทรงไทย      - ความสมัพนัธ์ระหว่างคนกบัสตัว์
			       
- ภาพคนด�ำน�ำ้ให้อาหารปลา    - สมัผสักบัธรรมชาตใิต้ท้องทะเลเเบบใกล้ชดิ
 ทีเ่ตม็ไปด้วยนเิวศธรรมชาต ิ   - ความสวยงามของระบบนเิวศทางธรรมชาติ

- ภาพชมุชนรมิเเม่น�ำ้             - การพึง่พงิเเละใกล้ชดิธรรมชาติ

- ภาพวถิชีวีติของชาวเขา        - ใกล้ชดิกบัธรรมชาต(ิบนทีส่งู)

ตารางที ่11 สัญญะเกี่ยวกับวิถีเกษตรกรรม

 	  เนื้อหา 	        องค์ประกอบของสัญญะ	            ความหมายของสัญญะ

วิถีเกษตรกรรม  
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	 	 จากตารางในข้างต้น เเสดงให้เห็นว่า การมีรูปเเบบวิถีชีวิตเเบบเกษตรกรรมซึ่งถือ

ว่าเป็นเเบบเเผนการด�ำรงชีวิตของคนไทยมาก่อนที่มีสภาพความเป็นอยู่อันเรียบง่ายเเละมักจะเน้น

การพึ่งพิงธรรมชาติรอบๆ ตัวเป็นเครื่องหล่อเลี้ยงชีวิต   โดยเฉพาะการปลูกข้าว เลี้ยงสัตว ์ เเละการ

ท�ำสวน-ท�ำไร่ ซึ่งจะใช้เเรงงานของคน(เเทนการใช้เครื่องจักรกล) เป็นหลัก มีการใช้เทคโนโลยีที่ค่อน

ข้างน้อย ในที่นี้มีสัญญะที่เป็นภาพถ่ายอันเเสดงให้เห็นเเนวคิดดังที่กล่าวมา คือ ภาพถ่ายชุมชนริม

เเม่น�ำ้ ภาพทุ่งนาสีเขียว ภาพคน(ชาวนา)ก�ำลังให้อาหารกระบือที่ด้านหลังเป็นนาข้าว ฯลฯ  เเสดงถึง

คุณค่าของความเป็นวิถีเกษตรกรรม   ซึ่งได้เเก่ การปลูกข้าว การท�ำไร่-ท�ำสวน ภาพเหล่านี้นับเป็น

ภาพตัวเเทนที่บ่งบอกถึงวิถีการใช้ชีวิตที่ผูกติดกับการท�ำการเกษตร ส่วนภาพชีวิตของสัตว์เลี้ยงที่

เป็นเป็ดก�ำลังว่ายน�้ำอยู่ในคลองหน้าบ้านทรงไทย(ไม้สักหลังใหญ่) ซึ่งบริเวณรอบๆ เต็มไปด้วยดอก

ไม้เเละพันธุ์พืชนานาชนิดที่ปลูกรวมๆ กันเเบบธรรมชาติบ่งบอกถึงความเป็นชนบทไทยที่เน้นการ

เป็นอยู่เเบบเรียบง่าย(ปลูกพักปลูกพืชกินเอง) เน้นการพึ่งพาธรรมชาติรอบๆ ตัว   ขณะเดียวกันก็

จะนิยมใช้เเรงงานของครัวเรือนเเทนการใช้เครื่องจักรขนาดใหญ่มาท�ำการผลิต โดยผู้คนเหล่านี้มัก

จะนิยมตั้งบ้านเรือนอยู่ใกล้ชิดกับเเหล่งน�ำ้เพื่อใช้ในการอุปโภคเเละบริโภค เเตกต่างจากสภาพวิถี

ชีวิตของคนในเมืองหลวงที่มักจะมีการด�ำรงชีพด้วยการพึ่งพิงการใช้เทคโนโลยีิมาช่วยอ�ำนวยความ

สะดวกต่างๆ ดังนั้นความหมายที่เกิดมาจากเนื้อหาในสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศจึงมีกลิ่นอาย

ของวัฒนธรรมความเป็นชนบทไทยดั้งเดิมที่ได้ยึด “วิถีการเกษตร” เป็นปัจจัยในการด�ำรงชีพ

	 	 จากข้อมูลที่เกิดจากการสรุปผลดังที่กล่าวมาทั้งหมด เเสดงให้เห็นถึงเนื้อหาที่ซ่อน

เร้นอยู่ในสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศว่ามีองค์ประกอบที่มีความเกี่ยวข้องเเละเชื่อมโยงกับ

ความหลากหลายของเเหล่งท่องเที่ยวเเละวิถีเกษตรกรรม   ซึ่งทั้งสองสิ่งนี้ถือว่าเป็นบริบทหนึ่งที่

ปรากฏให้เห็นในสังคมท้องถิ่นทั่วไปที่ยังคงเป็นสังคมของผู้คนที่มีชีวิตเเบบไม่รีบเร่งมากนัก  
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ตอนที่ 4  วิธีการสื่อความหมายเชิงสัญญะในสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 

		  จากข้อสรุปเกี่ยวกับเนื้อหาในสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศดังที่กล่าวมา นับ

เป็นข้อค้นพบที่เป็นประเด็นอันน่าสนใจเป็นอย่างมาก  โดยเฉพาะคุณค่าความหมายที่เกิดจากสัญญะ

ในสื่อได้สะท้อนให้เห็นถึงมุมมองของสังคมในด้านเกี่ยวกับวิธีคิดเเละปรัชญาที่เป็นอุดมคติต่างๆ ที่ได้

ถูกถ่ายทอดผ่านสัญญะ   ล�ำดับต่อไปจะขอเสนอถึงรูปแบบหรือวิธีการสื่อสารที่ปรากฏในสื่อส่งเสริม

การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ  ซึ่งในที่นี้จะสรุปเเละเเยกเเยะให้เห็นได้เป็นประเด็นๆ  ดังนี้ 

	 	 1.) สื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศของหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในจังหวัดสุพรรณบุรี

มีการสื่อสารโดยใช้สัญญะมาเป็นองค์ประกอบในสื่อเเต่ละประเภท ทั้งนี้เพื่อโน้มน้าวจิตใจของนัก

ท่องเที่ยวหรือผู้ที่รับสื่อให้ได้รู้สึก “อยากมาเที่ยว” จังหวัดสุพรรณบุรี ซึ่งโดยธรรมชาติเเล้วมีความ

หลากหลายของเเหล่งท่องเที่ยวให้ได้เลือกไปเที่ยวชมอยู่เป็นจ�ำนวนมาก ทั้งนี้โดยมีการสร้างเนื้อหา

การท่องเที่ยวผ่านสัญญะส�ำคัญๆ ได้เเก ่ การใช้ภาพถ่ายเเละอินโฟรกราฟิกต่างๆ ที่ถูกสร้างสรรค์

มาจากกระบวนการผลิตสื่อในเเต่ละประเภท     ซึ่งในการสร้างการรับรู้ความหมายนั้นมีทั้งที่เกิดจาก

การสื่อสารกันเเบบตรงไปตรงมา เเละการใช้การสื่อสารเเบบความนัยมาเป็นเเบบเเผนในการสื่อสาร 

เช่น การน�ำเอากราฟิก สี รูปแบบตัวอักษร รวมทั้งลักษณะของภาพถ่ายที่ให้ความหมายเชิงลึกมาสื่อ

ความหมายด้วย

	 	 2.) มีการน�ำเอาภาพถ่ายจริงมาใช้เป็นกลไลหลักในการสื่อความหมายร่วมกับการใช้ 

สัญญะต่างๆ ซึ่งมีลักษณะที่สอดคล้องเป็นไปในทิศทางเดียวกัน เช่น กรณ ีการน�ำเอาภาพทัศนียภาพ

บ้านเรือนไทยที่เเวดล้อมไปด้วยความร่มรื่นของเหล่าเเมกไม้มาใช้ร่วมกับภาพพื้นที่เป็นกราฟิกโทนสี

เขียวเพื่อใช้บอกเรื่องราวของความสงบร่มเย็นในสถานที่ท่องเที่ยวของจังหวัดสุพรรณบุรี ซึ่งเมื่อน�ำ

มาผสมผสานกันอย่างกลมกลืนตามกระบวนการผลิตของสื่อนั้นๆ เเล้วจะช่วยท�ำให้ผู้ชมเกิดความ

รู้สึกผ่อนคลายเเละก็อยากมาเที่ยวที่จังหวัดสุพรรณบุรีในที่สุด     ซึ่งนับว่าเป็นกลยุทธ์ด้านการใช้สื่อ

ประชาสัมพันธ์ที่มีประสิทธิภาพ

	 	 3.) รูปแบบหรือวิธีการสื่อความหมายเชิงสัญญะที่ปรากฏในสิื่อนั้น มีการผสมผสาน

กันอย่างเหมาะสม คือ  มีการใช้สัญญะที่เป็นสัญลักษณ์ทางสังคมมาช่วยสื่อความหมายให้ชัดเจนมาก

ขึ้น   เช่นกรณ ี การใช้ภาพกราฟิกที่เป็นเเบบลายเส้น(Vector) หรือที่เรียกว่าอินโฟรกราฟิกมาเเทน

ความหมายประเภทของเเหล่งท่องเที่ยวต่างๆ (เเทนที่จะใช้ภาพถ่ายจริง) ซึ่งช่วยส่งเสริมให้เเยกเเยะ

ประเภทของข้อมูลได้รวดเร็วขึ้น   อีกทั้งยังดูมีความทันสมัยเเละอยู่ในกระเเสของการสื่อสารในสังคม

โลกออนไลน์อีกด้วย 

	 	 ล�ำดับต่อไปผู้วิจัยจะขอสรุปเเละเเยกเเยะถึงวิธีการสื่อความหมายในรูปแบบของ

ตารางประกอบการบรรยาย โดยได้จัดเเบ่งตามเนื้อหาจากข้อค้นพบที่ส�ำคัญๆ 2 ประการด้วยกัน คือ 

ความหลากหลายของเเหล่งท่องเที่ยวเเละวิถีเกษตรกรรม ซึ่งทั้งสององค์ประกอบนี้มีรูปแบบของการ

สื่อความหมายเชิงสัญญะ ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
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เนื้อหา/เเนวคิด                                     

ตารางที ่12 รูปแบบการใช้สัญญะในสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 

  การใช้กระบวนทศัน์         ส่วนย่อยเเทนส่วนใหญ่         การสร้างคูต่รงข้าม         การใช้สมัพนัธบท

 - น�ำเสนอภาพชดุของ
  สถานทีท่่องเทีย่วนัน้ๆ 
  รวมกนัเป็นชดุไม่ปะปน
  กนั เพือ่สร้างเนือ้หาการ
  ท่องเทีย่วเเบบเฉพาะตวั

 - ใช้ภาพล�ำคลอง พชืไร่
   บ้านทรงไทยรมิน�ำ้ ฯลฯ
  เเสดงถงึธรรมชาตเิเละ
  วถิชีวีติทีห่ลากหลาย

  - น�ำภาพวถิชีวีติชาวเขา
  บนทีส่งูทีเ่เวดล้อมไปด้วย
  ป่าเขาเปรยีบกบันกัท่อง
  เทีย่วทีเ่ดนิทางขึน้ไปชม
  ดอยสงูโดยใช้รถยนต์
 
 - ภาพสภาพบ้านรมิเเม่น�ำ้
 ทีเ่เวดล้อมไปด้วยเเหล่ง
 ทรพัยากรทางธรรมชาติ
 (ซึง่ต่างจากสภาพวถิชีวีติ
  ของคนเมอืงหลวง)

  - สร้างถนนซเีมน็ต์ในหมู่
  บ้านควายไทยในท่าม
 กลางสิง่ก่อสร้างทีเ่ป็น
  เเบบไทยเเท้ๆ เช่น เรอืน
  ไทยโบราณทีม่คีลอง
  ล้อมรอบ

  - ภาพนกัท่องเทีย่วนัง่
  เกวยีนเทยีมววัวิง่ไปตาม
  ถนนคอนกรตีทีส่ร้างเสรจ็
  ใหม่ๆ ในหมูบ้่าน 

 - ใช้กราฟิกต่างๆ เป็นสี  
 เขยีวสือ่ถงึเเหล่งท่องเทีย่ว
 ทีเ่ป็นธรรมชาตใินจงัหวดั

 - ภาพนายบรรหาร ศลิป-
 อาชาเเทนจงัหวดัสพุรรณฯ

 - ภาพรปูป้ันควายสือ่ถงึ
 หมูบ้่านอนรุกัษณ์ควายไทย
 (เเหล่งท่องเทีย่วทีเ่ชดิชสูตัว์
  ใช้เเรงงานของสงัคมไทย)

ความหลากหลาย
ของเเหล่งท่องเทีย่ว

วถิเีกษตรกรรม

 วิธีการใช้สัญญะมาสร้างความหมาย  

 - น�ำภาพชาวนาป้อนหญ้า  
 ควาย เเละภาพคนปลกู  
 ข้าวสือ่ ภาพพชืไร่ต่างๆ   
 สือ่ถงึการเป็นเมอืงเเห่ง 
เกษตรกรรม(อูข้่าว อูน่�ำ้)

 - ภาพนาข้าวสเีหลอืงเเทน
 ความสมบรูณ์ของทีด่นิ ซึง่
หมายถงึเมอืงเกษตรกรรม
ทีม่คีวามอดุมสมบรูณ์มาก  

  - ภาพทุง่กระเจยีวขนาด
  ใหญ่ทีใ่ช้เเสดงถงึอาณา  
  เขตอนักว้างใหญ่ของเมอืง
  สพุรรณบรุ ีต่างจากทีด่นิ
  ในกรงุเทพฯ ทีม่เีเต่ตกึ  
  เเละจบัจองเป็นเจ้าของ   
  ยากมาก(ราคาเเพง)

  - ภาพนกัท่องเทีย่วซือ้
  อาหารเมด็มาเพือ่โยนให้
  ปลาทีไ่ม่ได้อยูอ่ย่างเป็น
  ธรรมชาต(ิบ่อเลีย้ง) 
  

		  จากตารางในข้างต้นเเสดงให้เห็นว่า รูปแบบการสื่อสารโดยใช้สัญญะมาเป็นองค์

ประกอบในการสื่อเนื้อหานั้น มีความน่าสนใจเเละลึกซึ้งแยบยลเป็นอย่างมากต้องอาศัยกระบวนการ

ตีความที่ลุ่มลึกจึงจะสามารถท�ำความเข้าใจกับปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นได้ ซึ่งในเบื้องต้นนี้จะขอน�ำ

เสนอถึงวิธีการสื่อความหมายส�ำคัญๆ ภายใต้บริบทของเเนวคิดที่ได้ถูกค้นพบ ดังนี้  

	 	 1.) การใช้กระบวนทัศน์

	 	 การใช้สัญญะมาสร้างความหมายในสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ในที่นี้พบว่า 

มีการน�ำเอาภาพถ่ายชุดที่เป็นสถานที่ท่องเที่ยวนั้นๆ มาน�ำเสนอรวมๆ กัน 2-3 ภาพ บ้างหรือจ�ำนวน 

3-5 ภาพ เพื่อเล่าหรือบอกเรื่องราวส�ำคัญๆ ในเเหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ โดยในภาพชุดที่ได้น�ำเสนอจะ

ต้องสื่อสารไปในทิศทางเดียวกันเเละช่วยส่งเสริมการเล่าเรื่องในเเนวคิดนั้นๆ ได้อย่างลงตัว ซึ่งภาพ

เเต่ละภาพจะช่วยกันส่งเสริมความหมายให้ปรากฏเด่นชัดมากยิ่งขึ้น     ขณะเดียวกันก็ครอบคลุม

เนื้อหาหรือประเด็นที่ต้องการที่จะสื่อสารด้วยเช่นกัน ยกตัวอย่างกรณี กระบวนทัศน์ความหลาก

หลายของเเหล่งท่องเที่ยวจะมีการน�ำเสนอภาพถ่ายของสถานที่ท่องเที่ยวนั้นๆ ในลักษณะที่มีหลายๆ 

มุม ทั้งมุมกว้างเเละเเคบ รวมทั้งมีการเลือกใช้ภาพบรรยากาศภายในเเหล่งท่องเที่ยวที่เป็นมุมสวยๆ 
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เด่นๆ มาน�ำเสนอ รวมกัน 2-3 ภาพ ซึ่งเมื่อดูเเล้วก็จะพบว่าภาพถ่ายที่ปรากฏจะไม่มีภาพจากที่อื่นๆ 

น�ำมาปะปนกันเด็ดขาด เช่นเดียวกับเเนวคิดวิถีเกษตรที่ประกอบด้วยภาพชุดที่เเสดงให้เห็นถึงภาพ

บรรยากาศของการท�ำการเกษตร โดยในที่นี้จะประกอบไปด้วยภาพถ่ายชาวนาก�ำลังป้อนหญ้าควาย 

ภาพการปลูกพืชเเละผักสวนครัว รวมทั้งภาพที่เเสดงให้เห็นถึงท้องนาที่เต็มไปด้วยรวงข้าวสีเหลือง

อร่ามสื่อความหมายถึงวิถีชีวิตเเบบเกษตรกรรม ทั้งนี้ความหายจากสัญญะดังที่กล่าวมานี้จะช่วยโยง

ความคิดหรือความรู้สึกคนดูไปสู่ความเป็นธรรมชาติตามมาในที่สุด 

	 	 นอกจากนี้ยังมีองค์ประกอบของการออกเเบบที่ช่วยเสริมสร้างความหมายให้เป็น

ในในทิศทางเดียวกัน ซึ่งในที่นี ้ ก็คือ   การน�ำเอาชุดของข้อความตัวอักษร สี เเละกราฟิก ฯลฯ ที่มี

ลักษณะสอดคล้องกับเนื้อหาที่ต้องการสื่อมาใช้ตอกย�้ำความหมายของสารให้เป็นไปในเเนวทาง

เดียวกัน

	 	 2.) ส่วนย่อยเเทนส่วนใหญ่ 

	 	 การใช้สัญญะสื่อความหมายในลักษณะการใช้ส่วนย่อยเเทนความหมายถึงส่วนใหญ่

ปรากฏพบเห็นค่อนข้างมากในสื่อ โดยมีรูปแบบ ก็คือ เมื่ือเห็นรูปสัญญะนั้นเเม้นว่าเพียงเเค่หนึ่ง

เดียวหรือเเค่ส่วนหนึ่งหรือส่วนย่อยเล็กๆ ก็สามารถที่จะเข้าใจความหมายโดยรวมทั้งหมดได้ในทันที 

ทั้งนี้การใช้ส่วนย่อยเเทนความหมายส่วนใหญ่จะเกิดขึ้นกับการสร้างภาพตัวเเทน เช่น เมื่อพบเห็น

กราฟิกสีเขียวในหนังสือคู่มือท่องเที่ยวก็เข้าใจได้ทันทีว่าหมายถึงความเป็นธรรมชาติ หรือถ้าในกรณี

เป็นการใช้ภาพถ่าย  ก็จะพบว่า มีการใช้ภาพชาวนาขณะก�ำลังป้อนหญ้าควายสื่อถึงความเป็นชนบท

ไทย ดังนั้น เมื่อพบเห็นภาพนี้เพียงภาพเดียวก็จะท�ำให้นึกถึงมโนทัศน์ของความเป็นการท�ำการ

เกษตรได้ในที่สุด ซึ่งจะหมายถึงรูปแบบการด�ำรงชีวิตในสังคมชนบทที่ชีวิตมักจะเเวดล้อมไปด้วย

ทรัพยากรทางธรรมชาติมากกว่าชีวิตของคนเมืองหลวง เช่นเดียวกันกับถ้าพบเห็นภาพนายบรรหาร 

ศิลปอาชา ก็จะหมายถึงจังหวัดสุพรรณบุรี เป็นต้น

	 	 3.) การสร้างคู่ตรงข้าม

	 	 รูปแบบการใช้สัญญะมาสร้างคู่ตรงข้ามนั้น ในสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวปรากฏให้

เห็นออกมาเป็นลักษณะของคู่เปรียบเทียบคู่ความหมายเเบบตรงข้ามกัน ซึ่งเกิดจากเมื่อรับรู้ความ

หมายของสัญญะตัวใดตัวหนึ่งเเล้วก็จะรับรู้ถึงสัญญะหรือภาพตรงข้ามได้ไปโดยปริยาย เหมือน

เป็นการเปรียบเทียบให้เห็นคู่ต่าง เช่นในที่นี้จะพบเห็นว่า มีการใช้ภาพวิถีชีวิตของชาวเขาในคู่มือ

ท่องเที่ยวเพื่อสื่อถึงวัฒนธรรมการด�ำรงชีวิตที่เเตกต่างจากคนทั่วไป(นักท่องเที่ยว) ดังนั้น เมื่อนัก

ท่องเที่ยวมองดูภาพหรือเนื้อหาดังกล่าวก็จะท�ำให้เห็นบริบทความเเตกต่างกันได้ในทันที เช่น ชาว

เขา(เเวดล้อมไปด้วยความเป็นธรรมชาติ เน้นการใช้เเรงงานตัวเองเป็นหลัก) นักท่องเที่ยว(อาศัย   

อยู่ในตึกราที่เป็นคอนกรีต เเละพึ่งพาเทคโนโลยีมาก) นับเป็นการสร้างคู่เเห่งความเเตกต่างที่เด่น

ชัด โดยเฉพาะภาพในอุดมคติที่เป็นตัวเเทนระหว่างนักท่องเที่ยว(สังคมเมือง) กับคนท้องถิ่น(สังคม

ชนบท) ซึ่งปรากฏการณ์เช่นนี้ก็จัดว่าอยู่ในกระเเสของวัฒนธรรมการท่องเที่ยวซึ่งโดยปกติทั่วไปคน
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ก็มักชื่นชอบที่จะเดินทางไปเที่ยวหรือชมวิถีชีวิตของผู้คนต่างถิ่นที่เเตกต่างจากตัวเอง

	 	 จะเห็นได้ว่า การสร้างเเรงจูงใจในการท่องเที่ยวของจังหวัดสุพรรณบุรีผ่านการใช้สื่อ 

ประเด็นเรื่องของความเเตกต่างทางวัฒนธรรมยังคงเป็นจุดสนใจที่ใช้เชิญชวนให้คนมาท่องเที่ยว ดัง

จะพบเห็นได้จากสัญญะที่เเสดงออกมาผ่านสื่อประเภทต่างๆ 

	 	 4.) การใช้สัมพันธบท

	 	 การสื่อสารโดยการใช้สัญญะมาสร้างสัมพันธบทปรากฏให้เห็นในสื่อส่งเสริมการท่อง

เที่ยวเชิงนิเวศค่อนข้างน้อยเมื่อเปรียบเทียบกับวิธีการสื่อความหมายในลักษณะอื่นๆ เนื่องจากการ

สื่อความหมายด้วยวิธีนี้ต้องอาศัยกระบวนการสร้างความสัมพันธ์ระหว่าง “ตัวบท” กับ “บริบท” 

เข้าด้วยกันจึงจะเกิดเป็นสัมพันธบทขึ้นได ้  โดยในเบื้องต้นเกิดจากการหยิบยืมเอารูปหรือชุดของ

สัญญะในบริบทเดิมมาใช้ในบริบทใหม่เพิื่อท�ำให้เกิดความหมายใหม่ขึ้นมา เเต่ความหมายใหม่ที่เกิด

ขึ้นนี้ยังคงมีกลิ่นอายของความหมายเดิมที่เกิดจากสัญญะตัวเก่าด้วย ในที่นี้ ก็คือ การสร้างเเนวคิด

ความหลากหลายของเเหล่งท่องเที่ยวที่มีการน�ำเอาภาพนักท่องเที่ยวซึ่งก�ำลังนั่งเกวียนไม้ที่เทียม

ด้วยวัววิ่งไปตามถนนคอนกรีตที่สร้างเสร็จใหม่ๆ ในหมู่บ้าน ซึ่งสองข้างทางเต็มไปด้วยร้านขายของ

ต่างๆ ทั้งนี้จากปรากฏการณ์ดังกล่าวสามารถเเสดงการใช้สัมพันธบท ได้ ดังนี้  

เนื้อหา/เเนวคิด                                     

ตารางที ่13 การใช้สัมพันธ์บทในสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ

       ร่องรอยของสญัญะเก่า            สญัญะหรอืสิง่ทีส่ร้างใหม่         

 วิธีการสร้างสัมพันธ์เพื่อสื่อความหมาย
  ความหมายที่ต้องการสื่อ   

ความหลากหลาย
ของเเหล่งท่องเทีย่ว

วถิเีกษตรกรรม

 - ภาพบ้านทรงไทยโบราณที่
เเวดล้อมไปด้วยพนัธุไ์ม้ต่างๆ
เเละมเีป็ดว่ายน�ำ้อยูใ่นคลอง

 - ภาพนกัท่องเทีย่วนัง่เกวยีนไม้
ทีเ่ทยีมววัวิง่ไปตามหมูบ้่านโดย
คนขีเ่กวยีนใส่เสือ้เเบบท�ำนา

 - ภาพเเม่น�ำ้-ล�ำคลอง ทีม่อียู่
  ตามธรรมชาติ

 - ภาพภเูขา ป่าไม้ เเละวถิชีวีติ
 ชาวเขาบนพืน้ทีส่งู

  - ถนนคอนกรตีอย่างดพีร้อมกบั
 สองข้างได้น�ำเอาร้านค้าสะดวกซือ้
 มาไว้บรกิารนกัท่องเทีย่ว
  
 - มถีนนลาดยางพร้อมกบัมบีรกิาร
  ร่มกนัเเดดไว้ให้นกัท่องเทีย่วใช้
 - รถจกัยานยนต์รุม่ใหม่ๆ วิง่ปะปน
   อยูบ่นถนนกบัเกวยีน
  

 - จดุขายอาหารสตัว์(ปลา) ซึง่เป็น  
  อาหารเมด็ทีต่ัง้อยูใ่กล้ๆ กบัสถาน
  ทีท่่องเทีย่วทางน�ำ้ต่างๆ
 - รถยนต์ทีจ่อดอยูบ่นถนนตดัใหม่
 ทีท่�ำขึน้เพือ่ให้นกัท่องเทีย่วใช้เดนิ
 ทางขึน้มาเทีย่วบนพืน้ทีส่งูๆ 

  - การท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมทีเ่ข้าถึง
  วถิชีมุชนดัง้เดมิได้อย่างใกล้ชดิเเละมี
  ความสะดวกสบายเเละดหูลากหลาย

  - การท่องเทีย่ววถิเีกษตรทีไ่ด้สมัผสั
 กบัธรรมชาตอิย่างใกล้ชดิ เเละง่ายดาย
 สะดวกรวดเรว็เป็นอย่างมาก 



76

	 	 จากตารางข้างต้น เเสดงให้เห็นว่า รูปแบบการใช้สัญญะมาสร้างความหมายในเชิง

สัมพันธภาพ นั้น มีองค์ประกอบที่เกิดจากความสัมพันธ์ระหว่างสัญญะ 2 ตัว คือ สัญญะตัวบทเก่ากับ

สัญญะตัวบทใหม ่ ซึ่งจากกรณีนี้จะเห็นว่า ภายใต้เนื้อหาวิถีเกษตรกรรมมีการใช้ภาพเเม่น�้ำ-ล�ำคลอง 

ตลอดจนภูเขา ฯลฯ เพื่อสื่อถึงความเป็นธรรมชาติเเละบริบทของความเป็นชนบทไทยที่ผู้คนส่วน

ใหญ่ได้ยึดอาชีพท�ำการเกษตรเป็นปัจจัยในการด�ำรงชีพ ส่วนสัญญะตัวใหม่หรือสิ่งที่สร้างขึ้นใหม่ใน

ที่นี ้ก็คือ ภาพนักท่องเที่ยวที่ถูกถ่ายโดยเห็นถนนลาดยางที่สร้างขึ้นพร้อมกับจุดบริการนักท่องเที่ยว

เพื่อชมวิวทิวทัศน์ต่างๆ รวมทั้งร้านค้าที่กระจายตัวอยู่ภายในสถานที่ท่องเที่ยวเชิงนิเวศส�ำคัญๆ ที่

คอยให้บริหารเเก่นักท่องเที่ยวได้เลือกซื้อ(สะดวกสบายเหมือนอยู่ในเมือง) ทั้งนี้เรามักจะพบเห็นว่า 

การให้ความส�ำคัญกับนักท่องเที่ยวได้เข้ามาสัมผัสกับความเป็นธรรมชาตินั้นในโลกของความเป็น

จริงนั้นล้วนเเล้วเเต่ต้องอยู่บนพื้นฐานของความสะดวกสบายเป็นประการส�ำคัญ ดังเช่นปรากฏการณ์

ที่กล่าวมาในข้างนั้น 

	 	 จากข้อมูลที่กล่าวมาทั้งหมด นับเป็นการเเสดงให้เห็นถึงเนื้อหาเกี่ยวกับมโนทัศน์

เเละวิธีการสื่อความหมายเชิงสัญญะที่ปรากฏในสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศดังที่กล่าวมาใน

ข้างต้น ซึ่งจะท�ำให้เกิดความเข้าใจที่ถ่องเเท้ในประเด็นต่างๆ ที่ได้ถูกซ่อนเร้นไว้ได้เป็นอย่างดี



บทที่ 5
สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ

	 	 การวิจัยเรื่อง “การวิเคราะห์สื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศของหน่วยงาน

ที่เกี่ยวข้องในจังหวัดสุพรรณบุรี” ในครั้งนี้ มีวัตถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์เนื้อหาสื่อส่งเสริมการท่อง

เที่ยวเชิงนิเวศ รวมทั้งเพื่อท�ำความเข้าใจกับปรากฏการณ์เชิงลึกเกี่ยวกับวิธีการสื่อความหมายของ

สื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศว่ามีรูปแบบเป็นอย่างไร   โดยกระบวนการวิเคราะห์ข้อมูลได้อาศัย

ทฤษฎีสัญญะวิทยาเเละเเนวคิดด้านการท่องเที่ยวมาเป็นกรอบเเนวความคิดการวิจัย ทั้งนี้ผู้วิจัยได้

คัดเลือกสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศทั้ง 5 ประเภท มาท�ำการวิเคราะห์ความหมายเชิงสัญญะ 

ซึ่งในที่่นี้สามารถสรุปเเละเเยกเเยะให้เห็นได้ ดังนี้

1. สรุปผลการวิจัย

	 	 การสรุปผลการวิจัยครั้งนี้ มีประเด็นส�ำคัญที่เป็นข้อค้นพบการวิจัยซึ่งมีความเกี่ยว

ข้องเเละเชื่อมโยงกับมิติด้านสื่อเเละมุมมองทางด้านการท่องเที่ยวอย่างน่าสนใจ โดยเฉพาะความ

หมายที่สะท้อนให้เห็นจากสัญญะในสื่อนั้น มีร่องรอยที่เเฝงเร้นไปด้วยคุณค่าทางสังคมที่น่าจดจ�ำ  ซึ่ง

ผู้วิจัยจะขอสรุปเนื้อหาที่ได้ออกเป็นประเด็นส�ำคัญๆ คือ 

		  ประเด็นเเรก เนื้อหาหรือประเด็นความหมายในสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ

ของหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในจังหวัดสุพรรณบุรี  พบว่า มีทั้งสิ้น 2 ประการด้วยกัน คือ ประการเเรก 

“ความหลากหลายของเเหล่งท่องเที่ยว” ประการที่สอง “วิถีเกษตรกรรม” ซึ่งเเนวความคิดทั้งสอง

ดังที่กล่าวมาน้ีเกิดจากกระบวนการใช้องค์ประกอบของสัญญะมาสื่อความหมายในลักษณะที่ต้องการ

เชิญชวนให้คนเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดสุพรรณบุรีเพื่อมาสัมผัสกับดินเเดนที่เต็มไปด้วยความ

หลากหลายของสถานที่ท่องเที่ยวที่น่าสนใจต่างๆ รวมทั้งวัฒนธรรมการใช้ชีวิตที่ยังคงพึ่งพิงกับการ

ท�ำการเกษตรอยู ่ ซึ่งทั้งสองปัจจัยนี้นับว่าเป็นเเง่มุมที่สะท้อนให้เห็นถึงบริบทของจังหวัดสุพรรณบุรี

ได้เป็นอย่างดี สมกับดังค�ำขวัญบางตอนที่ว่า “รุ่งเรืองเกษตรกรรม สูงล�้ำประวัติศาสตร์”		

		  ประเด็นที่สอง เเนวความคิดที่ปรากฏให้เห็นจากสัญญะในสื่อส่งเสริมการท่อง

เที่ยวเชิงนิเวศนั้น ล้วนเเล้วเเต่ถูกสร้างขึ้นมาจากรูปของสัญญะทั้งสิ้น ซึ่งเน้นไปทางด้านการสื่อสาร

โดยการมองเห็นทางสายตา(Visual Communication) เป็นส่วนใหญ่ เเละภาพถ่ายถือว่าเป็นสัญญะ

หลักที่ถูกน�ำมาใช้มากที่สุดในทุกๆ สื่อที่ได้ท�ำการวิเคราะห์ โดยลักษณะของภาพที่ถูกน�ำมาใช้มัก

จะมีเนื้อหาหรือสัญญะสอดเเทรกเอาไว้ในภาพด้วยเสมอๆ อาทิ ภาพบรรยากาศของท้องทุ่งจังหวัด

สุพรรณบุรีที่ผู้ผลิตใช้ภาพนาข้าวที่มีสีเขียวสดเเสดงถึงความอุดมสมบูรณ์ของสภาพเเวดล้อมทาง

กายภาพ หรืออีกนัยหนึ่ง คือ การมีที่ดินที่มีความสมบูรณ์เหมาะเเก่การเพาะปลูก  ในขณะที่ใช้ภาพ

บ้านเรือนไทยไม้สักหลังใหญ่ที่เเวดล้อมไปด้วยพันธุ์พืชนานาชนิด รวมทั้งมีเเหล่งน�้ำล้อมรอบสื่อถึง
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ความร่มรื่นในวิถีชีวิตของผู้คนที่มีความใกล้ชิดเเละผูกพันกับธรรมชาติเป็นอย่างดี มีความเป็นอยู่ที่

เรียงง่าย โดยเฉพาะภาพควายไทยกับชาวนาที่ก�ำลังปลูกข้าวมักจะปรากฏในสื่อประเภทต่างๆ ค่อน

ข้างมากเสมือนว่าเป็นการตอกย�ำ้ให้เห็นถึงการเป็นดินเเดนที่มีความมั่งคั่งทางการเกษตร นั้นเอง ซึ่ง

น่ันก็นับว่าสอดคล้องกับจุดเด่นของจังหวัดสุพรรณบุรีที่มักจะชูจุดเด่นด้านภูมิประเทศที่มีความร่มรื่น

เหมาะเเก่การเป็นเเหล่งท่องเที่ยวที่น่าเดินทางมาสัมผัส 

	 	 ส�ำหรับในส่วนของการตีความหมายเพื่อท�ำความเข้าใจถึงภาพถ่ายหรือรูปของ

สัญญะนั้น พบว่า มีการสื่อความความหมายโดยอรรถเเบบตรงไปตรงมากับการสื่อความหมายโดย

นัย ซึ่งต้องอาศัยการอ่านความหมายเชิงซ้อนจึงจะสามารถเข้าใจความหมายที่เเท้จริงได้ เช่น เมื่อ

ต้องการสื่อให้นักท่องเที่ยวเข้าใจว่าจังหวัดสุพรรณบุรีเป็นดินเเดนที่เต็มไปด้วยสถานที่ท่องเที่ยวเชิง

นิเวศส�ำคัญๆ ผู้ผลิตก็จะต้องใช้ภาพถ่ายของบึงฉวากมาสื่อความหมาย พร้อมกับข้อความที่เชิญชวน

ให้คนเดินทางมาท่องเที่ยว โดยเฉพาะเนื้อหาภายในมักจะเเสดงให้เห็นภาพเกี่ยวกับระบบนิเวศทาง

น�ำ้ที่มีสิ่งมีชีวิตต่างๆ เช่น พืชเเละสัตว์น�้ำอาศัยรวมกันอยู่

		  ประเด็นที่สาม วิธีการสื่อความหมายเชิงสัญญะที่ปรากฏในสื่อส่งเสริมการท่อง

เที่ยวเชิงนิเวศ มีความหลากหลายของการใช้สัญญะ ดังที่จะสรุปให้เห็นได้ดังนี้ 

		  1.) การสื่อสารเชิงกระบวนทัศน ์ เป็นการสื่อสารที่อาศัยการน�ำเอาชุดความหมาย

ย่อยๆ หรือเล็กๆ มารวมกันเป็นเเนวความคิดหลักขึ้นมา เช่น การน�ำเสนอภาพชุดของเเหล่งท่อง

เที่ยวต่างๆ ที่ผู้ผลิตจะใช้ภาพถ่ายในมุมต่างๆ มาน�ำเสนอไว้ในเเบบเเผนการสื่อสาร ทั้งนี้เพื่อสร้าง

พลังให้กับเนื้อหาที่ต้องการสื่อนั่นเอง 

		  2.) การใช้ส่วนย่อยเเทนความหมายส่วนใหญ่ ในที่นี้จะปรากฏให้เห็นในรูปแบบ

ของภาพหรือกราฟิกต่างๆ ที่เป็นเพียงบางส่วนของส่วนใหญ่ทั้งหมด เช่น ในกรณีภาพชาวนาก�ำลัง

ป้อนหญ้าให้กระบือ(ส่วนเล็กๆ เพียงส่วนเดียว) สื่อถึงการด�ำรงชีวิตทางการเกษตร(ส่วนใหญ่) หรือ

อย่างในกรณีภาพถ่ายของนายบรรหาร   ศิลปอาชา ที่มักจะถูกน�ำมาใช้เเทนความหมายถึงจังหวัด    

สุพรรรบุรี เป็นต้น 

		  3.) การใช้ปรากฏการณ์ของ “คู่ตรงขา้ม” หรือ “คู่เเห่งความเเตกตา่ง” มาเป็น

เเบบแผนในการสื่อความหมาย โดยรูปแบบนั้นเกิดจาการรับรู้ความหมายของสัญญะตัวใดตัวหนึ่ง

ก่อนจากนั้นจึงจะรับรู้สัญญะหรือภาพในมโนทัศน์ที่ตรงข้ามกันได้ไปโดยปริยาย เช่น ในหนังสื่ือคู่มือ

ท่องเที่ยวมีการน�ำเอาภาพวิถีชีวิตของชาวเขาที่อาศัยอยู่บนพื้นที่สูงในจังหวัดสุพรรณบุรีมาสื่อถึง

วัฒนธรรมที่ดูเเตกต่างไปจากสังคมนักท่องเที่ยว ดังนั้น เมื่อนักท่องเที่ยวมองดูภาพหรือเนื้อหาดัง

กล่าวก็จะท�ำให้เห็นภาพบริบทของความเเตกต่างได้ในทันที เช่น เมื่อเห็นภาพชาวเขา(เเวดล้อมไป

ด้วยความเป็นธรรมชาต ิ เน้นการใช้เเรงงานตัวเองเป็นหลัก) นักท่องเที่ยว(อาศัยอยู่ในเมืองที่เต็มไป

ด้วยเทคโนโลยีที่ทันสมัย) 
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	 	 4.) การใช้สัมพันธบท ซึ่งเป็นอีกรูปแบบหนึ่งที่มีความเเยลยลในการสื่อสารเป็น

อย่างมาก โดยมีองค์ประกอบที่เกิดจากความสัมพันธ์ระหว่างสัญญะ 2 ตัว ด้วยกัน คือ สัญญะจาก

ตัวบทเก่ากับสัญญะตัวบทใหม่เข้าด้วยกัน เช่น เเนวคิดเกี่ยวกับวิถีเกษตรกรรมมีการน�ำเอาร่องรอย

สัญญะเก่าอย่างเเม่น�้ำ-ล�ำคลอง ตลอดจนภูเขา ฯลฯ ในที่นี้ถือว่าเป็นธรรมชาติซึ่งเเสดงให้เห็นบริบท

ของชนบทไทยได้เป็นอย่างดี ส่วนสัญญะตัวใหม่หรือสิ่งที่สร้างขึ้นใหม่ในที่นี้ ก็คือ ภาพนักท่องเที่ยวที่

ถูกถ่ายโดยเห็นถนนลาดยางที่สร้างขึ้นพร้อมกับจุดบริการนักท่องเที่ยวเพื่อชมวิวทิวทัศน์ต่างๆ รวม

ทั้งมีร้านค้าคอยให้บริการเเก่นักท่องเที่ยวท�ำหน้าที่เป็นสัญญะหรือสิ่งที่สร้างขึ้นมาใหม่ ทั้งนี้เมื่อน�ำ

มารวมกันเเล้วจะท�ำให้สื่อความหมายถึงการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่สามารถเข้าถึงวิถีชีวิตชนบท

ไทยเเบบดั้งเดิมได้อย่างใกล้ชิดเเละได้รับความสะดวกสบายด้วย(จากถนนหนทางที่ท�ำขึ้นมาใหม่) 

		  ประเด็นที่สี่ เนื้อหาที่ถูกค้นพบภายใต้การวิเคราะห์สัญญะในสื่อส่งเสริมการท่อง

เที่ยวเชิงนิเวศ ซึ่งได้เเก่ ความหลาหลายของเเหล่งท่องเที่ยวกับวิถีเกษตรกรรม นับว่ามีความ

สอดคล้องกับสภาพอัตลักษณ์ของจังหวัดสุพรรณบุรีเป็นอย่างมาก โดยเฉพาะประเด็นของความสวย

งามเเละความหลากหลายของเเหล่งท่องเที่ยวที่มีอยู่เป็นจ�ำนวนมาก         นอกจากนี้ยังมีการเป็นดิน

เเดนที่เหมือนเป็นอู่ข้าวอู่น�้ำที่ปรากฏให้เห็นอีก ซึ่งนั่นย่อมเเสดงให้เห็นว่าสื่อได้ท�ำหน้าที่ในการ

สะท้อนภาพความเป็นจริงบางอย่างให้สังคมได้รับรู้

	 	 จากข้อมูลที่กล่าวมาโดยสรุปทั้งหมด จัดได้ว่าเป็นการเเสดงให้เห็นถึงข้อค้นพบจาก

การวิจัย ในล�ำดับต่อไปจะเป็นการอภิปรายผลการวิจัย

2. อภิปรายผลการวิจัย

	 	 จากผลสรุปการวิจัยทั้งหมดดังที่กล่าวมา ท�ำให้เกิดข้อค้นพบที่เป็นประโยชน์เเละ

น่าสนใจเป็นอย่างมาก โดยเฉพาะเนื้อหาที่ปรากฏให้เห็นจากสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว รวมทั้งวิธีการ

ถ่ายทอดความหมายเชิงสัญญะ ซึ่งส่งผลให้เกิดความเข้าใจที่ชัดเจนมากยิ่งขึ้น ล�ำดับต่อไปจะขอน�ำ

เสนอถึงผลการอภิปราย ดังต่อไปนี้

		  ประเด็นเเรก เนื้อหาหรือคุณค่าความหมายที่เกิดจากการวิจัยเรื่องนี ้ อันได้เเก่ 

ความหลากหลายของเเหล่งท่องเที่ยวกับวิถีเกษตรกรรม ซึ่งทั้งสองปัจจัยนี้เมื่อพิจารณาดูเเล้วจะ

พบว่า คือจุดเน้นส�ำคัญที่การท่องเที่ยวได้พยายามใช้เป็น “ประเด็น” (Issue) ในการเชิญชวนให้

คนเดินทางมาท่องเที่ยวทั้งในระดับมหภาคไปจนถึงการท่องเที่ยวในระดับท้องถิ่นเพ่ือดึงรายได้เข้าสู่

ภาคส่วนต่างๆ ของสังคม ดังที่ พัทธ์ธีรา วงษ์อัศวกรณ์ (2558, หน้า 8)  ได้รายงานถึงสถานการณ์

การท่องเที่ยวเอาไว้อย่างน่าสนใจ สรุปสาระได้ว่า การท่องเที่ยวเป็นเหมือน “เสาหลัก” ที่ค�้ำพยุง

เศรษฐกิจของไทย เเละรัฐบาลได้พยายามก�ำหนดยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวเพื่อขับเคลื่อนเศรษฐกิจ

ในประเทศให้เข้มเเข็ง โดยเน้นการกระจายรายได้ไปสู่ภูมิภาคมากขึ้น จากจังหวัดใหญ่สู่จังหวัดรอง 

เเละจากตัวเมืองสู่ชุมชน ทั้งนี้ถึงขนาดมีการวางเเผนโดยน�ำเอาการท่องเที่ยวเชิงนิเวศเข้ามาอยู่
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ภายใต้ยุทธศาสตร์ด้านการพัฒนาสินค้าและบริการท่องเที่ยว   ซึ่งมาตรการทั้งหมดถือว่าเป็นการขับ

เคลื่อนประเทศไทยไปสู่การเป็นแหล่งท่องเที่ยวคุณภาพ (Quality Destination) ที่สามารถเเข่งขันกับ

กับนานาประเทศได้อย่างยั่งยืน 

	 	 เเละจากข้อมูลดังที่กล่าวมา ท�ำให้มองเชื่อมโยงไปได้ว่าประเด็นเรื่องของการส่งเสริม

การท่องเที่ยวเชิงนิเวศที่มีจุดเน้นด้านความงามเเละความหลากหลายของเเหล่งท่องเที่ยวยังคงเป็น

สินค้าที่ตลาดการท่องเที่ยวต้องการ เนื่องจากสามารถสร้างเเรงจูงใจให้เกิดกิจกรรมการท่องเที่ยว

ได ้ ด้วยเหตุนี้ชุมชนท้องถิ่นต่างๆ จึงได้พยายามเลือกเฝ้นจุดขายทางวัฒนธรรมของตนเองให้เป็นที่

ต้องตาต้องใจของนักท่องเที่ยว ทั้งนี้ก็เพื่อเป็นการสร้างรายได้จากธุรกิจการท่องเที่ยวให้กระจายไปสู่

ชุมชนหรือท้องถิ่นของตนเองต่อไป

		  ประเด็นที่สอง วิธีการสื่อความหมายเชิงสัญญะที่ปรากฏให้สื่อส่งเสริมการท่อง

เที่ยว เมื่อพิจารณาดูเเล้วจะพบว่า มีรูปแบบที่มีความสอดคล้องกับการผลิตสื่อในเเวดวงสื่อสารมวล

ชนทั่วๆ ไปที่ผู้ผลิตได้พยายามโน้มน้าวจิตใจเพื่อให้ผู้รับสารเกิดความตระหนักเเละเข้าใจในเนื้อหา

ที่ต้องการจะสื่อ ซึ่งอาจจะพัฒนาต่อไปเป็นการให้ความร่วมมือร่วมใจในที่สุด ทั้งนี้ในท�ำนองเดียวกัน

กับสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวที่ได้สื่อสารข้อมูลไปยังนักท่องเที่ยวเพ่ือเชิญชวนให้เดินทางมาท่องเที่ยว

ในจังหวัดสุพรรณบุร ี ดังนั้น วิธีการสื่อความหมายจึงต้องมีกลวิธีในการดึงดูดความสนใจของนักท่อง

เที่ยว ซึ่งหนึ่งในหลายๆ รูปแบบของการสื่อสาร ก็คือ “การสร้างสัญญะ”ให้ท�ำหน้าที่เป็นกลไกใน

การสิื่อ “เนื้อหา” ตลอดจนความหมายเเฝงต่างๆ ที่ผู้ผลิตต้องการสอดเเทรกลงไปในตัวเนื้อหา ดัง

เช่นในกรณีของสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศที่มีการใช ้ “ภาพถ่าย” เป็นสัญญะหลักในการท�ำ

หน้าที่สิื่อความหมายโดยเน้นไปที่การสร้างภาพบรรยากาศที่เต็มไปด้วยอารมณ์เเละความรู้สึกของ

ภาพที่เกิดจากตัวเรื่องราวของภาพเองรวมทั้งลักษณะของการถ่ายที่น�ำเอาหลักการทางศิลปะมา

ใช้ในการจัดวางภาพ ทั้งนี้เพื่อให้เกิดการตีความหมายจากภาพเเล้วจึงจะค่อยๆ ซึมซับความเข้าใจ

เนื้อหาในที่สุด ซึ่งจุดนี้เเสดงให้เห็นว่าคุณค่าของภาพถ่ายมีบทบาทความส�ำคัญอย่างมากต่อการรับรู้

ของคนทั่วไป ปรากฏการณ์เช่นนี้สอดคล้องอย่างมากกับ ณัฐพล ใยไพโรจน์(2558:148) ที่ได้ระบุไว้

อย่างชัดเจนในเรื่องเกี่ยวกับหลักของการสื่อสารในสังคมยุคปัจจุบันในท�ำนองที่ว่า การใช้ภาพเพื่อมา

สื่อสารนั้นจะช่วยให้คนอ่านสามารถจดจ�ำเนื้อหาได้ดีกว่าใช้ข้อความ ทั้งนี้ เนื่องจากร้อยละ 90 ของ

ข้อมูลที่สมองประมวลผลออกมาจะเป็นรูปภาพ ในขณะเดียวกันสมองก็สามารถประมวลผลข้อมูลที่

เป็นรูปภาพได้รวดเร็วกว่าข้อความตัวอักษรถึง 60,000 เท่า

		  ประเด็นที่สาม นอกเหนือจากการใช้ภาพในการสื่อสารข้อมูลเเล้ว ในส่วนของรูป

แบบการสื่อความหมายที่ปรากฏในสื่อยังมีเเบบเเผนของการสื่อสารที่ค่อนข้างชัดเจน โดยเฉพาะ

ประเด็นการสร้างความหมายที่ได้น�ำเอาชุดกระบวนทัศน์ หรือ Paradigmatic มาเป็นเเนวคิดหลัก

ในการสื่อสาร ดังเช่นกรณ ี เนื้อหาวิถีการเกษตรที่มีการน�ำเอาชุดของสัญญะย่อยๆ ได้เเก่ ภาพ

บรรยากาศท้องทุ่งสีเขียว ภาพชาวนากับควาย หรือ เเม้เเต่กราฟิกที่เน้นโทนสีเขียว(สื่อถึงธรรมชาติ) 
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มาใช้สร้างความหมายของเเนวความคิดการท�ำการเกษตร   ซึ่งสัญญะที่ได้น�ำมาใช้ประกอบทั้งหมด

จัดว่าอยู่ภายใต้กระบวนทัศน์เดียวกัน สอดคล้องกับหลักการสื่อความหมายในงานโทรทัศน์ ละคร

หรือภาพยนตร ์ ที่ทาง ก�ำจร หลุยยะพงศ์ (2556:35) ได้ระบุไว้ในหนังสือด้านการผลิตภาพยนตร์ที่

ยึดหลักตามเเนวความคิดทฤษฎีสัญญะวิทยาไว้ในท�ำนองที่น่าสนใจว่า ในการสร้างชุดความหมาย

เก่ียวกับสิ่งใดก็ตามเพื่อให้ประกอบเป็นเเนวคิดเดียวกันจะต้องเลือกความหมายในหมวดหมู่ของ

สัญญะนัั้นๆ หรือเกี่ยวข้องกัน เช่นในชุดของ “สัญญะพระเอก” จะต้องประกอบไปด้วยสัญญะที่เเส

ดงออกถึงความเป็นสุภาพบุรุษ ชอบช่วยเหลือสังคม และด�ำเนินชีวิตที่ไม่ยุ่งกับสิ่งผิดกฏหมาย ฯลฯ  

เเละหากจะต้องการสร้างสัญญะผู้ร้ายผู้ผลิตก็จะต้องสร้างสัญญะที่ตรงกันข้ามกับบุคลิกของพระเอก 

คือ เป็นคนชั่ว ชอบรังเเกผู้หญิงหรือเอาเปรียบสังคม เเละมักจะอยู่ในวังวนของการท�ำสิ่งผิดกฏหมาย

เป็นต้น 

	 	 จากข้อสรุปในข้างต้น เมื่อน�ำมาพิจารณาเทียบเคียงกับวัฒนธรรมของการท่อง

เที่ยวโดยใช้ตรรกของการสื่อสารเชิงกระบวนทัศน์มาเปรียบเทียบกันจะช่วยท�ำให้เห็นปรากฏการณ์

ความเเตกต่างได้อย่างชัดเจนระหว่างสังคมท้องถิ่น(ความเป็นชนบทไทย) กับนักท่องเที่ยว(ความ

เป็นสังคมเมือง) ซึ่งโดยสภาพทางธรรมชาติเเล้วจะมีรูปแบบวิถีชีวิตที่เเตกต่างกันอย่างสิ้นเชิง เช่น 

วัฒนธรรมของคนท้องถิ่นมักจะมีความใกล้ชิดกับธรรมชาติ ผู้คนส่วนใหญ่ประกอบอาชีพท�ำการ

เกษตร เเละมักจะใช้เเรงงานของตนเองเป็นปัจจัยในการผลิต เเตกต่างจากสังคมหรือนักท่องเที่ยว

ท่ีส่วนใหญ่จะด�ำรงชีพอยู่ในเมืองอาศัยอยู่ในตึกคอนกรีตที่อาจจะไม่ได้อยู่ใกล้ชิดกับเเหล่งทรัพยากร

ทางธรรมชาติมากนัก อีกทั้งคนกลุ่มนี้ยังมีวิถีชีวิตที่รีบเร่งเเละจะเน้นการพึ่งพิงการใช้เทคโนโลยี

มากกว่าคนในท้องถิ่น ทั้งนี้ประเด็นดังกล่าวนี้เองได้สะท้อนให้เห็นมุมมองทฤษฎีสัญญะวิทยาที่ได้

กล่าวถึงกระบวนการสร้างความหมายผ่านผลงานวรรณกรรมเเละเเวดวงด้านสื่อสารมวลชนต่างๆ 

เช่น ภาพยนตร์ ละคร ฯลฯ ที่ผู้ผลิตได้พยายามใส่เนื้อหาหรือความหมายลงไปในสื่อโดยใช้ชุด

กระบวนทัศน์มาเป็นเเบบเเผนในการสื่อสารกับผู้ชม เเละในขณะเดียวกันก็สร้างสัญญะย่อยๆ หรือ

ชุดกระบวนทัศน์เเบบคู่ตรงข้ามขึ้นมาเพื่อใช้ในการด�ำเนินเรื่องเพื่อเปรียบเทียบกันเสมอ โดยเฉพาะ

ประเด็นที่ว่าด้วยเรื่องของความดี-ความชั่ว   ความมั่งมี-ความจน หรือเเม้นกระทั่งเเต่ความเป็นสมัย

ใหม่-ความเป็นดั้งเดิม เป็นต้น 

 	 	 จากข้อมูลดังที่กล่าวมาในข้างต้น นับเป็นการน�ำเสนอให้เห็นถึงผลการอภิปราย

ข้อมูลที่เกิดจากความเชื่อมโยงประเด็นต่างๆ ที่เกี่ยวข้องเข้าด้วยกัน ซึ่งได้สะท้อนให้เห็นบทบาท

ความส�ำคัญของประเด็นการวิจัยในเรื่องนี้เป็นอย่างดี โดยเฉพาะประเด็นเกี่ยวกับความหมายเชิง

สัญญะที่ปรากฏขึ้นจากสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวที่ถูกจัดท�ำขึ้นเพื่อเชิญชวนให้นักท่องเที่ยวเดินทาง

มาเที่ยวชม
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3. ข้อเสนอเเนะจากการวิจัย

	 	 การท�ำวิจัยเรื่องนี้ เป็นความพยายามในการค้นหาคุณค่าความหมายจากปรากฏ   

การณ์ของสัญญะผ่านสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ โดยผู้วิจัยได้ใช้เเนวความคิดทฤษฎีสัญญะ

วิทยาเเละเเนวคิดทางด้านการท่องเที่ยวมาเป็นกรอบในการศึกษา ผลสรุปของการวิจัยท�ำให้เกิดข้อ

ค้นพบที่ทรงคุณค่าต่อเเวดวงวิชาการเป็นอย่างมาก ซึ่งในที่นี้จะขอสรุปถึงข้อเสนอเเนะจากการวิจัย 

ดังนี้ 

		  ประเด็นเเรก จากข้อสรุปการวิจัย ได้ก่อให้เกิดมุมมองใหม่ๆ เกี่ยวกับการท�ำความ

เข้าใจถึงสังคมเเห่งการสื่อสารที่เเวดล้อมไปด้วยระบบของสัญลักษณ์ต่างๆ ที่สังคมได้สร้างสรรค์ขึ้น 

เเละมีหลายส่ิงที่จะต้องอาศัยกระบวนการเรียนรู้เพื่อท�ำความเข้าใจกับภาษาเเละกลไกทางด้านการ

สื่อสารที่มีการเปลี่ยนเเปลงอยู่ตลอดเวลา ทั้งนี้ก็เพื่อที่จะใช้ชีวิตได้อย่างเป็นปกติสุขเเละสามารถ

ด�ำรงอยู่ในสังคมได้อย่างเข้าอกเข้าใจกัน ดังนั้น นักการสื่อสารทั้งหลายจึงควรเฝ้าตระหนักถึงผลของ

การเปลี่ยนเเปลงในเทคโนโลยีการสื่อสารเพื่อให้เข้าใจสังคมมนุษย์ได้อย่างถ่องเเท้

		  ประเด็นที่สอง เเนวความคิดที่ได้ตกผลึกจนกลายมาเป็นคุณค่าทางสังคมดีๆ ให้ได้

ให้ยึดถือเเละปฏิบัติ เช่น วัฒนธรรมการท�ำการเกษตรที่สามารถใช้เป็นจุดดึงดูดการท่องเที่ยวได้ นับ

เป็นคุณาประโยชน์ต่อคนรุ่นหลังที่จะต้องเรียนรู้เเละรู้จักการประยุกต์ใช้เพ่ือให้เกิดความกลมกลืนกับ

วิถีการด�ำรงชีวิตของตนเองในปัจจุบัน 

		  ประเด็นที่สาม ข้อค้นพบจากผลการวิจัยเรื่องนี้           สามารถน�ำไปประยุกต์ใช้ใน   

การพัฒนาเเละออกเเบบสื่อประชาสัมพันธ์ให้กับหน่วยงานต่างๆ ที่เกี่ยวข้องได้ โดยเฉพาะการสร้าง

อัตลักษณ์ให้เเหล่งท่องเที่ยวด้วยวิธีการใช ้ “สัญญะ” มาเป็นองค์ประกอบในการสื่อความหมายเเฝง

ต่างๆ ซึ่งจะช่วยท�ำให้เนื้อหามีความลุ่มลึกเเละกินใจผู้อ่านมากขึ้น 

	 	 จากข้อเสนอเเนะทั้งหมดดังที่กล่าวมาในข้างต้น จะช่วยท�ำให้สาธารณชนที่มีความ

สนใจในประเด็นที่เกี่ยวข้องต่างๆ สามารถน�ำไปประยุกต์ใช้ในการพัฒนางานของตนเองเพื่อให้เกิด

ประสิทธิภาพต่อไปได้ในอนาคต

 

4. ข้อเสนอเเนะในการท�ำวิจัยครั้งต่อไป 

	 	 ส�ำหรับเเนวทางในการท�ำวิจัยครั้งต่อไป   ผู้วิจัยใคร่ขอเสนอเเนะประเด็นที่น่าสนใจ 

ดังสรุปเเละเเยกเเยะได้ คือ 

		  ประเด็นเเรก ควรมีการท�ำวิจัยเเบบเจาะลึกลงไปในสื่อวัฒนธรรม-ประเพณีที่ส�ำคัญ

ในท้องถิ่นด้วย เนื่องจากว่าเป็นเเหล่งรวมอุดมคติที่ทรงคุณค่าของสังคม ทั้งนี้ไม่ว่าจะเป็นภูมิปัญญา

ดั้งเดิมตลอดจนอัตลักษณ์ของชุมชนท้องถิ่นต่างๆ ที่ก�ำลังจะเลือนหาย ประเด็นเหล่านี้ล้วนเเล้วเเต่

เป็นสิ่งที่ต้องใช้กระบวนการทางวิจัยมาค้นหาความหมายเพื่อให้ได้ค�ำตอบแทบทั้งสิ้น โดยเฉพาะการ

ท�ำวิจัยเชิงคุณภาพจะช่วยให้ค้นพบเเง่มุมที่มีความลุ่มลึกเเละสามารถใช้อธิบายปรากฏการณ์ทาง
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วัฒนธรรมเเละสังคมได้เป็นอย่างดี โดยเฉพาะสถานการณ์ทางด้านการเมือง สื่อสารมวลชน รวมทั้ง

ความขัดเเย้งต่างๆ ที่เกิดขึ้น

		  ประเด็นที่สอง ควรขยายการท�ำวิจัยไปสู่สื่อใหม่ (New Media) รวมทั้งการสื่อสาร

ผ่านระบบการตลาดเเบบดิจิตอลในมิติใหม่ๆ เนื่องจากว่าเป็นรูปแบบหรือช่องทางการสื่อสารที่ก�ำลัง

เป็นที่สนใจของสังคมในปัจจุบัน ซึ่งจะท�ำให้เกิดมุมมองใหม่ๆ ในการบูรณาการองค์ความรู้เเขนง

ต่างๆ เข้าด้วยกัน  

		  ประเด็นสุดท้าย พยายามตั้งค�ำถามเเละสร้างโจทย์วิจัยโดยใช้เเนวความคิดเชิง

สัญญะวิทยามาเป็นกรอบคิดในการวิจัยเพื่อที่จะท�ำให้ประเด็นวิจัยมีความลึกซึ้งมากยิ่งขึ้น โดย

เฉพาะประเด็นที่เป็นความหมายเเฝงต่างๆ ในสังคมที่ยังไม่ได้รับการคลี่คลายหรือหาทางออก 

เป็นต้น 

	 	 จากข้อมูลที่กล่าวมาทั้งหมดตั้งเเต่เเรก นับเป็นการน�ำเสนอให้เห็นถึงสาระส�ำคัญ

ของงานวิจัยเรื่องนี ้ ซึ่งผู้วิจัยคาดหวังเป็นอย่างยิ่งว่าเนื้อหาของงานวิจัยฉบับนี้จะช่วยส่งเสริมให้

บุคคลหรือหน่วยงานต่างๆ ในสังคมได้น�ำไปใช้ประโยชน์ในการพัฒนางานที่เกี่ยวข้องต่อไปในอนาคต 
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ภาคผนวก ก เเบบวิเคราะห์สัญญะ
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 1. ตารางวิเคราะห์องค์ประกอบของสัญญะ

    รูปสัญญะ(Sign)                ตัวหมาย(Signifier) 	  	          ตัวหมายถึง(Signified)

2. เเบบถอดรหัสสัญญะเป็นโครงสรา้งเนื้อหา

ความหมายโดยอรรถ     ความหมายโดยนัย

   เนื้อหา/เเนวความคิด 	                รูปสัญญะ	                    ความหมายของสัญญะ



91

 3. เเบบวิเคราะห์วิธีการสื่อความหมายเชิงกระบวนทัศน์

          กระบวนทัศน ์ 	 	         ชุดของกระบวนทัศน์                  รหัส/สัญญะย่อยๆ 

 4. เเบบวิเคราะห์การใช้สัมพันธบทในการสื่อความหมาย

    ลักษณะ               รูปแบบการใช้สัมพันธบทในการสื่อความหมาย          ความหมายที่ต้องการสื่อ

   ร่องรอยของสัญญะเก่า    สัญญะหรือสิ่งที่สร้างขึ้นใหม่
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 5. เเบบวิเคราะห์วิธีการสื่อความหมายของคู่ตรงขา้ม

สังคมเมือง/นักท่องเที่ยว

สังคมท้องถิ่น/ชุมชนสุพรรณบุรี

คูต่
รง
ข้า
ม

เรอืหรอืเกวยีน                               เน้นเเรงงานคนท�ำ

บ้านไม้                               กระจายตวัเเละไม่แออดัมาก                          

มติทิางกายภาพ  เเละมติทิางสงัคม

รถยนต์, ถนน                                         พึง่พงิเทคโนโลยี

บ้านตกึ 	                               ชมุชนแออดัเเละอยูต่ดิกนั

สิง่อ�ำนวยประโยชน์             ความเป็นอยูท่ีร่บีเร่ง

ใช้เเรงงานในครวัเรอืน                   ชวีติทีเ่รยีบง่าย

 ห่างไกลธรรมชาต ิ     ล้อมรอบด้วยป่าคอนกรตี

 ใกล้ชดิธรรมชาต ิ        เเวดล้อมด้วยเเมกไม้
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 6. เเบบสญัญะคูต่รงข้ามระหว่างสงัคมเมอืงกับสงัคมท้องถิน่

              สังคมเมือง                                สังคมท้องถิ่น  

         ผลของปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้น
  สัญญะ       

เนื้อหา/เเนวคิด                                     

7. ตารางสรุปการใช้สัญญะในสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 

  การใช้กระบวนทศัน์         ส่วนย่อยเเทนส่วนใหญ่         การสร้างคูต่รงข้าม         การใช้สมัพนัธบท

 วิธีการใช้สัญญะมาสร้างความหมาย  
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ภาคผนวก ข เเนวค�ำถามในการสัมภาษณ์
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ตัวอย่างเเนวค�ำถามที่ใช้ในการสัมภาษณ์บุคคล

		  วัตถุประสงค์ : ใช้ประกอบในการท�ำความเข้าใจถึงปรากฏการณ์จริงใน

พื้นที่ศึกษาเพื่อที่จะน�ำไปสู่ประเด็นการวิเคราะห์ข้อมูลต่อไป ดังนั้น การเก็บข้อมูลในส่วน

นี้จึง “ไม่ใช่” เป็นเครื่องมือวิจัยหลัก หากเเต่เป็นเพียงการเก็บข้อมูลชั้นต้นที่ได้รับจาก

บุคคลที่เกี่ยวข้องกับประเด็นการวิจัย เช่น เจ้าหน้าที่ในหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการผลิต

สื่อประชาสัมพันธ ์ตลอดจนสถานประกอบการภาคเอกชน รวมทั้งนักท่องเที่ยวต่างๆ  

เเนวค�ำถาม

1. ใครเป็นผู้รับผิดชอบในการผลิตสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวของจังหวัดสุพรรณบุรี 

2. รูปแบบของสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวมีอะไรบ้างเเละใครเป็นผู้ผลิต  

3. เนื้อหาในสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศมีลักษณะเป็นอย่างไร 

4. นักท่องเที่ยวสนใจเเหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศเเบบไหน

 

5. สิ่งที่เด่นๆ ของจังหวัดสุพรรณบุรีคืออะไร เเละอยู่ที่ไหนบ้าง 

	 	 ทั้งนี้ในการสัมภาษณ์บุคคลผู้วิจัยจะใช้โครงสร้างค�ำถามที่ได้จัดเตรียมมาไว้ล่วงหน้า

กับกลุ่มบุคคลที่มีความเกี่ยวข้องเเละเป็นผู้รู้ (Key Informant) ในเรื่องนั้นๆ อย่างเเท้จริง   โดยเเนว

ค�ำถามดังกล่าวจะมีการปรับเปลี่ยนอยู่ตลอดเวลาเพื่อให้มีความยืดหยุ่นเเละสอดคล้องกับบริบทของ

การสัมภาษณ์ ทั้งนี้จะใช้เครืื่องบันทึกเสียงเเละกล้องถ่ายภาพมาเป็นเครื่องมือในการสัมภาษณ์ร่วม

ด้วย เเละใช้ผู้ช่วยนักวิจัยมาจดบันทึกข้อมูลตลอดการสัมภาษณ์
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ภาคผนวก ค เเผนที่จังหวัดสุพรรณบุรี 
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ศูนยพันธุพืชเพาะเล้ียง

ตลาดเกาหอง

จ.สุพรรณบุรี

สวนพืชไรดิน

ตลาดสามชุก

บึงฉวาก

เข่ือนกระเสียว

ดอนเจดีย

ตลาดเกาหอง

อุทยานมัจฉาวัดปาพฤก

บางเเมหมายโฮมสเตย

จ.กาญจนบุรี

จ.นครปฐม

บางบัวทอง 

กรุงเทพ

จ.อางทอง

หมูบานควาย

พิพิธภัณฑอูทอง 

อ.บางปลามา

พุเตย

ตลาดเกาศรีประจันต

อ.สองพ่ีนอง 

จ.ชัยนาท

จ.สิงหบุรี

วัดทับกระดาน

เเหลงโบราณหนองราชวัตร











iN

แผนทีท่่องเทีย่วจงัหวดัสพุรรณบรุี 
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ภาคผนวก ง สื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
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สื่อสิ่งพิมพ์
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สื่อเฉพาะกิจต่างๆ 
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วารสารส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
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สื่อใหม่หรือโปรเเกรมผ่านอุปกรณ์การสื่อสารเคลื่อนที่
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 ประวัติผู้วิจัย

ชื่อ - นามสกุล	      :	 นายพงศ์กฤษฏิ์  พละเลิศ

วัน เดือน ปีเกิด       : 	12 มกราคม พ.ศ. 2513

ภูมิล�ำเนาเดิม	      :	 จังหวัดสุพรรณบุรี 

ต�ำเเหน่งปัจจุบัน     :	 อาจารย์

สังกัด	                :	 คณะเทคโนโลยีสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร

	 	 	 โทรศัพท์ 02-282-9009-15 ต่อ 6854

	 	 	  E-Mail : palalert@gmail.com 

การศึกษา	      :	 ศิลปศาสตรมหาบัณฑิต(นิเทศศาสตร์) มหาวิทยาลัยเเม่โจ ้(2544)

ผลงานวิจัยที่ผ่านมา :  1. การถ่ายทอดเเนวความคิดความเชื่อผ่านการใช้ภาพถ่ายตกเเต่งบ้าน 

                                   กรณีศึกษาบ้านบางสะเเก อ. สองพี่น้อง จ. สุพรรณบุรี

	 	   	  2. บทบาทการใช้สื่อพื้นบ้านในการส่งเสริมการท่องเที่ยวของชุมชน

	 	 	     ตลาดเก้าห้อง อ. บางปลาม้า จ. สุพรรณบุร ี

	 	 	  3. การน�ำเสนอภาพความเป็นท้องถิ่นผ่านสินค้าวัฒนธรรมของชุมชน

	 	 	     ตลาดน�้ำคลองลัดมะยม

ชื่อ - นามสกุล	      :	 นายชาญ เดชอัศวนง

วัน เดือน ปีเกิด       : 	30 ตุลาคม พ.ศ. 2511

ภูมิล�ำเนาเดิม	      :	 กรุงเทพฯ 

ต�ำเเหน่งปัจจุบัน     :	 อาจารย์

สังกัด	                :	 คณะเทคโนโลยีสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร

	 	 	 โทรศัพท์ 02-282-9009-15 ต่อ 6850

	 	 	  E-Mail : j_yads@yahoo.com

การศึกษา	      :	 บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต

ผลงานวิจัยที่ผ่านมา :  1. การสื่อสารทางการตลาดอิเล็กทรอนิกส์ที่ผลมีต่อพฤติกรรมการ

	 	 	     ตัดสินใจซื้อ

	 	   	  2. พฤติกรรมการสื่อสารในเฟชบุ๊ค (Facebook) ของนักศึกษามหาวิทยาลัย

	 	 	      เทคโนโลยีราชมงคลพระนคร

	 	 	 3. การน�ำเสนอภาพความเป็นท้องถิ่นผ่านสินค้าวัฒนธรรมของชุมชน

	 	 	     ตลาดน�้ำคลองลัดมะยม
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